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1. RESUMEN:

El presente informe reune los datos recopilados durante un periodo de cinco meses,
correspondiente a la primera etapa de mi trabajo como becaria en colaboracion con el equipo del
CEIE. Se enfoca en la evaluacion y puesta en practica de los dispositivos tecnolégicos empleados
en la implementacién de una Unidad Didactica (UD) de enfoque multirreferenciado sobre la
alimentacién, dirigida a estudiantes del Profesorado de Nivel Medio y Superior en Biologia. El
analisis de las experiencias de los estudiantes dio lugar a un ciclo de indagacion, exploracion y
evaluacién de dichos dispositivos, con el fin de optimizar su uso y facilitar su implementacién
efectiva.

2. INTRODUCCION:

Vivimos en una era digital en la que las redes sociales se han convertido en un componente
esencial de nuestras vidas, transformando la forma en que nos comunicamos, compartimos y
accedemos a la informacién, e incluso como nos conectamos globalmente. Plataformas como
Facebook, Twitter, Instagram, TikTok y YouTube han revolucionado la comunicacion, haciéndola
mas multifacética y con un impacto social significativo en lo politico, econémico, social e
interpersonal. En este contexto, la alimentacion es un tema complejo de abordar en las redes
sociales, donde "influencers" sin formacion, profesionales cualificados y usuarios interesados
proponen y discuten diversas formas de alimentacion supuestamente “saludables”. Publicar
imagenes de alimentos requiere tiempo para cumplir con estandares que aseguren buenas criticas,
ya que muchas veces estas imagenes se asocian con un estilo de vida que no siempre refleja la
realidad.

Por ello, estudiar probleméaticas multirreferenciadas, como la educacién alimentaria, a través de
perfiles y paisajes alimentarios creados por los propios estudiantes en redes sociales, requiere un
analisis detallado de la plataforma elegida y la relacién del usuario con ella. Asi, se definieron
objetivos especificos para evaluar y proponer, basados en las experiencias estudiantiles, una
aplicacion que permita obtener imagenes de alimentos lo mas auténticas posibles.

Objetivos:

o Discutir de manera informada y tomar decisiones sobre la red social a la que se subiran las
unidades minimas de registro (imagenes comentadas) en futuras investigaciones. Esto implica
enfrentar una diversidad de problemas relacionados con las tensiones que se producen entre
la naturaleza “social” de las redes sociales y la naturaleza del contenido a informar, relacionado
con las practicas alimentarias propias de cada estudiante.

¢ Tomar decisiones sobre el tipo de soporte que recibird cada una de las unidades minimas de
registro (imagen comentada de alimentos). Esto permitira de manera eficiente, la organizacion
de la diversidad de paquetes de datos, como los PeA (perfil alimentario) de cada estudiante,
y los PA (Paisajes alimentarios).

o Llevar a cabo un programa de entrenamiento previo de la/os estudiantes, para garantizar que
han comprendido los sentidos del trabajo y las implicancias que tendra para su formacion, y
fundamentalmente, para instruirlos en los requisitos de



contenidos y también técnicos que tiene que tener la subida de cada imagencomentada.

3. METODOLOGIA:

Las entrevistas semiestructuradas permiten abordar conversaciones bidireccionales donde ambas
partes estan involucradas y son de igual importancia. Esta metodologia, se implementden un total
de 10 (diez), realizadas de manera presencial y virtual a estudiantes del Profesorado de Biologia
que fueron previamente grabadas y posteriormente transcritas para su analisis.

Las entrevistas mencionadas se efectuaron a estudiantes que cursaron la UD, con edades que
oscilan entre los 22 y 35 afios, provenientes de distintos barrios de la Ciudad de General Roca,
con diferentes realidades econdémicas y sociales, cuya Unica similitud es que asisten a la
Universidad Nacional de Rio Negro (UNRN), de caracter estatal y publica.

El disefio de la entrevista y el analisis de los datos, se organiz6 por teméticas:

o “Recepcion de la propuesta de registrar y subir imagenes de episodios alimentarios”
¢ “Red social de preferencia”

¢ “Relacién usuario/red social”

o “Obstaculos en la elaboracion”

¢ “Publicaciones en cuentas personales”

Los resultados obtenidos permitieron llevar a cabo una busqueda objetiva de una red social que
presente como principales caracteristicas, el anonimato, su facil utilizacién y la visualizacion de las
imagenes comentadas de alimentos en una galeria. Esto, conllevo la indagacion y utilizacion de
diferentes redes sociales como: Whatsapp, SnapChat, Discord, Wishaw, Instagram y Vero;
identificando en todas ellas las caracteristicas previamente nombradas hasta encontrar la mas
adecuada para la publicacion de esta primera unidad de registro (imagen comentada de alimentos).
La red social seleccionada se estudié en profundidad y se puso en practica por un lapso de dos
semanas en las cuales se publicaron imagenes comentadas de alimentos con la utilizacién de
diversos hashtags como:

o #materialDCN

s #edades20-22

o #solo

s #acompafiado

s #almuerzo

s #cena

Al finalizar la publicacién de una imagen comentada los hashtag nos permitirian visualizar de
manera ordenada las fotografias subidas durante el periodo de prueba.



4. RESULTADOS:

Empleando los métodos y las herramientas mencionadas para la evaluacion de la red social
utilizada en la implementacién de la unidad didactica de alimentacion, se arribaron a los
siguientes resultados:

Tabla 1. Red social de preferencia

Red social de preferencia Entrevistados
Instagram 7
Tik-Tok, Facebook y Twitter 3

En la tabla 1 (ver tabla) se observan los nombres de las redes sociales que tiene mayor impacto
en un total de 10 entrevistados, de los cuales 7 afirmaron que la red social mas utilizada por ellos
es Instagram. La mayoria de los casos (4 entrevistados) esta preferencia se debe a la facilidad que
tiene esta red social para acceder a informacion de diversas maneras (fotos,videos, reels,
historias, etc.), mientras que 2 lo eligen por su formato y 1 por preferencia y facilidad de uso.

Tabla 2. Relacion usuario/red social

Tipo de relacion Entrevistado
Espectador 8
Productor activo 1
Productor inactivo 2

Es de suma importancia mencionar que, en casi la totalidad de los casos, el uso de las redes
sociales como figura en la tabla 2 (ver tabla) es como espectador utilizando la misma como medio
de entretenimiento o informacién. El analisis de las respuestas refleja que el 57% de los casos se
debe al desinterés por producir contenido, mientras que el 29% prefiere mantener un perfil bajo y
no compartir mucha informacién personal con sus seguidores, por tal motivo mantienen su rol de
espectadores.



Tabla 3. Obstaculos en el proceso

Obstaculos
Si No
Motivo Falta de Falta de Explicacion y Uso de la
tiempo costumbre | acompafamiento | red social
Entrevistados 3 1 4 2
Total 4 6

Como se puede observar en la tabla 3 (ver tabla) fueron pocos los estudiantes que presentaron
algun obstaculo en el trabajo realizado. En estos casos, este inconveniente es referido al tiempo
gue se debe emplear para subir fotos a una red social (muchos estudiantes utilizan el tiempo de
almuerzo o cena no solo para alimentarse, sino también para distenderse y pasar tiempo con sus
respectivas familias). Por otra parte, la mayoria mencioné que no ha habido obstaculo alguno y
que esto se debia en el 67% de los casos (4 personas) a la explicacion previa y acompafiamiento,
mientras que el 33% restante (2 entrevistados) comentaron que se les facilitd la actividad por
estar familiarizados con esa red social.

Cabe mencionar, si bien no se presentaron muchos obstaculos referidos a la utilizacién de la red
social, el 80 % de los entrevistados afirmé que si las publicaciones fueran en sus cuentas
personales, a la hora de publicar las imagenes comentadas presentarian inconvenientes, puesto
que, cambiarian sus publicaciones, ya sea agregando filtros, cambiando platos o0 acomodandolos
de manera tal que sean atractivos visualmente. Estos cambios, serian realizados por miedo a
una opinién externa negativa de sus seguidores.

Tabla 4. Respuesta a la propuesta

Reaccion de los entrevistados a la propuesta

Vivencia Positiva Negativa
Motivo Metodologia implementada | Innovadora | Divertida | Falta de tiempo
Entrevistados 4 3 2 1

Es preciso sefialar que como muestra la tabla 4 (ver tabla) casi en el 100% de los casos la
propuesta didactica tuvo una vivencia positiva, por el hecho de ser nueva y distinta a lo cotidiano,
al igual que result6 llamativa y la metodologia utilizada result6 entretenida.

Cabe nombrar, que la vivencia negativa que experimento 1 entrevistado se debid a la falta de
tiempo en su rutina para sacar fotos a los alimentos y publicarlos en la red social, puesto que, entre
el trabajo, la universidad y otras actividades esta persona utiliza el tiempo del almuerzo o cena
para descansar o socializar con su familia o amigos, ya que es el Unico momento en el cual
puede realizarlo.



Por consiguiente, se puede confirmar que en base a los datos recopilados la unidad didactica
debe implementar una red social que sea totalmente anonima, facil de utilizar y que permita la
formacion de galerias con imagenes comentadas. Por ello, se propone la aplicacion Vero, como
la mas adecuada para este tipo de trabajo, puesto que la misma es totalmente anénima (ver en
anexo Cuadro 1. Ventajas y desventajas de redes sociales). Ademas, que ofrece la opcion de
ver todas las imagenes que comparten tus amistades en una especie de galeria ordenadas, al
presionar la misma se puede observar la imagen junto con su comentario en el cual da cuenta
del momento del dia en el cual se realizé ese acto de comensalidad, con quien y en donde.
Ademas, es facil de utilizar y con unos simples pasos permitiria que la actividad sea un éxito.
Facilita el armado de los paisajes alimentarios, puesto que la galeria ya los dispone de tal
manera.

5. CONCLUSION:

En las entrevistas realizadas se logré identificar que, en estudiantes universitarios, el tiempo es un
limitante a la hora de alimentarse o compartir algin alimento. La hora del almuerzo, la merienda
o la cena, se vuelve en muchos casos el tnico momento de descanso e interaccién con amigos,
familia, etc.

Al trabajar con redes sociales el anonimato es fundamental para que las imagenes comentadas
sean lo mas reales posibles, puesto que, existe cierto rechazo al publicar imagenes reales de
nuestra alimentacién. Este rechazo tiene que ver con el miedo a mostrar parte de nuestra vida
diaria y a las opiniones de los seguidores.



ANEXO:
Encuestas

Los datos recopilados en el presente informe reflejan los resultados obtenidos de un total de 10
encuestas realizadas a estudiantes del Profesorado de Biologia que fueron previamente grabadas,
transcritas y analizadas. Las mismas fueron efectuadas a estudiantes con diversas edades (entre 22
y 35 afios aprox.) y diferentes realidades/ responsabilidades, ya que algunos estudian tiempo completo,
otros dividen su tiempo entre el trabajo y el estudio o también son padres o0 madres.

Pregunta realizada: ¢ Tiene preferencia por alguna red social? ¢ Cual o cuéles? ¢ Por qué?
Resultados:

Red social de preferencia

-~

Entrevistados

w
w
w

1

) []

1 L) =
Facebook Twitter

L)
Instagram
Tik -Tok

Red Social

Motivos por el cual la red de preferencia es Instagram

Preferencia: 1(17%)

Informacion: 3(50%)

Formato: 2(33%)

¢ De un total de 10 entrevistas, 7 afirmaron que la red social mas utilizada por ellos es Instagram. En la
mayoria de los casos esta preferencia se debe a la facilidad que tiene esta red social para acceder a
informacion de diversas maneras (fotos, videos, reels, historias, etc.) o por su formato visual.



Pregunta realizada: ¢Cémo es su relacion con las redes sociales? ¢ Se considerauna persona
generadora de contenidos o0 mas bien un espectador?

Resultado:

Relacion usuario/red social

71

61

Entrevistados

31

1

J [
T L) L)
Espectador Productor activo Productor inactivo
Tipo de relacion

Motivos por los cuales son espectadores en la red social

Reserva de informacion: 2(29%)

Desinteres: 4(57%)

Falta de tiempo: 1(14%)

e La mayoria de los entrevistados (8) deciden ser espectadores de la red social. En el 57% de los
casos esto se debe al desinterés por producir contenido, mientras que el 29% prefiere mantener un
perfil bajo y no compartir mucha informacién personal con sus seguidores, por tal motivo mantienen
su rol de espectadores.

Pregunta realizada: ¢Como viviste la experiencia de utilizar una red social parapostear
imagenes comentadas de alimentos

Resultado:



Reaccion de los entrevistados a la propuesta

9

Entrevistados

1

. [
L] T
Positiva Negativa
Vivencia

Motivos por los cuales las vivencias fueron positivas

. 0,
Propuesta divertida: 2(25%) SEOplsSin Musya- e

Metodologia: 3(38%)

En cuanto a la vivencia, casi en el 100% de los casos fue positiva. El 38% de los entrevistados (3
personas) tuvieron un experiencia positiva con la propuesta por el hecho de ser una nueva y distinta a
lo cotidiano, al igual que resulto llamativa y entretenida la metodologia utilizada.

Cabe nombrar, que la vivencia negativa que experimento 1 entrevistado se debi6 a la falta de tiempo
en su rutina para sacar fotos a los alimentos y publicarlos en la red social, puesto que, entre el trabajo,
la universidad y otras actividades esta persona utiliza el tiempo del almuerzo o cena para descansar o
socializar con su familia 0 amigos, ya que es el inico momento en el cual puede realizarlo.

Pregunta realizada: En el proceso ¢ Se te presenté alguna dificultad u obstaculo?
¢, Cudl y por qué?

Resultado:

Obstaculos en el proceso

Entrevistados

T
No Si
Obstaculos



Obstaculos presentes

Falta de costumbre: 1(25%)

Tiempo: 3(75%)

Sin obstaculos presentes

Uso de la red social: 2(33%)

Explicacion y acompafiamiento: 4(67%)

Fueron pocos los que presentaron algun obstaculo en el trabajo realizado (4) y en estos casos todos
fueron referidos al tiempo que empleaba subir fotos a una red social (en algunos casos refirieron a la
actividad como “tediosa” por el hecho que muchos estudiantes utilizan el tiempo de almuerzo o cena
no solo para para alimentarse, sino también para distenderse y pasar tiempo con sus respectivas
familias). Por otra parte, la mayoria menciono que no han tenido obstaculo alguno (6) y que esto era
debido en el 67% de los casos (4 personas)a la explicacion previa y acompafiamiento, mientras que
el 33% restante (2 entrevistados) comentaron que se les facilito la actividad por estar familiarizados
con esa red social.

Pregunta realizada: Si los posteos los hubieses publicado en tu cuenta personal
¢ Los habrias adaptado a la imagen o contenido que publicas en la misma? ¢ Por qué? ¢ Afectaria
tu imagen?
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Resultados:

Publicaciones en cuentas personales

Entrevistados

-2
)

L] L]
Cambia No cambia
Posteos

¢Por qué cambian los posteos en las cuentas personales d elos usuarios ?

Opinion externa: 8(100%)
El 80 % de los entrevistados cambiarian sus publicaciones si fuesen subidas a sus cuentas personales,
ya sea agregando filtros, cambiando platos o0 acomodandolos de manera tal que sean atractivos
visualmente. Estos cambios, serian realizados por miedo a una opinién externa negativa de sus
seguidores.

Conclusién:

En estudiantes universitarios el tiempo es un limitante a la hora de alimentarse o compartir algun
alimento. La hora del almuerzo, la merienda o la cena, se vuelve en muchos casos el inico momento
de descanso e interaccion con amigos, familia, etc.

El anonimato es fundamental para que las imagenes comentadas sean lo mas reales posibles,
puesto que, existe cierto rechazo al publicar imagenes reales de nuestra alimentacion. Este rechazo
tiene que ver con el miedo a mostrar parte de nuestra vida diaria y a las opiniones de los seguidores.
Por tal motivo, es fundamental contar con una red social que permita compartir fotos comentadas de
manera anénima y que estas fotos sean guardadas en una especie de galeria.
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Con base a los datos observados en las entrevistas realizadas, se comenz6 una busqueda de red
social, acorde a los requisitos de la actividad. De esta manera se analizaron un total de 6 aplicaciones,
identificando en todas ellas las ventajas que nos ayudarian a realizar la actividad y las desventajas que
nos obstaculizarian la misma, teniendo en cuenta para ello que el anonimato, la facil utilizacion de la
App Y la formacién de galerias con las imadgenes comentadas publicadas por los participantes son los
principales puntos a tener en cuenta a la hora de escoger la aplicacion mas adecuada para este tipo

de actividad.
Resultados:

Red Ventaja Desventaja

social

Whatsapp | Permite formar grupos No es anonimo, al entrar al perfil de
de personas en los cuales se los integrantes del grupo se puede
pueden compartir acceder a su informacién personal,
fotos comentadas, las como nombre de usuario, nimero de
cuales quedan guardadas en teléfono y grupos en comun.
la galeria del grupo.

Snapchat | Puede ser anénima. La imagen se elimina luego de 24
horas de ser subidas. Se debe tener
chats privados con cada uno de
los participantes de la actividad
puesto que no se permite hacer
grupos de chats.

WiShaw Es totalmente an6nima, no pide No permite armar grupos, las fotos que
registro o hacer una cuenta para se comparten son para un publico en
poder acceder a la red. general, las fotos que aparecen en tu

inicio son las mas cercanas a tu
contenido. No es

para grupos cerrados, todos pueden ver
tus fotos y vos las fotos de todos.

Vero Es andnima, permite
crear tarjetas para compartir
tu usuario e invitar amigos ya
sea por medio de grupos de
whatsApp o bluetooth. En la
App solo apareceran los
nombres que
decidan colocarse los usuarios, no
esta a la vista el numero
de celular, ni mail o
cualquier otro dato que dé cuenta
de la identidad de la persona.

A la hora de aceptar un nuevo
amigo se debe elegir el grado de
relacién (amigo intimo, amigo,
conocido o seguidor) sin importar
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cudl sea el grado de relacion

es importante que todos

la configuren en el mismo modo
para que el usuario a cargo
(profesor) pueda ver las fotos
compartidas, puesto que si estan
configurados con distinto grado de
relacion, la foto publicada no sera
vista por el usuario a

cargo. Las fotos

aparecen organizadas en un
album de colecciones.

anonima.
La mayoria o la totalidad de las
personas saben como utilizar esta

App.

Discord Es anénimo. Muchas actualizaciones, la cuales si
Permite crear comunidades con no se concretan correctamente
hashtag que separen comienzan a haber errores en el
el contenido en servidor, como imagenes que
desayuno, almuerzo, merienda y no cargan, servidores que nose
cena. visualizan, pantalla en negro,

Hay restricciones, etc.
algunas acciones se deben pagar | No permite ver todas las fotos
para poder ser utilizadas. En mi compartidas en una comunidad, ya
opinion es que no existe la opcién de “galeria”.
medio complicado de usar desde un
celular. No funciona bien si
la sefal o la potencia de la
red no son buenas.
Instagram | Se puede crear unacuenta Esta cuenta tiene que ser aparte de la

cuenta que ya posee la persona. Las
imégenes que son publicadas deben

ser inmediatamente descargadas para

gue no se pierdanentre propagandas,
etc.
Tiene publicidades.

Cuadro 1. Ventajas y desventajas de redes sociales

Como conclusion, considero que la aplicacion Vero, es la mas adecuada para este tipo de trabajo, puesto
gue la misma es totalmente anénima. Ademas que ofrece la opcion de ver todas las imagenes que
comparten tus amistades en una especie de galeria ordenadas, al presionar la misma se puede observar
la imagen junto con su comentario en el cual da cuenta del momento del dia en el cual se realiz6 ese acto
de comensalidad, con quien y en donde.

Ademas es facil de utilizar y con unos simples pasos permitiria que la actividad sea un éxito. Facilita el
armado de los paisajes alimentarios, puesto que la galeria ya los dispone de tal manera.
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¢,Como funcionalared social Vero?

Paso n°1: Crearse un usuario, para esto la App te pedird un numero de celular al cual enviara un cédigo
de 4 digitos, una vez copiado el codigo solicitar4 un nombre de usuario, acé es donde cada participante
debera colocar su nombre andénimo, puesto que sera el que aparezca en todas sus publicaciones. En
este punto la App no te dejara colocarte un nombre que ya esta registrado, por lo tanto no hay
posibilidad de que hayan dos usuarios con el mismo nombre.

Paso n°2: Una vez creado el usuario ya se puede invitar amistades:

' < Invitar amigos

Abr

Compartir

) Perfil
Solicitudes

(] Colecciones

(4 Invitar amigos

E] Contactos descubiertos A/,
vero.co/rocaabr
{

Ajustes

%% Nearby / Editar 88 Ready For
COMPARTIR ESTA TARJETA

WhatsApp Bluetooth Instagram
Feed

® 0 @ ©

Podes compartir imagenes comentadas. Es importante que todos los participantes de la actividad
sincronicen sus Apps en el mismo nivel de relacion, puesto que a la hora de publicar imagenes la
app preguntara con quienes quieres compartirla y solo la podran ver las fotos que se publican
aquellos seguidores o amigos que tengan ese grado de relacion.

& Compartir con ‘ < Compartir con

Amigos Conocidos

1 persona 1 persona

Compartir con

Seguidores

1 persona
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Paso 3: Para publicar una foto se debe apretar la opciéon de “+” que aparece en elmargen

inferior de la pantalla.

Paso n°4: Puedo tomar una foto en el momento o seleccionar una de la galeria para publicar. En la

publicacion se puede comentar la foto, asi como colocar hashtags, editar,etc.

< Publicar foto

Desayuno, licuado de naranja y banana, lo hice yo y
estoy sola en mi casa.

Una vez que a tengo la imagen preparada
parapublicar, presiono la opcion

“Siguiente”.

Antes de publicar va a salir la opcion “Compartir
con”.Aca debo seleccionar el grado de relacién,
puesto que se compartird con todos aquellos
amigos que tengan dicho grado de relacion. Ej: Si
se decide compartir la foto en formato “intimo” solo
la veran aquellos amigos que estén con esa
configuracién, por tal motivo es importante que
todos los participantes cologuen el mismo grado

de relacion.
ne OO o @ -

& Compartir con

Amigos intimos

1 persona

)
i LELITE

y

<

Una vez compartida, podra visualizarse en el inicio de la App de la siguiente manera:
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= VERO

Abr
[ Foto ® s @ o0 -5d

om oe@ 4 RN
Desayuno dos rebanadas de pan integral tostado
con queso crema y mermelada de damasco, estoy
en casa sola y los prepare yo.

Manuel
[ Foto -6d

Las imagenes también las puedo observar en la opcion “colecciones” la cual me ofrece una especie

En el inicio de la App solo apareceran las fotos
publicadas por uno mismo y las fotos publicadas
por mis amigos que tengan el mismo grado de
relacion. En el inicio no hay publicidades de ningun
tipo por lo tanto las imagenes comentadas no se
mezclan con otros contenidos.

de galeria o collage de todas las fotos publicadas por mis amigos y por mi.

Perfil
A1 Solicitudes
[C] Colecciones
R

4 Invitar amigos

[2) Contactos descubiertos

{©; Ajustes

&  Colecciones

Todo lo que tus contactos compartan
contigo quedara organizado en
colecciones.
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Una vez en “colecciones”, selecciono la opcion “fotos/videos” y listo, puedo apreciar todas las
publicaciones que eh compartido y han compartido conmigo, ordenadas de manera cronolégica.

& Fotos/Videos

FOTOS VIDEOS

z Manuel
6d

También, se puede buscar las imagenes de acuerdo a los # utilizados en ellas, por este motivo
es importante definirlos de acuerdo a las categorias por las cuales se quiere analizar los paisajes
alimentarios. A continuacidon se muestra un ejemplo de imagen comentada, publicada con varios #,
la misma sera seleccionada de acuerdo al # colocado en la busqueda, asi como todas las otras
imagenes que hayan sido compartidas y contengan el mismo #.
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Para acceder a las imagenes publicadas con el
mismo # deben ser buscadas en la barra de
herramientas con el nombre del #.

Galletitas caseras, hechas por mi. Las prepare para
la merienda con mi pareja.

Las imagenes con el mismo # quedaran
organizadas demanera cronolégica en cada una
de los # mencionadosen la imagen.

& #materiaA

PERSONAS ASHTAGS

#materiaal

#materiaaladvies

#materiaaltrends

#materiaA

= VERO

Abr
[£ Foto ® s @ 00 -22h

k-

om 0@ 4 R
Galletitas caseras, hechas por mi. Las prepare para la
merienda con mi pareja.

@ A0 novd?

#gfemenino

"

s

Foto
Galletitas caseras,
hechas por mi. La...
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Desayuno, licuado Merienda con mi Galletitas caseras,
de narania v bana... pareja. Estamos e... hechas por mi. La...
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Desayuno, licuado Merienda con mi
de narania v bana... pareja. Estamos e...

De acuerdo al # que se coloque en el
buscador, serdn las imagenes que
apareceran. Por este motivo es
importante que se definan bien los # que
se deben colocar en cada foto
comentada antes de ser publicada.
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