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MARCO TEORICO

El siguiente Trabajo Final de Licenciatura se presenta como “Biblia Transmedia Hijas de la Luna”, este
proyecto nace desde una idea que se convierte en DPA para luego finalizar su recorrido como Press Book
'en Mercados Audiovisuales. >

En un principio pretendia ser solamente una miniserie de género fantistico, entendemos nuestro
contexto social actual y por ende la evolucién del proyecto hacia la transmedialidad era inevitable. Desde
nuestro lema ya se desprendia esa idea, “Solo la magia ancestral salvard el mundo”, el pequefno
comienzo termina siendo un proyecto transmedia de género fantdstico, el cual se desarrolla desde el drea
de direccién y produccién de proyectos audiovisuales pensados para plataformas OTT %y su venta en

mercados audiovisuales.

Para el avances de la construccion metodoldgica y tedrica debemos entender que  “Se denomina relato a
la narracion desarrollada para transmitir informacion de diferentes sucesos. Fantdstico, por su parte, es
aquello vinculado a la fantasia (el producto de la imaginacion que no estd anclado en la realidad” (Julidn
Pérez Porto y Maria Merino. Publicado: 2014. Actualizado: 2016.)

Un relato fantistico, de este modo, narra acontecimientos de caracteristicas sobrenaturales y/o es
protagonizado por seres que carecen de existencia en el mundo real. Estos relatos, por lo tanto, siempre

pertenecen al terreno de la ficcién.

El desarrollo de un proyecto transmedia se delimita principalmente como DPA. “Pablo del Teso (2011)
dice “Concebimos al DPA como el conjunto de procesos sistematizados segiin ciertos estandares, que
se realizan en una etapa previa a la pre-produccion y cuyo resultado es la concrecion de una
carpeta de desarrollo del proyecto que contiene todos los documentos necesarios para presentar el

proyecto ante inversores, talentos, fondos de ayuda, etc.”

! Un press kit, procedente del inglés, significa kit de prensa y hace referencia a una serie de archivos,
agrupados en una carpeta, que hablan mas a fondo de tu proyecto, en este caso digamos de tu pelicula.
En Estados Unidos y Latinoamérica este término es muy utilizado, mientras que en Espafia y Reino Unido
se utiliza mas cominmente press book, que significa exactamente lo mismo.Estos archivos se utilizan para
ilustrar las publicaciones en los medios de comunicacién y complementar la informacion basica del film,
incluyendo datos y emplazamiento del rodaje, la bio del director, actores y otros datos que puedan
interesar al publico en general. El press book es una herramienta de promocién muy interesante y sin la
cual puedes correr el riesgo de perder oportunidades de ser mencionado en los medios de
comunicacion.https://www.rossscammm.com/es/que-es-un-press-kit-o-press-book/

2 “Llamamos mercado audiovisual o cadena distributiva a las diferentes formas de explotacién de un film
por su exhibicién” Pablo del Teso.

® Las plataformas OTT, son aplicaciones que ofrecen contenido de video a través de internet en lugar de
television por cable o satélite (la forma tradicional). Permiten transmitir instantaneamente videos en
dispositivos moéviles (Smartphones y tablets), web y televisores que utilizan dispositivos como
Chromecast, AppleTV y Amazon Fire TV, asi como SmartTVs.” (Megamedia (2020)
https://megamedia.es/producto digital/plataformas-ott/)



En el desarrollo de proyectos podemos identificar tres etapas:

El pre-desarrollo: Es la etapa previa al desarrollo propiamente dicho. En esta etapa, organizamos
y conseguimos los recursos necesarios para desarrollar un proyecto: El armado del equipo de

desarrollo (recursos humanos) y bisqueda de financiamiento (recursos de capital y trabajo).

El desarrollo: Una vez que tenemos los recursos para desarrollar un proyecto, ponemos en
marcha el desarrollo propiamente dicho. Aqui, comienzan a funcionar: primero, los procesos
conceptuales, el guidn y/o luego el desarrollo estético, mientras en paralelo con los anteriores, los

procesos de negocios.

El post-desarrollo: Comienza cuando ya tenemos desarrollado el proyecto y hemos armado una
carpeta de desarrollo —PressBook—. Con esta carpeta buscamos recursos para la produccién o

venta del film.

Segun Pablo del Teso “en el gue hacer cinematogrdfico, si nos sentamos a pensar, priorizar, definir
un plan y ejecutarlo, tenemos mds posibilidades de que el resultado sea positivo, que, si encaramos las

tareas en forma aleatoria o desordenada, sin una clara planificacion ni una ejecucion racional.”

Teniendo en cuenta las etapas que constituyen al DPA y la importancia del desarrollo de la historia con
un andlisis de mercado comprendemos que la presentacién adecuada para este proyecto es en un
formato de biblia transmedia®. Ya que nos permite expandirnos tanto en los relatos dentro del
transmedia como en la funcionalidad de los mismos en el mercado audiovisual teniendo en cuenta

nuestra audiencia y prod usuarios/prosumidoress.

“El concepto de narrativa transmedia (transmedia storytelling) fue introducido por Henry Jenkins en un
articulo publicado en enero del 2003 en Technology Review, la revista del MIT de Boston [Jenkins 2003].
Podemos decir que una narrativa transmedia tiene dos rasgos que la caracterizan: expansion narrativa y

cultura participativa” [Scolari 2013].

* La 'Biblia Transmedia de la Produccidn' es, ante todo, un documento que recoge los elementos narrativos
y de disefio claves en las propiedades intelectuales, las reglas de engagement, las funcionalidades y
diferentes técnicas a través de multiples plataformas, y una visién general del plan de negocio/marketing.
Carlos Scolari.

> Produsuario es un neologismo nacido en la era de la Web 2.0, que hace referencia a un nuevo individuo
de la cultura actual, inmerso en las redes sociales que convive con la era de Internet// Prosumidor es un
consumidor que participa en el proceso de disefio de los servicios o productos consumidos y que ha
encontrado en el mercado digital el ambiente perfecto para desarrollarse.
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“Por una parte, una narrativa transmedia es un relato que se cuenta a través de mailtiples medios y
plataformas pero las narrativas transmedia también se caracterizan por otro componente: una parte de los
lectores no se limita a consumir el producto cultural sino que se propone ampliar su mundo narrativo con
nuevas piezas textuales. Dicho en otras palabras: la expansion de un universo narrativo deja de ser
patrimonio de su creador. Si ese mundo entusiasma a sus lectores y genera una comunidad de fans, no
tardardn en aparecer nuevos relatos en Fanfiction.net, en la plataforma Wattpad o en YouTube.”
(hipermediaciones.com, 2017)

Seguin las citas anteriores sobre los universos y narrativas transmedia, entendemos que es crucial poder
contar con una visién de mercado desde el inicio de la construccién narrativa y conceptual de un
proyecto audiovisual. Ya que asi podremos aplicar datos cuantitativos en el hacer creativo, para ampliar

sus posibilidades de venta. Tomamos esta siguiente cita como motivacién para el desarrollo de la biblia.

“El marketing no inicia con el rodaje de la pelicula, sino con la idea. Esa es una de las particularidades de
un buen marketing. En cualquier empresa se debe bacer un estudio de mercado y fabricar los productos en
funcidn de lo que los clientes necesitan 'y desean. En ¢l cine, se venden ideas, suerios, experiencias. De modo
que hay que adelantarse a lo que el piblico quiere. Y después de que la idea ba nacido, hay que lograr que
el piiblico lo desee intensamente, crear expectativa.” (LULS CIFUENTES (2018) (Lic. en Marketing)
Entrevista para Revista Estrella)

Metodologia de Trabajo

En materia de audiovisual, se pueden reconocer dos grandes roles que transitan juntos desde la idea

hasta la venta y/o exhibicién del material, en este caso, una biblia transmedia.

Estos roles, muy nombrados pero poco conocidos en la especificidad de su trabajo son: Direccién y

Produccién.

Entendemos que en el campo audiovisual hay distintos tipos de productores y directores, en el caso del
desarrollo de una biblia transmedia nos encontramos con un productor financiero y un director de

proyecto.

El productor financiero es quien busca los fondos tanto publicos como privados, sea en dinero,
especies o asociativos. Hace las evaluaciones de mercado y posibilidades de insercién en ¢l, ademds
tenemos en cuenta que “la funcién primaria de un productor, es ser el intérprete de los deseos del
publico, es decir, buscar el interés latente al cual se dirigird el producto audiovisual” Jose Jacoste

Quesada.

“Un director de proyectos es un experto que posee habilidades, herramientas de gestién de proyectos,
técnicas y conocimientos suficientes para incrementar las posibilidades de éxito de cualquier proyecto....
Durante la gestién de proyectos, el director de proyectos o Project Manager es la persona que tiene la
responsabilidad general de definir correctamente las estrategias de iniciacidn, planificacién, disefio,

ejecucién, seguimiento, control y cierre de un proyecto.”
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La metodologfa es clara, sin el didlogo entre direccién y produccién no hay proyecto, por lo que
entendemos que es importante la retroalimentacién de estos roles y dreas en cada una de las etapas para

asegurar el éxito del proyecto.

Conclusién

Teniendo en cuenta que parte de una conclusién es poder reflexionar sobre el hacer, en el recorrido de
todo este proyecto nos dimos cuenta que nuestra conclusién podria reflejarse en una linea “Las ideas

son mejores y pueden transformarse si se dialoga en equipo”.

Desde el comienzo, esta idea se propuso desde el drea de direccién como una pelicula, pero luego con el
avance del proyecto y la suma del drea de produccion al equipo, esta pelicula se transformé en una serie,
al generar un intercambio de conocimientos y revisar cada una de las lineas del proyecto. El equipo
entendi6 que la base para poder generar un universo transmedia estaba en el lema y la premisa, que al
ser tan claros y sintéticos nos permiten la materializacion de este universo llamado “Hijas de la Luna”.
Concluimos entonces que la produccidn, el andlisis de mercado, la direccién, la historia y el concepto,

son el eje esencial para el desarrollo de un proyecto audiovisual.






BIBLIA TRANSMEDIA

HIJAS DE LALUNA

“Diseiio y desarrollo de proyectos para plataformas OTT” por Marcia Villalba
“Desarrollo e investigacion del Mercado Audiovisual para ventas en plataformas
OTT” por Melanie Alvarez



DERECHOS

Marcia Villalba directora y Melanie Alvarez productora de Hijas de la Luna, conservan los derechos de

la biblia transmedia patentados en Derecho Nacional de Autor de la Reptblica Argentina.

El derecho de propiedad intelectual se encuentra a nombre de Marcia Villalba en un 60% y a nombre de
Melanie Alvarez en un 40% del total de la obra.

En caso de venderse, cada uno de los propietarios de la obra seguird siendo duefio de un 10% del
proyecto y por ello también serd duefio del 10% de la retribucién econdmica, este porcentaje puede

modificarse al acceder a contratar a uno de los propietarios para el desarrollo final del proyecto.

Queda por escrito que una copia del desarrollo de la Biblia Transmedia Hijas de la Luna tanto como su
Pressbook debe quedar para la carrera Licenciatura en Disefio Artistico Audiovisual, Universidad
Nacional de Rio Negro Patagonia Argentina, todos los alumnos podran acceder libremente a este

contenido como modo de ejemplo.

En caso de copia, plagio o mal uso del material setomarin acciones legales.
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INTRODUCCION

Titulo
Hijas de la Luna

Tema

Magia Ancestral

Tagline

La magia ancestral salvard al mundo.

Slogan del Proyecto

Conecta con tu magia ancestral.

Género Aglutinante

Baja Fantasia

Géneros: Aventura / alta fantasfa / drama / ciencia ficcidn.

Palabras clave: Pueblos originarios / Luna / medioambiente / utdpico / inclusivo/ sociedad /

Proyecto Transmedia: El proyecto Hijas de la Luna se expande en las narrativas desde el
género fantistico. Su estructura general estd basada en la Luna como diosa ancestral, as

conectando con los pueblos originarios a lo largo de la historia.

La versatilidad del universo estd compuesta por cudntas hijas de la luna queremos desarrollar.
El sistema del universo sostiene lineas estéticas claras que puede visualizarse al aglutinar todos
los pueblos originarios que se deseen representar en el mismo contexto social del afio 2020,
bajo la misma premisa que los mueve como grupos sociales activos en la defensa del medio

ambiente y la resistencia al poder.

Objetivo general: Desarrollar el género alta fantasfa ligado a pueblos originarios.
Intentando mirar desde una perspectiva audiovisual y compositiva contemporinea, pero
buscando encontrar la forma de unir cosmovisiones originarias con nuestras herencias

culturales desde una imagen visual atractiva y factible dentro del mercado actual.
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HISTORIAY CONTEXTO

a. Cosmovisién/Mitologia

En el principio de los tiempos, existia otro planeta cerca de la tierra. TEA, el cual era mds o
menos del tamafio de Marte, este planeta se formé aproximadamente en la misma 6rbita de la

tierra, pero 602 por delante.

En TEA habitaban no mds de unos miles de seres en conexién plena con su energfa y la del
planeta, pero la ambicién de poder de algunos los llevé a buscar en lo profundo del planeta por
la energfa vital mds sagrada, los mds poderosos crefan que accediendo a la energfa vital y
absorbiendo parte de ella podrian viajar por el cosmos.

Estas acciones desestabilizan el planeta, generando que este se volviera inestable por la pérdida
gradual de energfa, generando que la fuerza gravitacional terminard impulsando a Tea fuera de
su Orbita. La sociedad ante la inminente colisién con el planeta Tierra, entregd su energfa vital a
Tea, cientos morfan para renacer en el centro de todo, como uno solo. Entregando su energia
vital, su vida a cambio de recuperar la madre de la vida. A cambio de seguir vivos en otro plano,

de otras forma.

Cuando Tea colisiond con la tierra, los pocos que atin segufan vivos se unieron al centro de

todo y el planeta quedé varado girando en torno a la tierra, desolado, muerto.

Casi 20 millones de afios después, Tea despertd, esta vez como una sola, observando a la tierra
desde la distancia. Comprendiendo su nuevo ser, su cosmos, su poder, su energfa.
Comprendiendo el hecho de ser todos y uno, de ser dios, todo esto mientras frente a sus ojos

vefa a la tierra crecer, evolucionar.

Al principio con los neandertales Tea se paseaba entre ellos como un dngel, con la llegada del
homosapiens se ocultaba entre ellos y los ayudaba a cultivar la tierra, Tea querfa ensenarles
sobre la energfa vital, pero no querfa que cometieran los mismos errores de otros tiempos. Ella
enseflaba medicina, astronomfa, agricultura y ritos, pero lo mds importante, el camino a la
energfa vital de la tierra y la conexién del humano con la misma. Mientras mds pasaba con ellos

mds entendfa que ahora ya no era Tea, era La Luna, la gran gufa espiritual y ese era su destino.

Con la llegada de las sociedades organizadas, los humanos comenzaron a alejarse poco a poco
de la conexidén plena que tenfan cuando vivian en armonfa pura con la tierra, algunos siguieron
sosteniendo sus costumbres y re-adaptindose al paso del tiempo, pero la llegada de la
urbanizacién alejé a muchos del campo y los llevé a las ciudades, donde olvidaron el valor del

contacto con los dioses ancestrales.

Los humanos comenzaron a olvidar y explotar los recursos de los Dioses. Falsos dogmas
imperialistas se levantaron contra los pueblos que adoraban la Luna, los exterminaron,
esclavizaron, acusindolos de herejes. Quienes no entendian mucho sobre creencias, por miedo
se alejaron de sus herencias culturales y trataron de callar el lamado de Los Dioses ancestrales,

rezando a falsos dioses, callando el llamado del universo.
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La Luna y las estrellas decidieron solo observar, ya que sus intentos sélo ponfan en peligro a los
pueblos que atin crefan en ellas. El conocimiento dejé de llegar de los dioses y los que atn
recordaban lo contaban como mitos o leyendas, de que en algin tiempo los dioses vivian con

los humanos y los conectaban con la energfa vital.

Los pueblos que huyeron en el Gltimo llamado de la tierra, fueron tan profundo en la selva que
no se sabe de su existencia y otros estin tan cerca nuestro que no podemos verlos. Ellos son los
guardianes de la Luna y tienen un templo oculto ante los ojos de todos, allf entrenan artes
marciales mixtas y tecnoldgicas, aprenden sobre agricultura, astronomia, astrologfa, ciencias,
psicologfa, idiomas, Artes mixtas, y sobre todo aprenden sobre el control de la energfa vital y su

conexién con ella.

Pero el humano “moderno” mientras mds avanzaba mds se olvidaba el valor de la tierra, de los
dioses y para cuando llegaron las grandes guerras, y el poder comenzé a despedazar a los
pueblos inocentes, la Luna no soporto mds y entregd a la tierra una parte de su energfa, para
engendrar a sus hijas. Almas que correrdn por la tierra, nadardn en el mar y olerdn las flores.
Controlarin la energfa vital y los elementos, ninas con poderes tinicos que serfan criadas por los
mejores chamanes ancestrales, aprenderdn del amor, la tristeza, el dolor y la magia ancestral,

nifias que cambiardn el desastroso curso de la tierra.

La Luna envié su primera nifia, en 1914 a un pueblo judio, la Luna pensé que tal vez
despertaria la fe en ellos, pero los alemanes al ver sus capacidades especiales, experimentaron
con la nina, hasta convertirla en un ser de oscuridad, la joven, escapé a los confines de la tierra

en una oscuridad tan plena, que ni la luna pudo encontrarla.

La Luna, estaba tan triste de ver a su hija corrompida por el mundo que decidié mantenerse
alejada de la tierra, con la esperanza de encontrar a su hija rebelde y limpiar su alma
nuevamente. Pero cuando pudo verla entendié que estaba sola, que no era lo suficientemente
fuerte para un mundo tan corrompido. Por lo que luego de mucho meditar, 13 anos después
deicidio enviar a Aremi para ayudar a Naomi a reencontrar el camino a casa, pero no fue
suficiente. Por lo que la Luna llev6 a Aremi al templo para ser entrenada mientras la diosa se
mantuvo en silencio por 60 afios hasta que comenzaron a nacer 8 nifias, pero esta vez nacfa una
nifia por afio. Mientras los humanos se reproducen demasiado rdpido, arrasan con bosques y
rios, destrozando todo a su paso, estableciéndose en grandes conglomerados. Las nifias van
creciendo y dominando sus poderes y los seres ancestrales que atin habitan la tierra ocultos en

los poblados mds alejados sobre las montafias y el mar, estin despertando a la espera de la

llegada de la hija de la LUNA.
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The Moon Secret: Min the son of the moon and stars.

Cientos de afios antes de que los humanos poblaran la tierra, la Luna se sentia sola por lo que
hablé con las estrellas quienes la ayudaron con su energfa, para que pudiera ser madre. La
fusién energética de los astros generd un pequefio chispazo que dio vida a Min.

Min nacié con su piel de color azul, con el corazon de la luna y la energia de las estrellas en sus
venas. Min se crié jugando con las estrellas, visitando cientos de planetas y civilizaciones. Min
se convirtié en el Dios mds joven y mds amado por el universo. Pero no todos pensaban que era

un buen candidato, ya que la ira del joven dios podia causar estragos por su falta de control.

Con el tiempo el joven Dios se enamoré de una joven princesa del planeta Zep, Roha era su
princesa. En Zep se forjaban las espadas de los dioses, eran bendecidos con abundancia y salud,
un pueblo feliz y simple en plena conexién con sus Dioses.

Pits era el Rey, padre de Roha quien no aprobaba que la joven princesa estuviera con un Dios
tan joven e inexperto pero los enamorados no harfan caso al Rey y se casarfan a escondidas.
Juntos huyeron de Zep a un planeta deshabitado para juntos formar su propio hogar. Pitz
enfurecido convocé a los dioses mds antiguos quienes castigaron a Min por embarazar a la hija
de un Rey sin su permiso, Pits utiliz6 todos sus privilegios y ofrecié armas atin mds poderosas a

los Dioses para detener ese mestizaje.

Roha estaba embarazada de los gemelos de Min, durante el parto Min intenté sostener las
maldiciones de los dioses pero no era lo suficientemente fuerte, incluso la luna y las estrellas
estuvieron alli intentando cuidar de los cuatro. Pero el pacto que habfa hecho Pitz era
horripilante, su hija moriria dando a luz y Min veria a toda su desendencia morir frente a sus
ojos, a cambio Pitz forgaria armas para los dioses con estrellas y el poder de los agujeros negros.
La luna se debilité tanto que cayé rendida y las estrellas murieron soportando la ira de los
Dioses, Min intenté usar todo su poder pero Roha estaba muriendo. Con lo dltimo de sus
fuerzas la Luna ayudd a Roha a parir a los gemelos pero los nifios ya estaban muertos. Min
grit6 tan fuerte que el universo entero supo de su dolor, la sangre de Roha fue absorbida por la

tierra y los hijos malditos de Roha nacerfan de la sangre y la energfa de sus padres.

Min asesiné a Pits y a toda su descendencia,
impuso el terror para los Zepianos y los
condend a vivir en amargura, ya que las
estrellas no darfan mds ayuda a los Zepianos
para la construccién de armas. Estarian
solos hasta el fin de los tiempos, y quien

intente romper esa regla serfa alimento de

los perros de MIN.

El precio / cortometraje / Dir. Marcia Villalba
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Min es aun un Dios joven pero perdido en su dolor solo entiende que debe castigar la maldad
para que no se propague, lo cual considera bueno por lo cual el medio justifica el fin. Min y su

ejército maldito imponen terror en el cosmos.

Contexto

En el siglo XXI el mundo estd azotado por distintas catdstrofes y pandemias. Para el 2021 la
mitad del planeta estd en llamas y la pandemia covid estd en pleno auge, cientos de paises se
encuentran en lucha contra el abuso de poder y la bisqueda de equidad econémica. Miles de
personas mueren de hambre, millones en guerras. Los politicos y las organizaciones mienten a
la poblacién mundial, los empujan a creer que no hay salida, que debemos cuidarnos solos y no

tener empatfa.

El medio ambiente estd quebrado, los animales no saben a dénde huir, los humanos los echan
de su zona de confort porque ya no hay amor, escuchan las mentiras de la televisién, y no ven la

realidad que destruye su interior.

La sociedad estd quebrantada con el corazén endurecido ante tanta injusticia, algunos todavia

creen y luchan, pero los esfuerzos parecen ser en vano.

Los guardianes del templo de la Luna protegen a 3 de sus hijas mientras la primera, aun sigue

perdida y corrompida, las demds estin a punto de descubrir quienes son.

Locaciones

Las locaciones estin basadas en los espacios que habitan las hijas de la Luna hasta llegar a la
locacién primaria. Ellas nacen en distintos paises por consecuencia de sus herencias culturales y

ancestrales.

Alemania, Argentina, Brasil, Francia, Hawai, Mexico, Mozambigue, Siberia, Jerusalem. La
utilizacién de estos espacios fisicos realza las diferencias culturales, sociales, politicas y
ambientales de la humanidad, y permite desarrollar el conflicto principal: la inconsciencia

social.
Locacién primaria: Templo de la Luna

Durante siglos los mds devotos, eran tocados por la luna
y enviados al templo, para sostener ahi sus raices y poder
seguir en armonfa con la Energfa lunar, intentando
sostener la energfa vital desde los pilares energéticos del

mundo.

Intercambiar constantemente tanta energia con la tierra

los volvié fuertes y longevos. La comunidad de la Luna



17

tiene alrededor de 300 habitantes, todos trabajan la tierra, construyen, entrenan, cocinan,

limpian y luchan por defender la tierra.
Diavers Pu f Artist.

Los mds ancianos ensefian a los nifios en sus tareas escolares y las mujeres mds

antiguas ensefian a los guardianes. Los guardianes son particulares, no se trata de una sola
cualidad, si no de varias, algunos son fuertes, otros ripidos, otros inteligentes, otros solo
valientes. Los guardianes cuidan en sagrada unién a la madre tierra, con la gufa espiritual de la
Luna. Los guardianes saben de astrologfa, astronomfa, matemdticas, fisica, tictica, estrategia,
quimica, agricultura, flora y fauna. Son expertos que entrenan toda su vida, solo para salvar la

tierra.

Los adultos trabajan en los campos de cultivo, cuidando animales y claro, algunos de ellos son
guardianes de alto rango y trabajan en la base de operaciones y entrenamiento de los
guardianes. El templo tiene distintas habitaciones para entrenamiento, en las mds avanzadas los
jovenes pueden entrenar con hologramas de pelea en ambientes hostiles. Y claro, también hay
una puerta con el simbolo de la Luna. Que jamds han podido abrir. Hasta que Aluen no pueda

controlarse no podrd descubrir que realmente es una Diosa.

Los guardianes tenian prohibido matar y usar armas. Esa regla cambié cuando Ming UE hija de
la luna y especialista en la lanza con espada llegé al templo. Ahora MING UE y su gran bocota

deben ensefiar a los guardianes la técnica de pelea.

Las Ancianas: Son en su mayorfa mujeres que han vivido
ya cientos de afios en la tierra, ellas conectan
energéticamente con la luna, y mantienen el equilibrio del
ultimo portal, el cual estd oculto en las profundidades del
templo. La Luna se comunica con ellas a través de ese pilar.
Pero no cualquiera puede acercarse al pilar, ya que un

campo de energia lo mantiene estable, Puesto que los

humanos estin destruyendo todo, la energia cada vez es

Ariksis Andnimo

menor y eso dificulta el control de las conexiones astrales.

Los Guardianes: Los guardianes se dividen en rangos y capacidades. Tao y Juliet son los
entrenadores fisicos, ellos llevan al extremo a los jévenes guardianes. Ambos crecieron en la
comunidad. Estin los equipos de tecnologfa, operadores de comunicaciones, cientificos,

equipos lOgICOS y tacticos.

Los guardianes tienen un equipo de Elite llamado NOOM liderado por Aremi. Ellos se
infiltran en organizaciones mundiales, para intentar persuadir a los grandes politicos de
cambiar las acciones desinteresadas con el medioambiente, incluso logran detener problemas

ambientales ain mds grandes que los que podemos llegar a saber.

Los jovenes estudiantes desde su nifiez se preparan para distintas tareas, algunos desde muy

pequefios suefian con ser guardianes, en cualquiera de sus dreas de trabajo.
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Caracteristicas Migicas del templo.

Al albergar el tltimo pilar de la luna, el templo tiene una caracteristica interesante, no puede ser
visto a simple vista, estd oculto y la luna incluso puede hacer que el templo cambie de lugar. Ya
que el mismo se encuentra en una Isla flotante por encima de las nubes, donde el hombre

nunca puede ver.
SINOPSIS
a. Sinopsis corta del universo

Hijas de la Luna es un universo transmedia de género fantdstico en el que 9 chicas alrededor del
mundo nacen con los poderes de la luna. Las nueve deberdn lograr equilibrar sus energfas para
salvar al mundo de la catdstrofe ambiental y social. Esta historia estd dividida en 3 relatos, una

serie, una pelicula y la insercién de personajes en el mercado gaming.
b. Sinopsis general de la Serie

9 mujeres de distintas edades alrededor del mundo descubren sus poderes y reactivan el
templo de la Luna pero deberin dejar sus antiguas vidas para seguir el camino ancestral y salvar

ala humanidad.
b.1 Temporada 1 “Luna Creciente” - Sinopsis

Aluen(18) en Argentina descubre su ascendencia Tehuelche y el pacto en el que la Luna
interviene para salvarla. En el templo Aremi (35), Ming Ue (17) y Aka (13) entrenan para
infiltrarse en corporaciones y detener desastres ambientales. En Francia Nina(20) ayuda a
escapar a Nandi(21) de una clinica mental. Naomi (27) logra engafiar a los padres de Analu(18)

en Brasil y Sure (16) México para llevarse a las chicas y quitarles su energfa.
b.2 Temporada 2 “Luna Nueva” - Sinopsis

7 hijas entrenan en El templo de la Luna pero la energfa vital decae, ya que las 9 no estdn para
sostener la vida del planeta porque Analu prefirié seguir del lado de Naomi pero al final de los

tiempos Min hard presencia en la tierra y deberdn poder lidiar con su hermano.
b.3 Temporada 3 “Primera Luna” - Sinopsis

Las 9 hijas ahora deben aceptar sus destinos por completo y mostrarse al mundo. Es hora de
explicar a los humanos como conectarse con la energia pero no serd un camino ficil para una
sociedad escéptica. Y menos aun cuando descubran que una de ellas no es mitad humana, es

una diosa completa.



c. Sinopsis de la pelicula
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Min descubre que las hijas de la luna no logran cambiar el camino de los humanos, por lo que

decide venir a terminar con la civilizacién humana para que la naturaleza mantenga su ciclo. Si

los humanos no se entregan a la armonfa ancestral, su mundo caerd en pedazos. ¢Podrin las
hijas de la luna cambiar el curso de la humanidad?

LINEAS TEMPORALES

a.

Linea de la historia

Parala linea de la historia se realiza pensando en la actualidad y la historia terrestre, se

utilizan puntos con el color referente a cada personaje para mostrar los momentos en

los que participa en la historia general del universo

Linea de produccion

Un estimativo del tiempo de desarrollo del universo.
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PERSONAJES

1. NAOMI

Lugar de Nacimiento: Alemania

Fecha de nacimiento: 22 de abril de 1924
Tiempo de vida en la tierra: 96 afos
Edad aparente: 25 afios

Pueblo Ascendente: Judia

Color: Rojo

Piedra: Jaspe

Signo: Aries

Compaiiero Ancestral: Lobo
Necesidad Dramadtica: Solucionar los traumas de su vida.
Personalidad: Lider nato, agresiva y terca.

Quiebre de personaje: Manipuladora, pero frigil.

Rol Fundamental: Sombra

Poder Unico: El poder extra de Naomi es la manipulacién mental, ella puede poner en tu cabeza las
imdgenes mds horribles, domina el arte del cameo, puede ser lo que ella quiera frente a tus ojos.

Sinopsis de personaje

Naomi es una eterna adolescente con poder extremo y la maldad acumulada en el tiempo por el rencor y
el odio.

Historia del Personaje

Naomi nace en Alemania es hija de judios, sus padres crefan que era un dngel enviado por Jehovd, ya que
Naomi tenia altas capacidades intelectuales y curativas. En su cumpleafios ndmero trece Naomi estaba
viajando al templo de la Luna cuando los alemanes atacaron y mataron a sus maestros capturando a
Naomi. Luego de 18 meses de tortura y experimentacién, el poder de Naomi estaba fuera de control, los
alemanes aceleraron el crecimiento de Naomi para que le poder de la nifia sea mayor pero no pensaron
en las consecuencias, Naomi destruyo el laboratorio, y escapo, luego de destruir varios centros de
retencién descubrié que sus padres habfan sido asesinados.

Al destruir los cuarteles y campos de retencién detuvo a los nazis, lo que dio tiempo a las tropas de
avanzar y acabar con el reinado de Hitler. Cientos de ocultistas comenzaron a adorarla por sus proezas a
pesar del dafo que causaban. Naomi era muy joven para tanta maldad, pero el gusto por la mala vida y
el estar sola en el mundo solo la convirtieron en un ser oscuro.
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2. AREMI

Lugar de Nacimiento: Australia

Fecha de nacimiento: 20 de marzo de 1942
Tiempo de vida en la tierra: 78 afios
Edad aparente: 30 afios

Pueblo Ascendente: Widjabul

Color: Agua Marina

Piedra: Aguamarina

Signo: Piscis

Compaiiero Ancestral: Demonio de Tasmania.
Necesidad Dramadtica: Reunir a las hijas de la Luna.

Personalidad: Tranquila, sensible ¢ intuitiva. Culpa a los demds de sus problemas y es ficilmente
manipulable.

Quiebre de Personaje: Terca pero comprensiva.

Rol Fundamental: Guardian

Poder Unico: Tiene visiones, sobre le pasado y el futuro.
Sinopsis de personaje

Aremi estuvo sola muchos afios entrenando y esperando por las hijas de la Luna. Tiene la carga de ser la
lider por lo que puede ser terca a la hora de decidir ya que siempre cree tener la razén por su experiencia.

Historia del Personaje

Aremi nace en Australia, Bundjalungs Nation. Su padre es hijo de un shaman de la Tribu Widjabul los
guardianes de la tierra y el agua. Aremi fue Criada bajo la cosmovisién lunar y las ensefianzas de su
abuelo. Su familia sabfa de la profecia de la luna, y accedieron a enviar a AREMI al templo Lunar para
que termine contintie su aprendizaje. AREMI vivi6 sola con brujas y chamanes que le ensefiaron el
poder de la luna. Aremi no puede acercarse a su familia ya que Naomi podria retar a un duelo o atun
peor lalogia de luna de sangre podria encontrarlos.

Fisic du Roll
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3. NANDI

Lugar de Nacimiento: Africa

Fecha de nacimiento: 24 de julio de 1999
Tiempo de vida en la tierra: 21 afios
Edad aparente: 21 afios

Pueblo Ascendente: Zulu

Color: Blanco

Piedra: Opalo

Signo: Cincer

Compaiiero Ancestral: Le6n
Necesidad Dramitica: Nandi solo quiere entender lo que le pasa, para poder volver a su vida.
Personalidad: Protectora y sensual pero muy insegura.

Quicebre de personaje: Temerosa pero protectora.

Rol Fundamental: Aliado

Poder Unico: Conexién Astral — Nandi puede ver el plano astral en paralelo con la realidad tangible.
Sinopsis de personaje

Nandi es una adolecente que cree estar enferma, toma pastillas para no tener sus ataques de
esquizofrenia.

Historia del Personaje

Nace en Africa, Zulu. Hija de un curandero y una Shamana. Sus padres fueron asesinados por la logia
Luna de sangre. Nandi fue encontrada junto a un Leén y fue rescatada por el gobierno para luego ser
adoptada por una familia francesa. NAOMI aparece en los suefios de Nandi intentando guiarla hacia la
oscuridad, sus padres pagan los mejores tratamientos ya que creen que Nandi tiene esquizofrenia.

Fisic du Roll
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4. NINA

Lugar de Nacimiento: Siberia

Fecha de nacimiento: 19 de septiembre del 2000
Tiempo de vida en la tierra: 20 afios

Edad aparente: 20 afios

Pueblo Ascendente: Nenets

Color: Verde

Piedra: Amazonita

Signo: Virgo

Compaiiero Ancestral: Reno

Necesidad Dramidtica: Demostrar que es capaz de ayudar a las personas.

Personalidad: Siempre al pie de batalla, cuida mucho a su familia, es simpdtica pero muy intensa.
Quiebre de personaje: Controladora pero detallista.

Rol Fundamental: Tramposa

Poder Unico: Manipula la materia

Sinopsis de personaje

Nina es estudiante de ciencias politicas con altos honores, se encuentra en su mejor momento
académico y las oportunidades laborales no faltan, su vida podria ser perfecta excepto por que no
controla su poder y ni siquiera sabe que lo tiene.

Historia del Personaje

Nace en Siberia, territorio NENETS. Hija de un Shaman y una bruja que entregé su vida a cambio de la
de NINA, su madre muere cuando da a luz a la nifa. El padre de NINA le ensefia inglés y la educa en la
sociedad moderna, ella lucha por los derechos de los NENETS.

Fisic du Roll
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5. ANALU

Lugar de Nacimiento: Brasil

Fecha de nacimiento: 05 de diciembre de 2001
Tiempo de vida en la tierra: 19 afios

Edad aparente: 19 afios

Pueblo Ascendente: Wau Wau

Color: Violeta

Piedra: Sodalita

Signo: Sagitario

Compaiiero Ancestral: Yaguareté

Necesidad Dramitica: encontrar una forma de ayudar a su madre y cambiar sus vidas.
Personalidad: Tranquila pero optimista y aguerrida.

Quiebre de personaje: Impulsiva, pero de mente abierta.

Rol Fundamental: Cambiaformas — cambia de bando constantemente.

Poder Unico: Telequinesis

Sinopsis de personaje

Analu trabajé con su mamd en un hotel de mucamas. Quiere estudiar, pero atin no sabe que, su
economfa es muy baja y la decisién es compleja. Tiene problemas para concentrarse y pesadillas
recurrentes.

Historia del Personaje

Nace en Tarilandia, en Rondonia, al norte del Brasil. La luna estaba roja esa noche, su madre dice que
escuchaba a la selva decirle que corriera el parto fue doloroso y sangré mucho.

Su madre cuenta que ella escuché a la selva y le creyd, por eso tomé a la nifia con lo ultimo de sus
fuerzas y se la llevé a la ciudad. Vivieron en la calle un tiempo hasta que una familia le dio trabajo de
comadrona cama adentro a su madre. La nifa fue educada gracias a la ayuda de esta familia con el
tiempo Analu y su madre pudieron vivir en un departamento pequenito y hoy ambas trabajan en un
hotel de mucamas.

Fisic du Roll
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Vestuario y Accesorios

6. ALUEN

Lugar de Nacimiento: Argentina

Fecha de nacimiento: 12 de octubre de 2002
Tiempo de vida en la tierra: 17 afios

Edad aparente: 17 afios

Pueblo Ascendente: Tehuelche

Color: Lila

Piedra: Amatista

Signo: Libra

Compaiiero Ancestral: Cisne

Necesidad Dramaitica: Reencontrarse con sus raices

Personalidad: Aluen es relajada y sociable, pero siente que no es capaz de ser una heroina.
Quiebre de personajes: manipuladora pero indecisa.

Rol Fundamental: Héroe

Poder Unico: Poder Ancestral de invocacién de seres miticos, como gigantes, ogros, sirenas, etc.
Sinopsis de personaje

Aluen estd cursando el tltimo afio de la secundaria, quiere estudiar para ser astréloga. Su madre es
artesana en la feria regional y su padre trabaja en una maderera. Al acercarse su cumpleafios ndmero
dieciocho muchas cosas comienzan a cambiar en Aluen.

Historia del Personaje
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Nace en Argentina, Santa cruz, comunidad Tehuelche. Nieta de un Shaman y una Bruja. Su Abuelo el
Shaman hace un pacto en la salamanca con el diablo para que su hija pueda tener un hijo varén del dios
sol, pero nace Aluen una nifia con la marca de la luna. El pueblo presentia el mal augurio por lo que la
madre de Aluen escapo con uno de los jévenes de la comunidad hacia el Bolsén Rio negro, donde Aluen
crece sin saber nada de sus herencias ancestrales hasta sus 18 afios cuando la Luna se comunica con ella.

Fisic du Roll y Vestuario
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7. SURE

Lugar de Nacimiento: México

Fecha de nacimiento: 18 de enero de 2003
Tiempo de vida en la tierra: 17 afios
Edad aparente: 17 Afios

Pueblo Ascendente: Tarahumara

Color: Celeste

Piedra: Turmalina

Signo: Acuario

Compaiiero Ancestral: Ajolote

Necesidad Dramadtica: Liberarse de sus estructuras y miedos.

Personalidad: Es super sociable, tiene muchos amigos, le gusta salir de fiestas y estudiar. No le gusta el
romance.

Quiebre de personaje: exuberante pero honesta.
Rol Fundamental: Aliado

Poder Unico: Sanadora

Sinopsis de personaje:

Sure acaba de cumplir sus 17 afios, estd segura de que quiere ser médica y pone sus esfuerzos académicos
en eso, le gusta hacer voluntariado y sabe sobre su poder de manipular la energfa, pero no va a decirle a
nadie porque frustrara su suefio de ser una médica sin fronteras.

Historia del Personaje

Nace en Chihuahua México, tiene ascendencia Tarahumara. Su madre es artesana y su padre tiene un
almacén. Su bisabuelo era un gran chamdn, y su familia atin guarda la tradicién curandera. Sure quiere

ser doctora, oculta sus poderes para poder seguir con sus suefios, pero cada dia es mds dificil.

Fisic du Roll y vestuario
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Simbologia
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Accesorios

8. MING UE

Lugar de Nacimiento: China

Fecha de nacimiento: 10 de noviembre de 2004
Tiempo de vida en la tierra: 16 afios

Edad aparente: 16 afios

Pueblo Ascendente: Dinastia Han

Color: Marrén

Piedra: Malaquita

Signo: Escorpio

Compaiiero Ancestral: Panda rojo

Necesidad Dramadtica: No fallar con su destino de Hija de la Luna
Personalidad: Decidida y emocional, le gusta el lado oculto de las cosas.
Quiebre del personaje: Despiadada pero astuta.

Rol Fundamental: Guardiin
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Poder Unico: Teletransportacién
Sinopsis de personaje

A sus 16 afios se encuentra estudiando y entrenando en el templo de las hijas de la luna junto

con Aremiy Aka.
Historia del personaje

Nace en China de la dinastia Han. Su familia esperaba su llegada, es una joven adinerada, que desde su
nacimiento fue preparada en 5 idiomas y artes marciales mixtas, su especialidad es la lanza. Su hermano

Xiong al partir su hermana, decidid irse al templo Shaolin.

Fisic du Roll y
Ropa de calle
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9. AKA

Lugar de Nacimiento: Hawai

Fecha de nacimiento: 8 de junio de 2007
Tiempo de vida en la tierra: 13 afios
Edad aparente: 13 afos

Pueblo Ascendente: Maoli

Color: Amarillo

Piedra: Ojo de tigre

Signo: Géminis

Compaiiero Ancestral: Tortuga

Necesidad Dramética: Matar a Naomi y a los adoradores de
laluna de sangre.

Personalidad: Afectuosa, curiosa, inquieta y divertida.
Quiebre de personaje: Rencorosa pero dulce.
Rol Fundamental: Guardidn

Poder Unico: Hablar con los animales

Sinopsis de personaje

Aka se encuentra en el templo con su madre, ella se entrena para poder enfrentar su destino.

Historia del Personaje

Naci6 en Hawai. Su familia es Maoli. Sus padres son humildes pescadores y cultivan la tierra. Su madre
era estéril y en una noche Mohalu rogo a la luna por un hijo en su vientre. Meses después su barriga
estaba grande y la nifia nacerfa como regalo de la luna. Su padre fue asesinado por la logia luna de sangre
asus 10 afios. Ella y su Madre se mudaron al templo.

Fisic du Roll
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Accesorios

10. MIN

Lugar de Nacimiento: Cosmos

Edad aparente: 40 afos

Color: Negro

Signo: escorpio

Necesidad Dramadtica: Establecer el orden
Personalidad: curioso, despiadado y empitico.
Quiebre de personaje: Rencorosa pero dulce.
Rol Fundamental: Antagonista

Poder: Dios

Sinopsis de personaje

Min en su angustia eterna por su gran amor, decide impartir justicia por los mundos corruptos y la

tierra estd en su lista.

Historia del Personaje : El secreto de la luna
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PROPUESTA METODOLOGICA PARA EL DESARROLLO LITERARIO

Para poder avanzar a la etapa de guién se deberd realizar una pre produccién por zona con el
objetivo de investigar y terminar de datar caracteristicas de cada pueblo originario respecto a la
luna. Proponemos desde el desarrollo literario optar por open calls para distintos escritores de
las zonas mencionadas, lo que le dard un tono comprometido y referencial a cada lugar.
Comprendiendo que este tipo de acciones también comienzan a generar expansién y

posibilidades nuevas en el mercado.

HIJAS DE LA LUNA basa sus construccién narrativa en 3 conceptos claves: Cuidado del
medio ambiente, Pueblos originarios y energfa ancestral. A su vez se utilizan dos categorfas para
enmarcar la forma de transmitir estos conceptos las cuales son: astrologfa, astronomia, historia,

geografia, biologfa, ciencias, sociedad.

Entendiendo que el proyecto hijas de la luna estd pensando en su versatilidad y posibilidad de
expansion hacia cualquier pueblo originario que quiera desarrollarse, es necesario seguir la
estructura de personajes, para la construccién de nuevas hijas de la luna, entendiendo esto
como una forma de comunicar la situacién ambiental y social en un mundo fantdstico guiado

por nuestros ancestros.

Apox de tratamiento de la serie y pelicula
Temporada 1

Episodio 1

En Argentina, ALUEN es una joven estudiante en ultimo afio del secundario, cerca de la fecha de su
cumpleafios comienza a sentirse enferma y débil, sus padres tratan de ayudarla pero los médicos no
saben qué le sucede. Aluen comienza a tener visiones y dice que una voz le habla desde el cielo. Su
abuela, a quien nunca habia visto en su vida, viaja a verla. La mujer de origen tehuelche, algo bajita y
con la piel curtida, ayuda a su nieta a entender el motivo de sus visiones, le cuenta que su abuelo hizo un
pacto con el diablo para que su hija estéril pudiera dar a luz, pero ella le imploro a la luna para que
salvara a su hija y la luna la bendijo con una nieta. Pero el precio es alto, Aluen es entonces portadora de
la energfa lunar ancestral. Los poderes de Aluen se salen de control por la ansiedad que le causa saber
toda esta nueva informacién, Aluen huye al bosque y le pide a la Luna que se presente y de
explicaciones, pero la luna no hace caso, Aluen enojada desata su furia y cae desmayada. Al despertar un
Cisne duerme al lado de ella. Aluen se levanta asustada, primero que hace un cisne en la montafia y
segundo porque duerme al lado mio? Pronto entiende que el Cisne no se ird a ningin lado, cuando su

abuela la ve llegar con el cisne le hace una reverencia al ave y explica a la joven que es un animal sagrado.
Episodio 2

En el Templo de la LUNA, AREMI de 76 afos se mira en el espejo, respira profundo y sale de
la habitacién, con su aspecto joven 35 afos. Camino al desayuno se le une AKA de 13 afios y su

tortuga Rupaul, Aka comenta sobre las diferencias socioeconémicas que la tortuga le plantea.
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Aremi le sonrfe, pues Aka puede hablar con Animales aunque atin no entiende nada de eso,
Aremi escucha unos golpes secos, avanzan un poco con Aka hacia la sala de entrenamiento,
MING UE de 16 afios le estd partiendo la madre a los postes de madera para entrenamiento.
Luego de desayunar, Aka debe tomar clases con los demds nifnos, hijos de los guardianes de la
luna. Aremi y Ming Ue van a la sala de reuniones. Uno de los operadores tecnoldgicos les
cuenta que dos de las ancianas alli dicen que la piedra de la luna estd brillando nuevamente, si

esto es cierto, eso significa que sus hermanas estin despertando.

Episodio 3

En Francia, NANDI observa el plano astral justo delante de sus ojos, mientras come el
asqueroso desayuno de la clinica de salud mental. Su madre entra al salén acompanada de
NINA una joven de 21 anos. NINA y NANDI conectan de inmediato, Nina ley6 la historia de
Nandi en internet y a ella le pasa lo mismo, por eso fue a verla, ella cree que son mutantes como
en X MENS y que el gobierno las busca. Por lo que ayuda a Nandi a escapar de la clinica

mental.
Episodio 4

Naomi golpea la ventana de Aluen. NAOMI solo quiere el poder eterno, la gloria en la tierra, y piensa
destronar a su madre. Intenta seducir a Aluen y lo logra pero el brazo izquierdo de Aluen comienza a
brillar, ambas quedan atdnitas, las marcas de la luna se forman en el brazo de Aluen, Naomi sabe que su
madre estd alli por lo que huye. Aluen mira su brazo, con las quemaduras de los tatuajes de luz. Su
abuela le ensefia a comunicarse con la luna, o al menos lo que ella sabe y le entrega un libro antiguo
lleno de simbolos y hechizos lunares. Aluen conecta con su madre, y descubre que el Cisne es en

realidad su compafiero ancestral y que tiene una misién, encontrar a sus hermanas.
Episodio 5

En Brasil ANALU estd por terminar otro dia mis en el bendito hotel, finalmente podrd ir a
casa para estudiar para su examen de ingreso a la universidad. Sale del trabajo cansada camino a
la parada del bus, NAOMI comienza a caminar junto a ella, pero con el aspecto de una nifia
pequefia que necesita ayuda. ANALU no duda en ayudar a la nifia, NAOMI se presenta en su
forma real y le dice que era solo una prueba para ver si realmente era una buena hija de la luna.
Naomi engafia a Analu y le promete una buena vida, a cambio de trabajar juntas. Lo que para
Analu no es mala idea, al menos no tendrd que estar limpiando la mierda de otros o eso cree.
NAOMI con la ayuda de Analu logra encontrar a Sure, pero el estar las tres juntas es mucha
energfa que no pueden controlar. Generan un caos y Naomi aprovecha el momento para
dejarse llevar. Sure es una joven mexicana de 17 afios que quiere ser doctora, pero no sabe de
sus poderes curativos y cree que son para destruccién. Naomi escapa junto a Analu y Sure es

rescatada por Aremi y Ming Ue.
Episodio 6
Aremi, Ming Ue Van a una misién intentando detener la cepa manaos, pero no lo logran.

Al mismo tiempo, Aluen escapa de todos en el templo y se conecta con la luna, lo que acelera el
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flujo energético de la tierra.

Episodio 7
Aluen se conecta con Nandi a través del espacio astral y ayuda a Nandi y a NINA a encontrar el

camino al templo. Ellas descubren que sus poderes pueden fusionarse y generar mds energfa.

Episodio 8

Las 7 en el templo descubren sus poderes, sus compaferos ancestrales, pero principalmente
entenderdn el motivo de la existencia de la naturaleza, entenderdn que va mds alli de nuestras
acciones diarias y propondrin a la humanidad ensefar la conexién con la tierra, pero los

humanos tendrin que hacer ciertos cambios.

APARICION DE LOS PERSONAJES
EPISODIOS |1 2 |3 |4 |5 |6 |78
NAOMI X | X
ALUEN X X XXX
AREMI X X X
AKA X X X
MING UE X X X
ANALU X
NINA X X [X
NANDI X X [ X
SURE X X
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En cuestion de temporada 2y 3 no se avanza en una sinopsis mds detallada ya que también se

espera poder completar los avances de guidn en respuesta al fandom.

Temporada 2

Min llega a la tierra, la Gltima piedra de la luna se rompe y ya no pueden comunicarse con su
madre, Aluen pierde el control e invoca seres atin mds peligrosos que Min.

Naomi y Aremi batallan por el liderazgo del grupo, Analu se enamora de uno de los guardianes
de la luna y traiciona a Naomi. Aka se cansa de las actitudes frivolas de las adolescentes, y
comienza a trabajar en encubierto con algunos animales para poder tener informacién clara
sobre las zonas afectadas. Cuando una empresa multinacional estd por talar gran parte del
Amazonas, Mingue descubre el valor de su poder, ella puede teletransportar a todas sus

hermanas si estin conectadas.

Temporada 3

Algunos humanos comienzan a vivir la experiencia del cambio, pero no pueden controlarlo por
lo que generan caos, las hijas de la luna deberan salir a la luz e intentar ayudar a los humanos a

trascender. Entonces la humanidad entenderd que es demasiado tarde, y que el precio es alto.

PELICULA

El hambre de poder estd destruyendo a los humanos, con sus nuevos conocimientos en energfa

vital, estdn generando armas atin més poderosas, lograron invadir la luna.

Enojada la diosa baja a la tierra pero para cuando intenta detener esta locura, sus hijas luchan
contra su hermano y naves zepianas. Min cree que las hijas de la luna no podrin cambiar al
mundo con su romdntica forma por lo que ¢l lo impondrd por la fuerza. Tea intenta detener a
Min pero este la mata, las hijas de la luna logran capturar a min, y Aluen se revela como Diosa

ante Min.
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COMENTARIOS DE DIRECTOR

Hijas de la luna es una obsesién personal. Principalmente porque es fantasfa, y yo la amo.
Para mi la fantasfa permite explayarse sobre problemiticas sociales dolorosas. Nos permite
desde lo fantistico y amable, hablar de la situacién actual mundial. Podemos exponer

problemadticas ambientales y motivar a los espectadores al cambio.
Sé que una historia no cambia al mundo, pero si algunos corazones.

Cada personaje estd construido desde las adolescentes que han cruzado mi vida, cada escenario
plantea nuevamente la fuerte necesidad de hacer un cambio consciente a nivel mundial. Nada
de esto es simple, claramente estamos llenos de publicidades de ONG y las redes nos
bombardean constantemente sobre posibilidades ambientales o ecoldgicas. Pero de alguna
forma no estd logrando el impacto esperado, pero si vemos ese impacto en el fan, en ese
movimiento que se genera a través de un universo transmedia esto podria ser una nueva forma
de interaccién con el fan. Recordemos que el amor, la fascinacién del Fan por un personaje,
por su historia, sumado a la magia del cine, pueden generar consumidores conscientes a nivel

ambiental.

A veces fantaseo con la idea de que los fans y actores de hijas de la luna hardn eventos de
limpieza de playas o rescate de animales. Son esos los objetivos que me movilizan a construir
personajes que “crean” lo mismo que nosotros, que vean desde abajo como el poder destruye
todo a su alrededor. La clase obrera, los pueblos indigenas necesitan héroes reales, ligados a sus
culturas. Como humanidad nuestra herencia cultural estd determinada, somos nosotros los

que decidimos mirar hacia un costado.

No se trata solo de la magia y de adolescentes siendo adolescentes, se trata de construir més alld
de la imagen, mds alli del mensaje. Ese es el destino de las grandes historias, dejar marcas en el
corazén de sus usuarios, que con el tiempo recordemos, esa escena que nos hizo entender la
importancia de las pequeneces. Construir relatos transmedia que ayuden a movilizar un

mensaje, que esa transmedialidad llegue a reflejarse en acciones concretas.

Para m{ hijas de la luna es un mar de cédigos y valores, que nos ayudan a crecer como sociedad y
a enfocar toda esa exposicién medidtica en acciones que realmente generen cambios necesarios

para la existencia humana.
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ESCENARIOS CENTRADOS EN EL USUARIO
El universo tiene como objetivo social la reivindicacién de los pueblos originarios.

Valores e ideales: En el universo transmedia se busca generar conciencia de lo que ocurre con
nuestros pueblos originarios,los desastres ambientales, pandemia y atentados en distintos
lugares del mundo, sin embargo se busca entrar a un mercado audiovisual apuntando a
aquellos prosumidores que no tengan en cuenta dichas problemiticas, el “cémo” lo contamos,

har a estos tépicos sumamente habitables.

Hibitos de consumo: El publico meta® se rige por el mercado actual’, esto quiere decir que
consume algunas Lovemarks audiovisuales como Game of thrones, Bright, Las crénicas de
Shannara, Luna Nera, Sabrina, legendary entertainment, consumidores de fantasfa, ciencia
ficcién fantdstica y aventura, tanto en series, peliculas, programas de tv y videojuegos.

En rasgos generales, los consumidores/usuarios serin mayores de 16 afios, por lo que debemos
introducirnos a sus vidas con el universo Hijas de la Luna de manera tal que se convierten en
prosumidores, y por esto se tiene en cuenta en cifras cuantitativas a los jévenes y adultos
empatizan con los personajes, el publico no se rige por géneros o por edades sumamente
especificas, sino por gustos y amor por la fantasfa & ciencia ficcién , se piensa también en el
usuario que consume material audiovisual para relajarse y olvidarse (no completamente) de su

vida cotidiana, por esto hay 3 tipos de usuarios definidos.

Tabla 1. Preferencias en consumo de productos audiovisuales segan grupos de edad

Categorias SEXO GRUPO DE EDAD

Tipo de Programa/edad Mujer Hombre Adolescentes  Jovenes  Adultos/ Padre
Evasién 22,3% 17,4% 144% 32,7% 36,4%
Diversién /humor 18% 23,8% 24,2% 19,8% 41%
Formacion/actualidad 4,80% 6,40% 0,40% 1% 33%
Contenidos 91% 6.7 % 7,1% 12,9% 8,3%
Contenidos pOS‘iﬁ\‘OS 38,6% 40,4% 48,6% 27,7% 6,6%
Otros 7,3% 5,2% 5,3% 5,9% 11,6%

Fuente: elaboracion propia a partir de Medrano et al. (2010, p.11)

® PUblico objetivo o target es un recorte demografico y conductual de un grupo de personas que la
empresa elige como futuros clientes de tu producto o servicio.

” El mercado actual es una mercado sobresaturado, ademds de dindmico. Y sumado a esto las personas ya
no se limitan a ser consumidores pasivos, los individuos ahora son activos, participantes en los procesos
del mercado. Esta situacion ha cambiado inevitablemente la dinamica de las empresas y negocios.



44

Gréfico 2. Muestra: distribucién por edad
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Figura 6 Usuarios globales de internet que publican resefias online en TripAdvisor
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Fuente: Statista. https:/www.statista.com/statistics/307050/online-adults-posting-
product-or-brand-reviews-on-the-internet-by-generation/

Usuario 1 Nuestro usuario ideal (El Fandom®grupo de aficionados de determinado
producto cultural.)

El usuario ideal representa a los jévenes de entre 16 y 30 afios, quienes estudian y/o trabajan,
quienes tienen internet ilimitado y dispositivos electrénicos para consumir lo que quieran en el
momento que quieran, son estos quienes poseen usuarios en plataformas OT T, en este caso, el
usuario meta verd la serie camino al trabajo o a la universidad, es un usuario que participa de la

expansion del universo transmedia volviéndose prosumidor del producto.

Este, es el principal usuario ya que recorre, crea y se emociona con el universo transmedia,es

quien lo consumird del inicio hasta el final.

& En términos sencillos, fandom es el grupo de aficionados de determmado producto
cultural.https:

os-populares- usados por-comunidades-de-fans-noticia-1182358

® Un servicio de libre transmision o servicio OTT consiste en la transmision de audio, video y otros
contenidos a través de Internet sin la implicacion de los operadores tradicionales en el control o la
distribucion del contenido.


https://rpp.pe/cultura/mas-cultura/que-es-un-fandom-o-el-shipping-los-significados-de-5-terminos-populares-usados-por-comunidades-de-fans-noticia-1182358
https://rpp.pe/cultura/mas-cultura/que-es-un-fandom-o-el-shipping-los-significados-de-5-terminos-populares-usados-por-comunidades-de-fans-noticia-1182358
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Usuario 2 Fl Cinéfilo

El cinéfilo" tiene como rango etario desde los 20 a los SO afios, este espectador es quien
unicamente recurre a el universo mediante la serie y la pelicula, es quien sabe que le gusta la
fantasfa y la ciencia ficcién,a el usuario cinéfilo le gusta disfrutar de un audiovisual en
tranquilidad y de ser posible en la comodidad de su hogar, tiene acceso ilimitado a internet y es

uno de los consumidores constantes de plataformas OT'T.

El rango etario mayor(30 a SO afios) de estos usuarios denominados Lukers'' solo seguird
nuestro universo en el audio visionado en las plataformas Over The Top, sin embargo, serd

quien quiera ver la pelicula en las salas de cine.

El rango etario menor (20 a 30 afios) denominados Tertulianos™ y Creadores®™, a diferencia del
anterior, serdn quienes sigan las historias mediante redes sociales y también comiencen a
consumir los videojuegos en los que aparezcan las hijas de la luna, este usuario ird descubriendo
el universo a medida que este se expanda, pero solo serd consumidor y divulgador del universo,

su rol como prosumidor no se desarrollard.

B1dto 24 B25to 34 BE35to b4

1 Que es gran aficionado al cine.

" Fans observadores.

2 Siguen el modelo discursivo/argumentativo en foros, webs y chats.
'3 Crean y divulgan material canon y fandom.
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Usuario 3 The Gamer

Este usuario de entre 16 y 30 afios es a quien nuestro universo le llega mediante la insercién de
las hijas de la luna a los videojuegos, son quienes se convierten en prosumidores luego de
probar los personajes, sus poderes y habilidades en los o el juego, son usuarios que comienzan a
hacerse preguntas e investigar luego de jugar con el personaje, por ejemplo ¢Cudl es su historia?
¢De dénde surge este personaje?, gran parte de estos usuarios ya conocen nuestro universo
gracias al fandom y son quienes luego de jugar, ven la serie y la pelicula, gran parte de ellos

terminan siendo parte del fandom de Hijas de la Luna.
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FORMULARIO MULTIPLATAFORMA
Plataformas Ott (Over the top)

Como podemos apreciar en el siguiente gréifico, las plataformas OTT han tenido un desarrollo
creciente notable en comparacién con la TV, por lo que la serie y la pelicula del universo estin
pensadas para comenzar su proceso de distribucién en plataformas como netflix, hbo +, entre

otras.

Serie: La serie serd la introduccién al universo fantdstico, esta serd de 3 temporadas de 8
episodios c¢/u de 40 minutos, serd aqui donde la audiencia comience a empatizar tanto con los

personajes como en sus historias.

Pelicula: La pelicula de 120 minutos serd el relato que lleve la insercién de las hijas de laluna a

los videojuegos.
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Marketing, Merchandising, Making of: Las redes sociales tendrin 2 instancias, en la
primera serdn para reproducir el teaser ”Video introductorio al universo del proyecto, para
difundirse por redes sociales en la campafia de expectativa. Construido por edicién con
material de las piezas que componen el transmedia”, aqui se buscard llamar la atencién de los
consumidores, esto se aplicard para todos los relatos del universo, luego, en una segunda etapa,
casi simultdneamente con la primera , las redes sociales se utilizaran tanto para promocionar
Merchandising como para mostrar el making of de los actores y del proyecto, acercando a la

audiencia a los personajes, actores y universo.

Las redes sociales a utilizar serdn Facebook, Youtube e Instagram.
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Juego: Se piensa en la insercién de personajes a empresas de juegos que tengan temdtica
fantéstica como LOL o VALORANT de Riot Games en donde sus personajes tienen estética
fantdstica y manipulan sus poderes, o en Fornite de Epic Games, este juego permitird tener un
evento sobre hijas de la luna, estos juegos plataforma multijugador cooperativo online,son
quienes hoy lideran en las edades de 13 a 30, a raiz de esta insercién el espectador consumidor
del universo podrd cumplir su rol de prosumidor y seguir creando contenido, y quienes no
conozcan el universo comenzaran a interesarse e investigan dando con la serie, lo que

finalmente los llevard a ser prosumidores.
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PLATAFORMAS Y CANALES
Plataformas OTT: Reproduccién de serie y pelicula Hijas de la luna.
Facebook: Noticias, fanfiction™, historias, retransmisién de eventos.

. 7 1 7 « . .
: Piezas grificas, concept art”, detrds de escenas,preguntas, trivias,convocatorias
Instagram: Pi rifi ncept art®, detrds d nas,preguntas, trivi n tori

ecoldgicas de los actores en stories.

Youtube: Compilados de actividades ambientales, trailer, teaser, preguntas y respuestas con

actores. Transmisidn de eventos fisicos.
Fortnite: Insercién de todos los personajes en el juego desde un evento Hijas de la luna.
League of Legends:Insercion de 1 personaje para la liga de las leyendas.

Valorant: Insercién de 1 personaje para el shooter™.

1 El término fanfiction o fan fiction (literalmente, “ficcion de fans”), a menudo abreviado fanfic o
simplemente fic, hace referencia a relatos de ficcidn escritos por fans de una obra literaria o dramatica (ya
sea pelicula, novela, programa de television, videojuego, anime...)
https://medium.com/espanol/qu%C3%A9-es-un-fanfiction-a9942d6321ae

> De ahi su nombre en inglés: el significado vendria a ser “artistas del concepto”. Es decir: aquellos que
plasman visualmente las ideas que otras personas o equipos puedan
tener.https://www.esdip.com/blog-escuela-de-arte/concept-artist-cual-es-su-trabajo-y-como-convertirte-e
n-uno-de-ellos/

'8 Shooter significa tirador y se relaciona con el género de accién donde el principal objetivo es matar a los
enemigos de la mano de las armas de fuego y disparando.
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DESCRIPCION GENERAL DE LA CONSTRUCCION DE SERVICIOS
Redes Sociales:

. 2 Kl /7 4 1
Las redes sociales se utilizaran en su forma base que serd la reproduccién de teaser'” de
universo, serie, pelicula y, en su determinado momento, teaser de insercién de personajes a los

juegos.

Uno de los conceptos claves de las hijas de la luna es que para hacer transmedia no es necesario
crear hacia dentro del Universo, sino que las actividades ecoldgicas y ambientales serdn la
jugada social. Las hijas de la luna invitardn a los usuarios a ayudarlas a salvar el mundo, para
esto existen los desafios ecolégicos en los cuales los fans competirdn realizando limpiezas de
playas, rios, reciclaje, etc. Los equipos ganadores podrdn recibir desde la visita de uno de sus

personajes amados hasta kits completos de merchandising18 de hijas de la luna.

Las redes sociales también se utilizaran para la visibilizacién de eventos ambientales llevados
adelante bajo el lema de hijas de la luna en los cuales habrd bandas, colectas a la caridad y

talleres ecoldgicos.

Serd el lugar donde los espectadores podrdn participar de trivias, encuestas,votaciones,desafios
ecoldgicos en los cuales los prosumidores serdn premiados, podrin ademds ver y comprar

merchandising.

Por otra parte se subird todo el contenido de making of”, podrin aparecer tanto actores como
equipo técnico, el espectador podrd ver cémo se filman escenas de hijas de la luna, cémo se

desarrollan los personajes para videojuegos, etc.
Plataformas OTT:

El espectador verd la serie y la pelicula de las hijas de la luna. La serie tendrd un formato de un
capitulo semanal para buscar que el espectador consuma durante la semana el contenido de
redes. En cuanto a la pelicula se podrd ver en la plataforma ott pero esta tendrd su aspecto

inclusivo lo que quiere decir que se podrd ver en el cine, o en otras plataformas.

Plataformas de Juegos:

El usuario interactia directamente con los personajes, los puede manipular y elegirlos a su

gllStO.

7 También, en el 4mbito de los videojuegos, se suele usar la técnica teaser y la intencién es la misma que
se emplea para el cine o para la promocion de productos y servicios, generar expectativa en los
consumidores y anticipar algln estreno inminente.

'8 Conjunto de productos publicitarios para promocionar un artista, un grupo, una marca, etc.

¥ En el cine, el término inglés making-of (traducido como cdmo se hizo, asi se hizo, tras las cdmaras o tras
camara) es un video documental que muestra cdmo fue la produccién de una pelicula o un programa de
television, pero que también se puede aplicar a otras obras como videojuegos.
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EPIC GAMES(Fortnite): Hijas de la luna tendrd su propio evento, set skin® para arma,
mochila con los compaiieros ancestrales, personajes hijas de la luna y evento hijas de la luna,

donde los jugadores podrdn experimentar con los poderes en el Modo Energfa lunar.

RIOT GAMES(LOL): Insercién de 1 personaje, Tea o Min quiénes serdn los personajes més
importantes del universo. Splash Art, video presentacién de personaje (ejemplo: El personaje
real se convierte en una animacidn para ingresar a la league of legends) Skin de personajes en
base a avances del universo hijas de la luna, Icono de invocador. Incluso pensando en la
expansion desde el mismo universo de LOL podriamos hasta pensar en incluir a Diana

(personaje de LOL) en el universo como nexo entre ambos mundos.

RIOT GAMES(Valorant): Insercién de 1 personaje. Min o Tea quienes serdn los personajes
mds importantes del universo. Splash Art?, Spray, set skin de armas y personaje con poderes

para el shooter. Video Promocional.

Ref TEA: Nut
Art by Riccardo Gualdi

Ref MIN: Old God

Artwork by mist XG

%0 | 3 skin hace referencia a la apariencia de un personaje de videojuego o sus armas. En muchos de los
videojuegos tenemos la posibilidad de cambiar la vestimenta de nuestro personaje a nuestro agrado para
hacerlo diferente a los demas. Pues esto es la skin, el aspecto fisico que tiene un personaje del
videojuego.https://www.geekno.com/glosario/skin

ISon referencias e ilustracién de dibujos que realizan los disefio, artes e digital por parte de la empresa.
Que realiza el ambiente de parte dentro de personaje o un objeto. ... Se debe pensar en que personaje y
ambiente segun rol que cumpla para hacer los primeros pasos de disefio de splash
art.https://aminoapps.com/c/league-of-legends-en-espanol/page/blog/antes-y-despues-de-splash-art/M
Qj7_oDYckugPNYz7Z35n3wJRprVPjWgpbx



VIAJE DEL USUARIO

Serie
Season 2

Serie
Season 1

oTT

Noticias y
trailers

Facebook

StreammE:
Ambient Event
Entrevistas
Trailers and BTS

Streaming
Entrevistas

Trailers
BTS

Streaming

Serie
Season 3

Streamint
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Pelicula

, News

polls, Trailer and
publicity Red Moon

Streammg:
Ambient Event
Entrevistas
Trailers and BTS

Streaming:

Luna roja
Entrevistas
Trailers and BTS

CANALES
Youtube

Trailer, photos
and actors videos
Evento LUNAROJA

Trailer, photos
and actors videos
Evento LUNA VERDE

Trailer, photos
and actors videos
Evento LUNA VERDE

Evento LUNA VERDE

Instagram

Evento
publicitario de
pelicula.

Personaje

; : Evento de
en juego Online

pack Skins

Gaming

1 2 3 4 5 6 7

Timeline for experience in years

INTERFAZ Y MARCA

Es importante la aplicacién de un marketing consciente” que acompafie la situacién social y

ambiental que estd viviendo el planeta actualmente.

Utilizar las tendencias actuales y generar espacios para los pueblos originarios mencionados en
el universo Hijas de la Luna. Estos pueblos no solo generardn un mayor impacto social, sino
que ampliar4 la economia local y expandir las culturas y cosmovisiones™ de distintos rincones

del planeta.

Asf{ mismo las propuestas de publicidad24 ambiental reforzarin el universo y el llamado a la

accién® de los ejes conceptuales para los usuarios. Se podrin hacer acuerdos con marcas

22 E| Marketing Consciente es una herramienta honesta que te permite conseguir resultados respetando
los ritmos de las personas. Es un tipo de marketing que te ayuda a llegar al corazén de tus clientes
mientras sigues siendo fiel a tu
esencia.https://barb.coach/marketing-consciente/que-es-marketing-consciente-y-como-puede-ayudarte/
#:~:text=QU%C3%89%20ES%20EL%20MARKETING%20CONSCIENTE,siend0%20fiel%20a%20tu%20esencia.
2 Manera de ver e interpretar el mundo.

2% Divulgacién de noticias o anuncios de caracter comercial para atraer a posibles compradores,
espectadores , usuarios , etc.https://dle.rae.es/publicidad

% Una llamada a la accién (o CTA) son aquellas palabras o elementos gréaficos que indican al usuario lo que
quieres que haga. Usandolas, tus ratios de conversion
aumentaran.https://www.wanatop.com/llamadas-a-la-accion-en-redes-sociales/
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ecoldgicas mundiales como Adidas, Nike, etc o marcas locales como en el caso de Argentina la

marca Puro.

Aqui se podrd crear indumentaria ecoldgica promovida por hijas de la luna y sus actores,
quienes tendrin un gran impacto en la sociedad, generando y alcanzando a aquellos
consumidores y produsuarios conscientes sean parte del universo transmedia o simplemente

consumidores ecoldgicos.

METAS

Desde la perspectiva del usuario a través del Servicio
* Lograr que la audiencia esté muy activa en redes sociales.
* Lograr el interés ecolégico.

* Consiga que la audiencia se vuelva activa fuera de casa.

* Estimular la creacién de contenidos.

* Lograr el conocimiento y visibilizacién de pueblos originarios.

Desde la perspectiva del Equipo creativo

* Llegue a un grupo demogrifico que le guste la Fantasfa.

* Mejorar las habilidades del equipo.

* Sensibilizacién sobre problemas ecoldgicos,sociales y culturales.

* Aumentar la audiencia general.

Econdmico
* Comercial: Generacién de ingresos desde la temporada 1 de la serie.

*Beneficios sociales: elevar la conciencia social sobre el cuidado del medio ambiente y empatia

frente a los pueblos originarios,su poder ancestral y su conexién con la naturaleza.

*Experimental: Tipo de proyecto en el que el transmedia tratard de sacar a la audiencia de sus

hogares para realizar actividades ecoldgicas y conciencia social.
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Indicadores de éxito

El primer indicador, y el mds valioso, es pensar en la articulacién de problemdticas ambientales
con fantasia, llevado adelante por 9 chicas, hijas de la luna, quienes son de 9 lugares del mundo
distintos; Alemania, Australia,Africa,Siberia, Brasil,Argentina, México,China, Hawai, esto nos

otorgard un fandom mundial®.

Hijas de la luna estd pensado bajo las estadisticas de mercado actuales, y la narrativa estd
pensada en la actualidad/futuro cercano, por lo que la audiencia quedard interesada
ripidamente.

Necesidad del usuario

La pandemia Covid 19 dejé en claro que tanto el audiovisual como el mundo gaming son

esenciales a la hora de comunicar y entretener

Plataforma audiovisual utilizada

87% 87%
17% 75%
19%
42%
33%
oTT TV TV online YouTube Streaming  Descargas TVE
tradicional
CARRIER Y ASOC.

Fuente: "Internet y consumo audiovisual 2020" - Carrier y Asociados Informacion y Andlisis de Mercado

% Fandom, palabra de origen inglés que proviene de la contraccién de fanatic kingdom (Reino Fan) que se
refiere al conjunto de aficionados a algun pasatiempo, persona o fendmeno en
particular.https://medium.com/espanol/diccionario-friki-para-dummies-qu%C3%A9-es-un-fandom-aal05c
3302c3
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Aumento de trafico de Internet en cuarentena

Fijo: variaciones 2019/2020 marzo/julio

350%
315,1%
300%
250%
200%
150%
100% 80,3% 110% 93,0%
57,7% L
50% . 47,6%
0
Video Descarga Gaming Redes Navegacion Otros
archivos Sociales Web
Fijo Video  Descargaarchivos Gaming RedesSociales MNavegacion Otros Total
Marzo - julio 2019 2.315.306 169.056 18.895 244221 572.479 440814  3.760.772
Marzo - julio 2020 3.651.424 304.807 78.425 417.507 1.105.002 650615 6.207.780
Variacién 57,7% 80,3% 315,1% 71,0% 93,0% 47,6% 65,1%

*Cifras en Terabytes.

The effect of COVID-19 on streaming in April 2020 W

& Alllanguages

+30%  .07.6% +14.6% c103% +l06% T1A4%

[‘ ‘ [‘ I‘ [‘

Hours Watched e (strea Streamers

(/) ESPORTS  escuants cow

Hijas de la luna propone ser ese respiro esperanzador que el publico necesita, tanto como la

representacion y resolucién de problemdticas ambientales, sociales e ideoldgicas.

El publico busca escapar de la realidad pero también quiere verla, es por eso que tratar temas

tan sensibles y complejos desde el género fantéstico serd nuestro punto fuerte.

El espectador desea volver a la normalidad, salir de sus casas,es este espectador quien vio
mediante audiovisuales resurgir la naturaleza sin los humanos, por lo que los desafios

ecoldgicos serdn la motivacién ideal de nuestro publico para reencontrarse con la naturaleza.
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Publico objetivo y marketing

Debido a la irrupcién de las nuevas tecnologfas y los medios digitales, hubo un cambio de
paradigma, este cambio nos explica que la audiencia ahora tiene una cantidad notable de
herramientas de participacién dentro de nuestro universo, es por eso que el término audiencia
ha cambiado a usuario o prod usuarios “Las nuevas audiencias transformadas en prod usuarios
se sitiian en el centro de la cadena de produccion. Son un elemento determinante. Se trata de un
piiblico activo, que se informa, opina, escucha recomendaciones, recomienda, influye y genera
contenido. Ademds, busca la pertenencia a una comunidad que lo identifigue. Surgen asi nuevos
modelos informales de medicion que estin desbancando a los viejos y costosos estudios de
audiencias, como el mindshare, 10 que cuantifica la cantidad de conversaciones o menciones en
foros, medios electronicos o redes sociales respecto de un tema, contenido o producto. Para los
productores de contenido, estas mediciones son la nueva moneda de cambio frente a marcas,
anunciantes, —auspicios 'y otras formas de financiacion”(Fernando Acuiia,Alejandro
Caloguerea,2012,Guia Para La Produccién Y Distribucién De Contenidos Transmedia Para

Multiples Plataformas)

Teniendo en cuenta esto, podemos decir que la segmentacién del publico sufrié un gran
cambio, por lo que el Universo Transmedia Hijas de la Luna se enfocara en sus prod usuarios,
este publico tiene una segmentacién etaria de entre 16 a S0 afios, pero, la principal
segmentacion se dard por gustos ¢Que significa esto? Los prod usuarios tendrdn sus gustos en el
género fantdstico, el drama y la ciencia ficcién , tendremos en cuenta algunos audiovisuales
como Avatar, Bright, Las crénicas de Narnia, Harry Potter,y juegos como League of Legends,

Valorant, etc.

Podemos decir que el produsuario de este universo serd ATAWAD (Any Time, Anywhere, Any
Device)/ Multitasking,leerd blogs, tweets y participa en grupos de fandom del universo en redes
sociales, cuenta no solo con smartphone sino también con computadora y television, podrd

estar conectado al universo cuando y como quiera.

Podemos identificar 5 estados por los que pasard el prod usuario en el recorrido por el universo.
“Estado 1 — El usuario consume contenido.

Estado 2 — El usuario interactda con el contenido.

Estado 3 — Interacciones individuales en la red como agregados.

Estado 4 — Interacciones individuales en la red como uso social.

Estado 5 — Los usuarios se entregan socialmente”’(Fernando Acunia,Alejandro
Caloguerea,2012,Gufa Para La Produccién Y Distribucién De Contenidos Transmedia Para

Multiples Plataformas)

Nuestro universo identificara a su pablico en 3 grandes bloques:



Usuario 1 Nuestro usuario ideal (El Fandom, ahora nuestro produsuario)
Usuario 2 El Cinéfilo

Usuario 3 The Gamer
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Modelos de negocio

1- Cantidad de personas que usan internet en el mundo, las cifras estardn en millones.(afio
2020)

Continente Cantidad Cuantitativa Porcentaje
Europa 727,85 83.3%
Oceania 28,92 68.,9%
Africa 566,14 35,2%
Asia y Europa 1126.44 65.7%
Latinoamérica 467,82 67%

Asia 2.525,03 48,1%
Norteamérica 332,91 90%

Cantidad de personas que usan internet en el mundo

90%

48.1%

Asia

67%

Latmeaménica

131.4%

Asiay Europa

https://www.trecebits.com/2018/05/19/mas-de-4-000-millones-de-personas-con-acceso-a-inte

rnet-aunque-mal-repartidas/



https://www.trecebits.com/2018/05/19/mas-de-4-000-millones-de-personas-con-acceso-a-internet-aunque-mal-repartidas/
https://www.trecebits.com/2018/05/19/mas-de-4-000-millones-de-personas-con-acceso-a-internet-aunque-mal-repartidas/
https://branch.com.co/marketing-digital/situacion-digital-de-los-estados-unidos-en-el-2020-2021/
https://branch.com.co/marketing-digital/situacion-digital-de-los-estados-unidos-en-el-2020-2021/
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https://www.statista.com/statistics/265147/number-of-worldwide-internet-users-by-region/

2- ¢Qué géneros cinematograficos son los mds buscados en plataformas OTT?

Los datos estadisticos estardn centrados en plataformas OT'T, cabe destacar que nuestro
universo es de genero fantasia, drama, ciencia ficcién.

Géneros cinematograficos mas buscados en plataformas OTT

12.7%

Accién

2.5%
2.5%=

Documentzl

3.5%

Famasiz
2.5%

Ciencia Ficcidn

Comedia

99.6%

11.4%

Superhérass

32.9%

Drama

http://www.scielo.org.pe/pdf/rcudep/v18n2/2227-1465-rcudep-18-02-3.pdf

https://repositorio.udesa.edu.ar/jspui/bitstream/10908/16602/1/%5BP%5D%SBW%51D%20
T.L.%20Com.%20R 0drigo%20Gil%20Buetto.pdf

https://es.statista.com/estadisticas



https://www.statista.com/statistics/265147/number-of-worldwide-internet-users-by-region/
https://lanetaneta.com/que-generos-de-peliculas-y-television-se-desempenan-bien-en-el-top-10-de-netflix/
https://lanetaneta.com/que-generos-de-peliculas-y-television-se-desempenan-bien-en-el-top-10-de-netflix/
http://www.scielo.org.pe/pdf/rcudep/v18n2/2227-1465-rcudep-18-02-3.pdf
https://repositorio.udesa.edu.ar/jspui/bitstream/10908/16602/1/%5BP%5D%5BW%5D%20T.L.%20Com.%20Rodrigo%20Gil%20Buetto.pdf
https://repositorio.udesa.edu.ar/jspui/bitstream/10908/16602/1/%5BP%5D%5BW%5D%20T.L.%20Com.%20Rodrigo%20Gil%20Buetto.pdf
https://es.statista.com/estadisticas

3- Cantidad de personas en el mundo que juegan (Riot Games)

Servidor
Corea
EUW
Norteamérica

EUNE

LAN
LAS
Turquia
Rusia
Oceania
Japoén

TOTAL

Cantidad de personas en el mundo que juegan (Riot Games) por servidores

Corea EUW NorteaméricaEUNE Brasil LAN

Cuentas
19.822.124
34.830.785
27.889.684
18.428.816
11.488.731

6.798.119
6.052.414
7.727.140
4.888.207
53,259,601
1.736.489
142.409.412

LAS  Turquia

https://es.millenium.gg/noticias/37261.html

Rusia

Bronce +
3.844.276
2.945.849
1.505.956
1.501.028
1.300.561
749.996
700.835
638.199
192.454
162.382
93.352
13.634.888

Oceania Japén

Porcentaje
19,3%
8,45%
5,39%
8,14%
11,3%

1%
11,5%
8,12%

7%
5,91%
5,3%
9,57%


https://es.millenium.gg/noticias/37261.html

4- Cantidad de personas en el mundo que juegan (Epic Games)

Cantidad de personas en el mundo que juegan (Epic Games)

56 millones

jugadores activos mensuales

13 millones

miimo de jugadores simulténeos

31,3 millones

usuarios activos a diario

OCIAL PLATFORMS

N OF THI o ClAL MEDIA

| Hootsuite

https://marketing4ecommerce.net/cuales-redes-sociales-con-mas-usuarios-mundo-ranking/
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https://www.epicgames.com/store/es-ES/news/epic-games-store-2020-year-in-review?lang=es-ES
https://www.epicgames.com/store/es-ES/news/epic-games-store-2020-year-in-review?lang=es-ES
https://marketing4ecommerce.net/cuales-redes-sociales-con-mas-usuarios-mundo-ranking/
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1-Teniendo en cuenta la cantidad total de poblacién mundial y la cantidad total de poblacién

que posee internet, podemos decir que el 86,32% de la poblacién mundial posee internet.

2-Teniendo en cuenta el porcentaje de personas que poseen internet en el mundo, podemos

decir que el 14,48% buscard ver los géneros del universo Hijas de la Luna.

3-Teniendo en cuenta el porcentaje de personas que poseen internet en el mundo, podemos

decir que el 11,08% juega en Riot Games.

4-Teniendo en cuenta el porcentaje de personas que poseen internet en el mundo, podemos

decir que el 2,73% juega en Epic Games.

S-Teniendo en cuenta el porcentaje de personas que poseen internet en el mundo, podemos

decir que el 26.83% usa Facebook, Youtube e Instagram.

Teniendo entonces estas cifras, podemos decir que, el 15,96% de la poblacién mundial
que posee internet podri ser usuario de Hijas de la Luna, en datos cuantitativos
expresados en millones serian 1,250(Mil doscientos cincuenta millones) de usuarios en
todo el mundo.

Modelo de Negocio Canva®

MODELO DE NEGOCIO: Universo Transmedia Hijas de la Luna

= )

PROPUESTA DE RELACION CON
VALOR CLIENTES

SOCIOS CLAVE
Posibilidad de
Co-Producciones

mundi

Asosiaciones con primeras
m ropa.

Influencers y actores para
redes sociales.

Plataformas de Straming.

Platafirmas de juegos.

punto fuerte.

' EsTRuCTURA DE cosTOS Fuentes de Ingreso

Equipo humano de trabjo.

Suseriptores en plataformas OTT

ido monetizable en stresming, jueg
Merketing, publicided.

Equipo Tecnico de rodaje.

%7 Gréfico Modelo de Negocio CANVA (El Modelo Canvas es una herramienta para definir y crear modelos
de negocio innovadores que simplifica 4 grandes dreas: clientes, oferta, infraestructura y viabilidad
econdémica en un recuadro con 9
divisiones.)https://www.iebschool.com/blog/que-es-el-modelo-canvas-y-como-aplicarlo-a-tu-negocio-agil
e-scrum/
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Proyeccion economica
Todos los precios de esta proyeccion estarin en doélares y millones.
Cantidad de personas que ven series y peliculas en Plataformas OTT

560 millones de suscriptores en todo el mundo, representan el 8.27% de la poblacién mundial
que posee internet y utiliza plataformas OTT, entonces en un aproximado cada suscripcion es
de 7 délares al mes, podemos decir que teniendo en cuenta el porcentaje de personas que
buscard a hijas de la luna en plataformas OTT serd de 10.48%, en datos cuantitativos serin 58.6
millones de personas, si estas personas se suscriben serdn 410.816.000 ddlares por mes y
4.929.792.000 por aio.

https://www.xataka.com/seleccion/28-plataformas-streaming-suscripcion-para-sacarle

s-partido-verano

https://plataformas.news/ott/nota/los-svod -protagonistas-de-esta-epocay#:~:text=En%
20total %2C%20el %20n%C 3%BAmero%20de,mundo%2C %20seg%C 3%BAn%20datos

%20de%200mdia.

Cantidad de jugadores que compraran skin o pase de batalla del universo.

La cantidad de usuarios que compran skins o pases en los juegos son aprox el 68,8%,entonces
teniendo en cuenta la cantidad de personas que juegan en el mundo podemos decir que el
3,45% de los usuarios compraran skin o pase de hijas de la luna, esto serian 223.392.500

personas.

https://www.clarin.com/tecnologia/cuanta-plata-gastan-jugadores-fortnite-juego-momento_0
_SyH4NpXMm.html

Objeto Precio Unitario Precio Total por cantidad de
Usuarios
Skin USD 5.00 USD 1.166.962.500

Paquete o pase de batalla USD 21.00 USD 4.901.242.500



https://www.xataka.com/seleccion/28-plataformas-streaming-suscripcion-para-sacarles-partido-verano
https://www.xataka.com/seleccion/28-plataformas-streaming-suscripcion-para-sacarles-partido-verano
https://plataformas.news/ott/nota/los-svod-protagonistas-de-esta-epoca#:~:text=En%20total%2C%20el%20n%C3%BAmero%20de,mundo%2C%20seg%C3%BAn%20datos%20de%20Omdia
https://plataformas.news/ott/nota/los-svod-protagonistas-de-esta-epoca#:~:text=En%20total%2C%20el%20n%C3%BAmero%20de,mundo%2C%20seg%C3%BAn%20datos%20de%20Omdia
https://plataformas.news/ott/nota/los-svod-protagonistas-de-esta-epoca#:~:text=En%20total%2C%20el%20n%C3%BAmero%20de,mundo%2C%20seg%C3%BAn%20datos%20de%20Omdia
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Merchandising

El universo tendrd la versatilidad de adaptarse a los pedidos del fandom mientras que estos
cumplan con la linea conceptual del universo Hijas de la Luna, “La magia ancestral salvarj al
mundo” de esta premisa y sus ejes conceptuales, desprende una lista que nos permitird mostrar

el alcance y las posibilidades de merchandising.

Ejes Conceptuales: Cuidado del medio ambiente, Pueblos originarios, energfa ancestral.
Merchandising en base a categorias conceptuales.

Astrologia:

Cartas de tarot

Bijouterie Hijas de la Luna y piedras con sus respectivos usos en gemoterapia
Péndulos, collares, anillos, piedras propiedades curativas, pulseras, relojes, collares, aros
Accesorios personales de cada hija de la luna

Set de piedras magicas

Aplicacién de piedras mdgicas y lectura de carta astral.
Astronomia:

® Libros de fases lunares con accesorios
® Carta astral de la luna.

e Telescopios.

Merchandising general

® Accesorios gamer
e Limparas con las fases de la luna
e Linea de ropa ecoldgica
e Zapatillas ecolégicas
® Peluches/Figuras de accién de los compaiieros ancestrales
e Figuras accion hijas de la luna
Astrologia:
Objeto Precio Unitario Precio Total por cantidad de
Usuarios
Cartas de tarot USD 58.50 USD 73.125.000.000

Link de referencia:

ost_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=tarot+cards&ref


https://www.etsy.com/listing/890302371/official-luna-soleil-tarot-deck-78-cards?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=tarot+cards&ref=sc_gallery-1-1&plkey=1e3ecdece521a950d53aa4148e96755d52b9d58b%3A890302371&pro=1&col=1
https://www.etsy.com/listing/890302371/official-luna-soleil-tarot-deck-78-cards?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=tarot+cards&ref=sc_gallery-1-1&plkey=1e3ecdece521a950d53aa4148e96755d52b9d58b%3A890302371&pro=1&col=1
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=sc_gallery-1-1&plkey=1e3ecdece5212950d53224148e96755d52b9d58b%3A890302371&pro
=1&col=1

Astronomia:
Objeto Precio Unitario Precio Total por cantidad de
Usuarios
Libros de fases lunares con | USD 39.83 USD 43.787.500.000
accesorios

Link de referencia:

https://www.etsy.com/listing/772792444/the-moon-manifestation-diary-lunar?ga order=mo

st _relevant&ga search type=all&ga view type=gallery&ga search query=Book+with+moo

n+phases+and-+accessories+price&ref=sc_gallery-1-3&plkey=272272b030a04339dde712550¢
00424247t 92%3A 772792444

Merchandising general

Objeto Precio Unitario Precio Total por cantidad de
Usuarios

Peluches/Figuras de accién | USD 23.76 USD 29.700.000.000

de los compafieros

ancestrales

Funko Pop de los | USD 4,00 USD 5.000.000.000

compafieros ancestrales

Link de referencia:

https://www.etsv.com/listing/1033418513/hot-145-37cm-anime-cartoon-cardcaptor?ga_orde

r=most_relevant&ga search type=all&ga view_type=gallery&ga search query=kero+cardca

ptor+sakura+plush+or+action+figure&ref=sr gallery-1-S&organic search click=1&pro=1&

frs=1


https://www.etsy.com/listing/890302371/official-luna-soleil-tarot-deck-78-cards?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=tarot+cards&ref=sc_gallery-1-1&plkey=1e3ecdece521a950d53aa4148e96755d52b9d58b%3A890302371&pro=1&col=1
https://www.etsy.com/listing/890302371/official-luna-soleil-tarot-deck-78-cards?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=tarot+cards&ref=sc_gallery-1-1&plkey=1e3ecdece521a950d53aa4148e96755d52b9d58b%3A890302371&pro=1&col=1
https://www.etsy.com/listing/772792444/the-moon-manifestation-diary-lunar?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=Book+with+moon+phases+and+accessories+price&ref=sc_gallery-1-3&plkey=272272b030a04339dde712550c0ff04a4247fe92%3A772792444
https://www.etsy.com/listing/772792444/the-moon-manifestation-diary-lunar?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=Book+with+moon+phases+and+accessories+price&ref=sc_gallery-1-3&plkey=272272b030a04339dde712550c0ff04a4247fe92%3A772792444
https://www.etsy.com/listing/772792444/the-moon-manifestation-diary-lunar?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=Book+with+moon+phases+and+accessories+price&ref=sc_gallery-1-3&plkey=272272b030a04339dde712550c0ff04a4247fe92%3A772792444
https://www.etsy.com/listing/772792444/the-moon-manifestation-diary-lunar?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=Book+with+moon+phases+and+accessories+price&ref=sc_gallery-1-3&plkey=272272b030a04339dde712550c0ff04a4247fe92%3A772792444
https://www.etsy.com/listing/1033418513/hot-145-37cm-anime-cartoon-cardcaptor?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=kero+cardcaptor+sakura+plush+or+action+figure&ref=sr_gallery-1-5&organic_search_click=1&pro=1&frs=1
https://www.etsy.com/listing/1033418513/hot-145-37cm-anime-cartoon-cardcaptor?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=kero+cardcaptor+sakura+plush+or+action+figure&ref=sr_gallery-1-5&organic_search_click=1&pro=1&frs=1
https://www.etsy.com/listing/1033418513/hot-145-37cm-anime-cartoon-cardcaptor?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=kero+cardcaptor+sakura+plush+or+action+figure&ref=sr_gallery-1-5&organic_search_click=1&pro=1&frs=1
https://www.etsy.com/listing/1033418513/hot-145-37cm-anime-cartoon-cardcaptor?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=kero+cardcaptor+sakura+plush+or+action+figure&ref=sr_gallery-1-5&organic_search_click=1&pro=1&frs=1
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https://www.etsy.com/listing/996921446/funko-pop-protectors-sergoria-pop?ga order=most

relevant&ga search type=all&ga view type=gallery&ga search query=funko+pop&ref=sc
gallery-1-10&plkey=d093d52e172f8817293e342c890a71e5d8e3a3b%3A 99692144

Proyeccién econémica final

Proyeccion economica Hijas de la Luna
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Merchandising general Merchandising Astronomia Merchandising Astrologia


https://www.etsy.com/listing/996921446/funko-pop-protectors-sergoria-pop?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=funko+pop&ref=sc_gallery-1-10&plkey=d093d52e172f8817a93e342c8f90a71e5d8e3a3b%3A996921446
https://www.etsy.com/listing/996921446/funko-pop-protectors-sergoria-pop?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=funko+pop&ref=sc_gallery-1-10&plkey=d093d52e172f8817a93e342c8f90a71e5d8e3a3b%3A996921446
https://www.etsy.com/listing/996921446/funko-pop-protectors-sergoria-pop?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=funko+pop&ref=sc_gallery-1-10&plkey=d093d52e172f8817a93e342c8f90a71e5d8e3a3b%3A996921446
https://www.etsy.com/listing/996921446/funko-pop-protectors-sergoria-pop?ga_order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=funko+pop&ref=sc_gallery-1-10&plkey=d093d52e172f8817a93e342c8f90a71e5d8e3a3b%3A996921446
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Derechos de autor, propiedad intelectual y licencias

Marcia Villalba directora y Melanie Alvarez productora de Hijas de la Luna, conservan los derechos de

la biblia transmedia patentados en Derecho Nacional de Autor de la Republica Argentina.

El derecho de propiedad intelectual se encuentra a nombre de Marcia Villalba en un 60% y a nombre de
Melanie Alvarez en un 40% del total de la obra.

En caso de venderse, cada uno de los propietarios de la obra seguird siendo duefio de un 10% del
proyecto y por ello también serd duefio del 10% de la retribucién econdmica, este porcentaje puede

modificarse al acceder a contratar a uno de los propietarios para el desarrollo final del proyecto.

Queda por escrito que una copia del desarrollo de la Biblia Transmedia Hijas de la Luna tanto como su
Pressbook debe quedar para la carrera Licenciatura en Disefio Artistico Audiovisual, Universidad
Nacional de Rio Negro Patagonia Argentina, todos los alumnos podran acceder libremente a este

contenido como modo de ejemplo.

En caso de copia, plagio o mal uso del material setomarin acciones legales.
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https://hipermediaciones.com/2017/03/02/el-translector-lectura-y-narrativas-transmedia-en-la-nueva-ecologia-de-la-comunicacion/
https://hipermediaciones.com/2017/03/02/el-translector-lectura-y-narrativas-transmedia-en-la-nueva-ecologia-de-la-comunicacion/
https://conceptodefinicion.de/fantasia/
https://www.youtube.com/watch?v=1FHtkn9hamk

ANEXO
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REFERENCIAS VISUALES

Templo de la Luna

Fuente: Pinterest / Pin by Robert Simmons on Gamearts of Ecystudio | Fantasy landscape, Fantasy art

landscapes, Environment concept art
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Fuente: TEMPLE - concept art / Byzwa Dher

Fuente: Temple by dustycrosley / deviantart

REFERENCIAS VISUALES DEL CONTEXTO

Photograph: Sebnem
Coskun/2019 Ciwem
environmental photographer of the

year

Photograph: Dharshie Wissah/2019
Ciwem environmental photographer of the

year
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Fuente:
Rucio
capucha, por
@barraphoto
en |G
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Fuente: Ambas imagenes tomadas de tecnofilo.com



REFERENCIAS AUDIOVISUALES

Fate: The Winx Saga'

Chilling Adventures of Sabrina

,? ; | ) E “' (3]

JTUNASNER

Luna Nera

75



LAS CRONICAS DE
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Final Fantasy: Advent Children VII
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Origin: Spirits of the Past

REFERENCIAS VIDEOS JUEGOS

i BUND FOR[ST

THE

Ori and the Blind Forest
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League of Legends / Riot Games

DVERWATCH

Overwatch
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Valorant / Riot Games

LEGENDARY EDITION
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