UNIVERSIDAD NACIONAL DE RIO NEGRO

RESOLUCION N° 38
VIEDMA, 5 de agosto de 2008

VISTO

La Ley N° 26.330 de creacion de la Universidad Nacional de Rio Negro (UNRN), para el
desarrollo de actividades universitarias en la provincia de Ric Negro, la Resolucion UNRN N°
10/2008 de Estatuto Provisorio, y la Resolucién UNRN N* 5/2008 de areas disciplinarias y
carreras prioritarias a desarrollar en la Sede Atlantica, ciudad de Viedma.

CONSIDERANDO

Que segun lo prescripto por el articulo 49 de la Ley de Educacidn Superior 24.521, su
decreto reglamentario N° 173/96 (t.o. por Decreto N° 705/97), el Rector Organizador conduce

el proceso de tormulacidon del Proyecto Institucional, que debe someter a consideracion del
Ministerio de Educacién y la CONEAU.

Que por el articulo 3 de la Resolucion UNRN N° § del 4 de abril de 2008, se definid
como carrera prioritaria la carrera de Licenciatura en Comunicacion Social.

Que se celebré un convenio de cooperacion académica con la Universidad Nacional
de Quilmes.

Que dicha Universidad dicta la carrera de Licenciatura en omunicacion Social y esta

en curso de celebrarse un convenio especifico de cooperacion para el dictado de la
Licenciatura en Comunicacion Social en la ciudad de Viedma.

Que se han elaborado los fundamentos y objetivos de ia carrern, los alcances del titulo
y ¢l plan de estudios correspondiente.

Que el Rector Organizador tiene las atribuciones conferidas por el articulo 49 de la
Ley N° 24.521, en pasticular las atribuciones propias del «=rgo y las gque normalmert:
corresponden al Consejc Superior.

Que el Rector Organizador ha consultado a la Comision Ascsora de la UNRI, cuyos

miembros s¢ nan manifestado de acuerdo con que se desarrolle ¢l ciclo de Licenciatura en
Comunicacion Social en la Sede Atlantica, ciudad de Viedma.

EL RECTOR ORGANIZADOR
DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE RIO NEGRO
RESUE.VE

ARTICULO 1°: DETERMINAR e dictado de la Licenciatura en Comunicacion Social <.
la ciudad de Viedma, Sede Atlantica de la UNRN, a partir del aiio 2009,






UNIVERSIDAD NACIONAL DE RIO NEGRO

ARTICULO 2°: APROBAR los fundamentos y objetivos de la Licenciatura en
Comunicacion Social, los alcances del titulo y ¢l plan de estudios correspondiente, que se
adjuntan en ¢l Anexo L.

ARTICULO 3°: REALIZAR las acciones necesarias para concretar convenios de
cooperacion especifica para el desarrolio de la carrera, con universidades argentinas.

ARTICULQ 4°: INCORPORAR dicho programa de docencia al Proyecto Institucional de
la Universidad Nacional de Rio Negro.

ARTICULO 4°: INFORMAR a la Secretaria de Politicas Universitarias, a la Universidad
Nacional del Comahue, al Ministerio de Educacién de iz Provincia de Rio Negro y a la
Legislatura de la Provincia de Rio Negro,

ARTICULO 6°: REGISTRESE, dése a conocer y archivese.

LI-:} JUAN CARLOS DEL 8%=LLO
RECTOR ORGAWITAT
NIVERSIDAT HACIONAL - e






LICENCIATURA
EN COMUNICACION SOCIAL

VIEDMA



LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

1. Por medio de [a presente se solicita el reconocimiento oficial y la validez
nacional de los titulos de Licenciado en Comunicacion Social con orientacién
en Comunicacion institucional o con orientacién en Periodismo y Medios de
Comunicacién, y de Técnico universitario en comunicacién social, asi como
también la consideracién de sus alcances por parte de este Ministerio.

2. A dichos efectos se acompana copia autenticada de la Resolucidon UNRN Nro.
38/08 en la que se aprueba a creacién de la carrera. Se adjunta en el Anexo 1l Copia

del Convenio de Cooperacion Académica con al Universidad Nacional de Quilmes con

vistas al desarrolio conjunto de la carrera.

3. A continuacion se describe el Proyecto de Carrera de Grado:

Diplomatura en Administracion referido:

a.- UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD NACIONAL DE RiO NEGRO

b.- TITULOS

Final

Licenciado en Comunicacién Social con orientacion en Comunicacion Institucional

Licenciado en Comunicacion Social con orientacién en Periodismo y Medios de Comunicacion.
Intermedios

Certificado de Diplomado en Ciencias Humanas

Técnico universitario en comunicacion social

c.- DURACION

Duracion de la carrera de grado: 4 afios (2992 horas) , Duracién del Diploma:
2 anos (1360 horas), Duracidon de la Tecnicatura: 3 afios (2904 horas)

d- CONDICIONES DE INGRESO

Poseer titulo o certificado de Nivel Medio obtenido en el pais, cuya validez
esté garantizada por las ieyes y normas vigentes.

Poseer titulo o certificado de Nivel Medio obtenido en el extranjero y
reconocido por el Ministerio de Educacion de la Nacién y demés jurisdicciones
educativas, o revalidado de acuerdo con las normas vigentes y debidamente
legalizado. Cumplimiento de los requisitos de ingreso para mayores de 25
anos establecidos en la Ley de Ensefianza Superior. Cumplimiento de los

requisitos del curso de ingreso de la UNRN.



e. FUNDAMENTACION Y OBJETIVOS DE LA CARRERA.

Es evidente que las transformaciones actuales en el campo de la
comunicacién (desde lo tecnolégico hasta la dinamica del lenguaje) generan
permanentemente profundos, variados y complejos efectos sobre las formas
de relacion y socializacion en todos los planos de la cultura: entre individuos,
clases y grupos sociales, naciones, etc. Tales efectos implican a la
comunicacion misma.

Hay, en este contexto, aspectos fundamentales a considerar: la relacién de las
nuevas tecnologias con la educacién y la comunicacién interpersonal, el
desplazamiento del discurso publico al campo mediatico, las condiciones
especificas de produccion y recepcién de mensajes afectadas por las leyes de
mercado, la consolidaciéon de nuevas hegemonias econdémicas y politicas
globales concentradas en grandes grupos econcmicos, etc.

En tanto la comunicacién es produccion social, es generacion publica de
sentido. Y el sentido, como problema publico, es siempre un asunto ideologico.
De esto se desprende gue la comunicacion social es, insoslayablemente,
materia politica.

Por lo tanto, un profesional de la comunicacién social habra de contar con
elementos gue le permitan desarrollar criticamente la lectura y la practica de la

comunicacion. Y el ejercicio critico en el campo de la comunicacion requiere,

per se, un desarrollo de la conciencia ideologica.

Consecuentemente, se ha desarrollado un plan de estudios que, mediante un
status epistemolégico transdisciplinario, permite adquirir conocimientos en
funcion de: 1. comprender la problematica de la comunicacion en la cultura
contemporanea, 2. adquirir instrumentos criticos para la consideracion
ideclogica de discursos y relaciones, 3. intervenir de manera creativa con los
recursos necesarios.

Se propone un proceso tedrico-metodolégico y practico de aproximacion a las
realidades politicas, sociales y culturales propias y no propias del estudiante,
capacitandolo para generar analisis, investigacion e intervencion en el campo
de la comunicacion.

‘Las competencias ut supra citadas son propias de: el trabajo en grupos
sociales, el trabajo en medios masivos de comunicacion, la comunicacion
institucional, la planificacion de estrategias comunicacionales y el desarrollo

de la investigacion en el ambito academico.



f. PERFIL DE CARRERA
Formar profesionales criticos, auténomos y democraticos, concientes de Ia
funcion politico/ideoldgica de la comunicacion y de su implicita posibilidad de

afectar procesos de transformacion social.

Proveer a los estudiantes de los recursos técnicos y metodoldgicos necesarios
para la consideracion critica, la produccién y la intervencion practica en los

diversos ambitos de la comunicacidon social.

Formar profesionales capaces de manejar métodos y técnicas de planificacion
que promuevan la produccidon de conocimientos vinculados a la comunicacion

y la cultura. -

Formar profesionales capacitados para disefar politicas de comunicacién e

informacion que garanticen la libertad de expresion.

g. ALCANCES DE LAS TITULACIONES

La Diplomatura en Ciencias Humanas tiene un alcance académico que certifica
una formacion interdisiciplinaria en los saberes generales de las ciencias
humanas. Este diploma no constituye un titulo con incumbencia faboral. Los
diplomados estaran en condiciones de:

Comprender los procesos sociales en sus multiples dimensiones (cuiturales,
politicas, econdmicas)

Conocer los fundamentos de metodologia de la investigacién para el analisis
de procesos comunicacionales y socioculturales.

Colaborar en diversas tareas de los medios de comunicacién, empresas y

organizaciones gubernamentales y no gubernamentales.

El Técnico universitario en comunicacidn social estara en condiciones de:
Participar en la produccion periodistica en medios de comunicacién y de
agencias informativas;

Participar en la gestidn y produccion de informaciones en departamentos de
prensa de empresas y organizaciones gubernamentales y de la sociedad civil;
Participar y colaborar en el disefio de estrategias comunicacionales en de

empresas y organizaciones gubernamentales y de la sociedad civil;



Colaborar en la planificacion, instrumentacion y evaluacién de medios y
procesos comunicacionales;

Participar en proyectos de investigacion en el campo de estudios de la
comunicacion;

Participar en estudios de opinion publica;

Colaborar en investigaciones que permitan esclarecer y descubrir hechos de

importancia y repercusion social.

El Licenciado en Comunicacion Social es un profesional capacitado para:
Conocer, articular, investigar, asistir criticamente y producir procesos de
comunicacién en las sociedades latinoamericanas atendiendo a sus
particularidades contextuales en dialogo con lo transnacional y global;
Intervenir en distintas practicas profesionales y académicas inscriptas en el
campo de la comunicacion social;

Investigar, elaborar, interpretar y evaluar mensajes y discursos en los medios
de comunicacién en diferentes lenguajes, soportes y tecnologias de

comunicacion.

El Licenciado en Comunicacion Social con Orientacion en comunicacion

institucional es un profesional capacitado para

-Diagnosticar, planificar, asesorar y gestionar en politicas, estrategias y
producciones comunicacionales para politicas publicas, organizaciones
sociales, instituciones no gubernamentales, organizaciones privadas y otros

espacios especificos de intervencion.

E| Licenciado en Comunicacién Social con Orientacién en Periodismo y Medios
de comunicacion es un profesional capacitado para

Investigar, analizar y diagnosticar problematicas socio-culturales, en funcion
de disefar, formular, evaluar y producir mensajes para diferentes generos,
formatos y soportes periodisticos.

El desarrolio de 1a investigacion académica en el campo de la comunicacion.



h. PLAN DE ESTUDIOS

Organizado de forma secuencial, con correlatividades de cursada y aprobacidn

horas horas
Ano/Semestre/Asignatura semanales {totales jCorrelatividad
Primer ano
Primer cuatrimestre
Introduccidén a la comunicacién social 3 48
Fundamentos de Filosofia 3 48
Fundamentos socioldgicos 3 48
Taller de lectura y escritura de textos 4 64
academicos
Taller de teoria y practica del 4 64
lenguaje grafico
Ingieés Nivel | '3 48
Taller de Informaticay TICs 3 48
Segundo cuatrimestre
Eptstemoiogia 3 48 Fundamentos de Filosofia
Historia social general 3 48
Introduccion al periodismo 3 48
Inglés Nivel Il 3 48
Taller de lectura y escritura de textos 4 64
acadéemicos
Taller de teoria y practica del 4 64
tenguaje grafico
Taller de Informatica y TICs 4 64
Subtotal primer afo 47 792
Segundo Afo
Primer cuatrimestre
Semidtica 3 48
Historia Argentina y Latinoamericana 3 48 Historia social general
Metodologia de la investigacion 3 48 Epistemologia
Fundamentos de Economia politica 3 48




Taller de tecria y practica del 4 64 Introduccién al periodismo

lenguaje audiovisual

Inglés Nivel Il 3 48

Segundo cuatrimestre

Fundamentos de Antropologia 3 48

Fundamentos de Psicologia 3 48

Historia de la comunicacion 3 48

Teoria social del estado 3 48 Historia Argentina y
Latinoamericana

Inglés Nivel |V 3 48

Taller de teoria y practica del 4 64

lenguaje audiovisual

Subtotal segundo anoc 38 608

Total Diploma 85 1360

Certificado: Diploma en Humanidades

Tercer Aio

Primer cuatrimestre

Teorias de la comunicacion 3 48

Comunicacion y politica 3 48

Analisis del discurso 3 48 Semiotica

Taller de teoria y practica de! 4 64 Introduccion al periodismo

lenguaje radiofonico

Taller de teoria y practica del 4 64 Introduccion al periodismo

lenguaje multimedial

Segundo cuatrimestre

Derecho de la comunicacion 3 48 Introduccién a la
comunicacion social

Introduccidén a la comunicacion en 3 48 Introduccion a la

las organizaciones comunicacion social

Comunicacion popular y comunitaria 3 48 Introduccién a la
comunicacion social

Taller de teoria y practica del 4 64

lenguaje radiofénico

Taller de teoria y practica del 4 64




lenguaje muitimedial

Subtotal tercer afio

34

544

Total Titulo Intermedio

119

1904

Tit. intermedio Técnico universitario en comunicaciéon social

Cuarto Ao
Primer cuatrimestre
Metodologia de la planificacion en

comunicacion

Comunicacion y educacion

Publicidad y propaganda

Taller de Planificacién
Comunicacional en Politicas
Publicas

Taller de planificacion en el sistema

productivo

Segundo cuatrimestre
Administracion y gestion de
proyectos comunicacionales
Comunicacion en las organizaciones

e instituciones

Seminario de investigacion

Talier de Planificaciéon
Comunicacional en Politicas
Publicas

Taller de planificacion en el sistema
productivo

Tesina

48

48

43

64

64

48

48

48
64

64

Metodologia de la
invstigacion/Introduccién a
la comunicacién en las
organizaciones
Comunicacién popular y
comunitaria
Metodologia de la
invstigacion
Introduccion a la
comunicacion en las
organizaciones
Introduccion a la
comunicacion en las

organizaciones

Fundamentos de la
Economia Politica
Introduccion a la
comunicacién en las
organizaciones

Comunicacion y politica

Todo aprobado




Subtotal cuarto ano 34 544

Total Carrera 2448

Licenciatura en Comunicacidon Social con orientacion en comunicacion Institucional

Cuarto Ano
Primer cuatrimestre
Periodismo de investigacion 3 Introduccion al

periodismo/Metodologia de

48 la Investigacion
Medios, politica y poder -3 Historia de |la
Comunicacion/Comunicacion
48 y Politica
Seminario de periodismo 3 Metodologia de la
especializado (1) 48 Investigacion
Taller de teoria y practica del 4 64 Taller de teoria y practica
lenguaje |l (radio, audiovisual, del lenguaje grafico/ Taller
multimedial, grafico) (2) de teoria y practica del

lenguaje audiovisual/Taller
de teoria y practica del

lenguaje radiofénico/ Taller

de teoria y practica del

lenguaje multimedial

Taller de teoria y practica del 4 64 Taller de teoria y practica
lenguaje !l (radio, audiovisual, del lenguaje grafico/ Taller
multimedial, grafico) (2) de teoria y practica del

lenguaje audiovisual/Taller
de teoria y practica del
lenguaje radiofonico/ Taller
de teoria y practica del
lenguaje multimedial
Segundo cuatrimestre
Administracion y gestion de 3 48  |Fundamentos de Economia

proyectos comunicacionaies Politica




Construccion y definicion de 3 48 Medios, Politica y Poder

agendas

Seminario de investigacion 3 48 Introduccion al periodismo

Taller de teoria y practica del 4 64 Taller de teoria y practica

lenguaje |l (radio, audiovisual, del lenguaje grafico/ Taller

multimedial, grafico) {(2) de teoria y practica del
lenguaje audiovisual/Taller
de teoria y practica del
lenguaje radiofénico/ Taller
de teoria y practica del
lenguaje muitimedial

Taller de teoria y practica del 4 64 Taller de teoria y practica

lenguaje |l {(radio, audiovisual, del ilenguaje grafico/ Taller

multimedial, grafico) (2) de teoria y practica del
lenguaje audiovisual/Taller
de teoria y practica del
lenguaije radiofonico/ Taller
de teoria y practica del
lenguaje multimedial

Tesina Todo aprobado

Subtotal cuarto ano 34 544

Total Carrera 2992

Licenciatura en Comunicacién Social con orientacidon en medios

Notas:
(1) Seminario de periodismo especializado: Optar entre dos ofertas especificas
(se podran ampliar las ofertas).

e Seminario de periodismo salud y medio ambiente

e Seminario de periodismo econémico y productivo:

e Seminario de periodismo deportivo:

e Seminaric de periodismo cuitural

(2) De los 4 talleres optativos el alumno debera realizar obligatoriamente dos

de ellos.

Organizado por areas de formacion



Area

Materia

Formacion General

Fundamentos de Filosofia

Fundamentos socioiogicos

Fundamentos de Economia politica

Fundamentos de Antropologia

Fundamentos de Psicologia

Teoria social del estado

Inglés

Taller de Lectura y escritura academica

Historia social generail

Historia Argentina y Latincamericana

Taller de Informatica y TICs

Formacion mediatica

Taller de teoria y practica del lenguaje

grafico

Taller de teoria y practica del lenguaje

audiovisual

Taller de teoria y practica del lenguaje

radiofonico

Taller de teoria y practica del lenguaje

muitimedial

Taller de teoria y practica del lenguaje

grafico |l

Taller de teoria y practica del lenguaje

audiovisuai |l

Taller de teoria y practica del lenguaje

radioféonico |l

Taller de teoria y practica del lenguaje

multimedial !}

Periodismo

Formacion especifica

Introduccion al periodismo

Periodismo de investigacion

Seminario de periodismo especiaiizado:

Optar entre dos ofertas especificas

Construccion y definicion de agendas




Lenguaje y sociedad Analisis del discurso

Semiodtica
Historia y Teorias de la Historia de la comunicacion
Comunicacion Derecho de la comunicacion

Introduccion a la comunicacion social

Teorias de la comunicacion

Comunicacion y politica

Comunicacién popular y comunitaria

Comunicacion y educacion

Medios, politica y poder

Planificacion y gestion Metodologia de |a planificacion en

comunicacion

Tailer de Planificacion Comunicacional

en Politicas Publicas

Taller de planificacion en el sistema

- productivo

Administracidén y gestion de proyectos

comunicacionales

Publicidad y propaganda

Comunicacion organizacional | Comunicacion en las organizaciones e

instituciones

Introduccién a la comunicacién en las

grganizaciones

Investigacion Epistemologia

Metodologia de la investigacion

Seminario de investigacion

Tesina

CONTENIDOS MINIMOS

Introduccion a la comunicacion social

Ubicacidn del campo de estudio de la comunicacion en las ciencias sociales.
La construccion del campo. Principales tecrias pioneras en el campo vy

contexto de surgimiento: Mass communication research, Frankfurt, Birmingham,
Palo Alto.




Fundamentos de filosofia |

Panorama general del pensamiento filoséfico en la Antiguedad, Edad Media y
Renacimiento.

Mutaciones a partir de la Edad Moderna: Racionalismo cartesiano, empirismo
de Hume, idealismo trascendental y absoiuto, materialismo, existenctalismo.

Modernidad y posmodernidad.

Fundamentos sociologicos

El conocimiento de lo social. El contexto socio-histérico del surgimiento de la
sociologia. Principales perspectivas tedéricas (Durkheim, Weber y Marx) La
sociedad como construccién social. El procesc de socializacion y las
instituciones. Estratificacién social. Equilibrio y cambio social. Medios y

sociedad: Una mirada sociolégica. Corrientes sociolégicas contemporaneas.

Taller de lectura y escritura de textos academicos

El programa de catedra: Elementos, relacion con el plan de estudio, la
biografia como texto de estudio y contexte de produccion. El proceso de
escritura. Doble concepcidon del texto: unidad semantica y unidad pragmatica.
La lectura y la comprension lectora. Los textos académicos: el informe, la
monografia, el paper, la ponencia, el abstract. Estrategias para producir
resumenes.

Estrategias discursivas y la nocion de genero.

Taller de teoria y practica del lenguaje grafico

Lenguaje grafico y periodismo informativo. Estructuras basicas de redaccion.
Elementos, funciones y estilos. Fuentes informativas. Crodnica periodistica.
Narracién, descripcién y argumentacién. Entrevista periodistica. Proceso de
produccion, realizacién y edicién. Fotoperiodismo. Interpretacion,
convergencia de la informacién y analisis. Informe Especial. Conjuncion de
formatos y recursos de la redaccién periodistica. Procesos de edicion:

integracidén de textos e imagenes.



Epistemologia

Ciencia y congcimiento cientifico. Ei debate de la objetividad de las ciencias.
La ciencia como construccion socio-histdrica. Distintos paradigmas cientificos.
Las ciencias sociales. El problema de la especificidad de su meétodo. Diversas
perspectivas de analisis. La cuestion metodoldgica. Instrumentos
conceptuales y operativos basicos de metodologia de investigacion.

El fugar de |la técnica y la tecnologia como "mediadores” o "constructores” del
conocimiento. Presupuestos ontolégicos, logicos y metodolégicos.

Conocimiento, saber y poder.

Historia social general

Abordaje de los grandes cambios estructuraies a partir de un enfoque
contextual que comprende y relaciona los niveles politico, econémico, cultural
e ideoldgico. Crisis y expansion en la transicion al capitalismo. Revoluciones
Burguesas. El surgimiento de ia sociedad capitalista. Imperialismos y
nacionalismos. La revoiucion Soviética. Crisis y restructuracidon del capitalismo

en el siglo XXI.

introduccion al periodismo

Ei rol sociai del periodismo. Construccion de la realidad. Lenguajes periodisticos.
Generos y formatos. Noticia. Fuentes informativas. Seleccidon informativa. Cnterios
noticiables. La construccidon de la agenda. Periodismo y poder. Intencionalidad

. Editonal.

Semidtica

La probiematica del signo: Concepcidn diatica y triadica. Semiologia y
Semidtica. La significacion de ios signos en relacién con su codificacion en
sistemas. Significacion y sentidos. Incidencia de la pragmatica y giro
semiotico. Especificidad de los signos generades por ios medios masivos de

comunicacion.

Historia Argentina y Latinoamericana
A partir del analisis de la historia argentina, se realizara un trabajo permanente
de historia comparada con otros paises latinoamericanos. Se tendran en

cuenta los siguientes ejes: Transformaciones en el orden econdmico politico



desde el periodo colonial hasta la crisis del neoliberalismo. Los procesos de
emancipacion y los intentos de organizacion politica.

La Construccion y consolidacidén de los estados nacionaies. El establecimiento
de relaciones de subalternidad: pueblos originarios, migraciones y sociedades
europeo cricllas desde los modelos coloniales hasta fines del siglo XX La
incorporacion latinoamericana al mercado mundial capitalista. Intervenciones

latinoamericanas y procesos revolucionarios. Giro neoliberal. Argentina en |a

historia politica del siglo XX. Alternancia entre democracias y dictaduras. E

impacto de las politicas publicas sobre |la estructura social y econdmica

Metodologia de la investigacion

Fundamentos de la investigacidn comunicacional. La comunicacion como
objeto de estudio en las distintas perspectivas tedricas. La investigacion en
comunicacion y la practica profesional del comunicador. Formulacion de un
problema de investigacién en comunicacién. Tipos de disefio y estrategias de
operacionalizacion. Abordaje cuantitativo y cualitativo. Instrumentos de
relevamiento. Estrategias para la produccién y construccion de datos. Fuentes

de informacion.

Fundamentos de Economia politica

Sistema econdmico - caracteristicas generales. Sistema economico - esquema
de circulacién. Factores de la produccidén y cambios tecnolégicos. Los factores
de la produccién: conceptos y caracteristicas generales. Las relaciones
técnicas; tecnologia y combinaciones factoriales. Mercados y precios.
Monopolio y oligopolio. La funcién de los precios. Asignacion de recursos entre
distintos usos en el sistema econémico. Producto e ingreso. Economia
internacional. Centro y periferia. Factores determinantes del comercio
internacional. Acumulacidén y crecimiento. Desarrollo y subdesarrollo.

Transnacionalizacion y periferia. Tecnologia y periferia.

Taller de teoria y practica del lenguaje audiovisual
Los medios audiovisuales y la representaciéon de la realidad. La expresion

audiovisual como lenguaje. El cine, la television y el video: caracteristicas

discursivas, tecnologias, difusidon, recepcion. El plano: sus elementos basicos.

El montaje. Los componentes de la banda sonora. Integracion de imagen y



sonido. El proceso de produccion. Pre-produccién, produccion y post-

produccion. Los generos informativos audiovisuales.

Taller de Informaticay TICs

Programas basicos para procesar texto, imagen, sonido y video y programas
para diseno de paginas web. Programas para estadistica y administradores de
bases de datos. Programas para disefios cualitativos y analisis de datos
cualitativos. Sistemas de informacidén geografica. Ademas, se introducira a ios
alumnos en el manejo de elementos periféricos necesarios para la
investigacion. Entre ellos: grabadores y camaras digitaies, scanner y GPS.
Recursos bibliograficos disponibles en Internet: bibliotecas universitarias,

revistas electronicas de acceso libre y restringido y foros en linea.

Ingles {nivel | al 1V)

La inclusion del idioma inglés en el programa de la carrera tiene el objetivo de
capacitar a los alumnos para acceder a la bibliografia que circula en el ambito
internacional donde el inglés opera como lingua franca. Asimismo, ée"pretende
capacitarlos para que esten en condiciones de participar en ambitos de
discusion e intercambio internacional, ya sea en congresos presenciales o

virtuales, foros de discusién o convenios de intercambio. Para eilo se requiere

que el alumno adquiera capacidades para la comprension de textos, la
redaccion escrita y la conversacion. La aprobacion de un examen eximira de

este requisito a los alumnos que ya posean el nivel de inglés adecuado.

Fundamentos de Antropologia
La Antropeologia como disciplina cientifica. Contextualizacién histérica. Campo
y objeto. Caracteristicas y aportes del método antropoldgico. Cultura. Orden

social y produccidén de sentido: la dimension cultural en las relaciones de

poder.

Fundamentos de Psicologia
Breve historia de |la Psicologia, sus campos de accion y sus diferentes
enfoques tedrico-practicos. La comunicacidon desde la perspectiva psicoldgica.

Diferencias y funciones entre Psicologia basica y Psicologia social.



Principales corrientes de la Psicologia social. L.os aportes de la psicologia

para el trabajo en grupos, instituciones y organizaciones.

Historia de la comunicacion

Los avances tecnoldgicos en comunicacidon y los cambios sociales. Principales
protagonistas vinculados a la historia de {a comunicacion. Hechos sociales
desencadenados a partir de la aparicion de los distintos medios de
comunicaciéon. Surgimiento de la imprenta, la radio, la televisién, las agencias
de informativas, internet. Su relacién con procesos politicos-culturales y su
utilizacién en distintos momentos histéricos. Evolucion de los soportes de
registro. Reproduccién de lo real. Produccion de la realidad. De lo alfabético a
lo secuencial. Navegaciones. La red de redes. Lo local y lo global. Geopolitica

y multimedios. Multimedias, teconologia y sociedad.

Teoria social del Estado

Las tecrias sobre el Estado en el paradigma de consenso y conflicto. Las

teorias absolutistas y contractualitas. Las perspectivas criticas en torno al
Estado. Las formas del poder en la modernidad y la posmodernidad.

Caracterizacion del Estado Contemporaneo.

Teorias de la comunicacion

Los estudios de comunicacién en América Latina. El surgimiento de los
debates latinoamericanos sobre comunicacion / informacién. La teoria de la
dependencia y la invasién cultural. La constitucion del campo latinoamericano
en la década del 80. Teorias de la recepcion. Los estudios culturales.

Debates, problemas y objetos actuales.

Comunicacion y politica

Comunicacién y politica: vinculaciones conceptuales desde el campo de |a
comunicacion. El espacio de lo publico: comunicacion, poiitica y cultura.
Democracia, ciudadania y cultura politica. Opinién publica. Teorias de la
opinién publica. Comunicacién politica y procesos electorales. Opinion publica

~y campanas electorales.



Analisis del discurso

Analisis de fuentes primarias y secundarias, orales y escritas en Ciencias
sociales y humanidades. Desarrollo de temas fundamentales: el discurso como
texto, coherencia y cohesidn, su organizacion en el plano de la enunciacion.
Relacidn entre enunciacion y enunciado: distanciamiento y aproximacion,
marcas de la subjetividad. Construccidn de enunciadores, enunciatarios y
destinatarios. Polifonia y enunciacién. Intertextualidad e interdiscursividad.
Fendmenos de tematizacién y distribucion de ia informacién. Mecanismos de
argumentacion. El discurso como practica social. Produccion y circulacion

Discurso y Poder: relaciones entre lenguaje y cultura, discurso y sociedad.

Taller de teoria y practica del lenguaje radiofonico

Oralidad y cultura latinoamericana. Desarrollo de la radio en Argentina. Radios
privadas, estatales y comunitarias. Caracteristicas del medio. Posibilidades,
recursos y limitaciones de la radio. El lenguaje radiofénico. Estética
radiofdnica. La creacion de imagenes acusticas. Tiempo y espacio en radio. El
guidn radiofénico, la continuidad. Géneros y formatos radiales. Las etapas de

la producciéon y la realizacion integral.

Taller de teoria y practica del lenguaje multimedial

Tecnologias digitales y comunicacidén. Caracteristicas discursivas de los
lenguajes multimediales y digitales: el hipertexto. Conocimientos basicos de
las tecnologias digitales. Registros y soportes multimediaies. Planificacion de
un espacio web. Periodismo digital. El rol del periodista en el periodismo
digital. Transformaciones en las condiciones de produccion y recepcion
periodistica: La inmediatez y lo multimedial. Nuevos dispositivos tecnologicos
y transformaciones en la tarea periodistica. Debates sobre el periodismo en la

era de la inmediatez. Nuevos ambitos de insercion laboral del periodista.

Derecho de la comunicacion

De |la libertad de prensa al derecho a la comunicacion. Los sujetos del derecho
en comunicacién

Politicas nacionales de comunicacion y nuevo orden informativo. Servicio
publico, acceso y participacion. Surgimiento y desarrollo de |la legisiacion en

materia de comunicacion en Argentina. El debate en torno a la propiedad de



los medios y el sistema politico. El neoliberalismo y el rol del estado en
materia de medios. Legislaciones y debates sobre telecomunicaciones en
Argentina y Latinoamérica. Legislacién nacional y pactos internacionales.
Leyes que ampran el trabajo del periodista. Marco juridico y Nuevas

Tecnologias.

Introduccién a la comunicacion en las organizaciones

Estructura de las organizaciones e instituciones.

Modelos de organizacion y comunicacion interna.

Mision, vision e identidad: los aportes de la comunicacion.

Imagen y relacién con la comunidad

Prensa institucional: Organizacidén de una gerencia, direccion u oficina de
prensa. El vocero. La funcién de prensa en situaciones de crisis. La relacion

con la prensa

Comunicacién popular y comunitaria
Condiciones de surgimiento del campo de la Comunicacion Popular en

.atinoamérica. Debates y transformaciones en el desarrolio de experiencias en

_atinoamérica hasta la actualidad. Diferentes estrategias de analisis e

intervencion. Medios y comunidad. Lo local y lo global en la Comunicacion

Comunitaria. Comunicacion y Educacion Popular. Desafios actuales de la

Comunicacion Popular y Comunitaria. El trabajo interdisciplinario.

Metodologia de la planificacidon en comunicacion

Paradigmas de planificacién y desarrollo. Perspectivas de planificacion: la
planificacién normativa, la planificacidn estratégica, la planificacion
diagnoéstica, la planificacion prospectiva. Momentos en los procesos de
planificacion. Planes, programas y proyectos. Disefic de proyectos y

programas. Formulacion de marcos légicos. Planificacién de la evaluacion.

Comunicacion y educacion
Modernidad y escolarizacién. Hacia una constitucién del campo de

Comunicacion/Educacion.



Modos de relacionar comunicacion y educacidn. La comunicacion como una
experiencia educativa. La educacién como una practica comunicacional. Las

experiencias de comunicacion/educacion en Ameérica latina.

Publicidad y propaganda

Elementos basicos del Marketing. Disefio y gestion de campafas politicas y
de propaganda.

Disefios y gestion de campanfas publicitarias; Elaboracion de mensajes,
soportes y eleccion de medios. Sondeos de opinion. Estudios de mercado.

Instalacion de producto.

Taller de Planificacion Comunicacional en Politicas Publicas

La comunicacion en el Estado. La comunicacion interna en el Estado:
Circulaciéon de la informacion, relaciones trasversales. Pertenencia, Iniciativa y
Motivacidon en el empleado publico. Distintas herramientas comunicacionales
en la administracion publica. Relaciones comunicacionales Estado-Comunidad:

Estrategias.

Taller de planificacion en el sistema productivo

La Empresa y el sistema econdomico. Respuesta social Mercado y sociedad
civil: La planificaciéon y gestion comunicacional en la empresa |dentidad e
Imagen. Metodologia y técnicas de pianificaciédn en las instituciones del
sistema productivo. Responsabilidad social empresaria. Elementos basicos de

Recursos humanos.

Administraciéon y gestion de proyectos comunicacionales
Perspectivas y enfoques de la administracion y la gestion de proyectos.
Gestion de recursos.

Presupuesto y calculos de proyectos en comunicacion. La evaluacion, los
informes de avance, seguimiento y cierre. Auditoria y control.



Comunicacion en las organizaciones e instituciones

Distintos enfoques y teorias sobre organizacién e instituciones. El poder en las
organizaciones.

Los intercambios comunicativos entre la organizacion y la comunidad:
correspondencia y conflicto. Identidad e imagen. La interpretacidén de los
problemas en la organizacion y la formulacion de propuestas de cambio. La
significacion de la comunicacion en los procesos de cambio organizacional.

Mecanismo y herramientas de comunicacion organizacional.

Seminario de investigacion

Problemas e interrogantes en el ambito de la investigacion. Disefio de
investigacion. Planteo de problemas, desarroilo de las metodologias de
investigacion y comunicacion. Preparacion del disefic de investigacion que

concluira con la tesis.

Periodismo de investigacion
Periodismo de precision: Caracteristicas, conceptualizacién y herramientas.
Periodismo de investigacion: Caracteristicas, formas. Paradigmas dei

periodismo de investigacion.

Medios, politica y poder

_a informacién y su relacién con la politica y los grupos de poder a traves de

a relacidén de los propietarios de ios medios con éstos. Estado y sociedad civil.
Politica de medios. El poder de los medios. El Estadoc como generador de
politicas. Historia de las politicas de medios de comunicacion en Argentina.
Rol desempenado por los medios de comunicacion durante los gobiernos
democraticos y dictaduras militares. Escenario mediatico argentino. Mapa
cultural y comunicacional. Geopolitica y muitimedios. Los muitimedios y su

aparicion en ia Argentina.

Seminario de periodismo especializado: Optar entre dos ofertas especificas
(se podran ampliar las ofertas).

Seminario de periodismo salud y medio ambiente

Seminaric de periodismo econémico y productivo:



Seminario de periodismo deportivo:

Seminario de periodismo cultural

Taller de teoria y practica del lenguaje |l (radiofonico, audiovisual, grafico,
multimedial)

Radiofonico |l: La programacion integral de la radio. Profundizacién de los
géneros radiofonicos. Las rutinas y los tiempos radiofénicos. Producciones
especiales y documental en radio. Producciones radiales aiternativas.

La influencia y las posibilidades de las tecnologias en la radio. La radio digital.
Radio arte

Grafico il: Los Géneros Periodisticos / Periodismo Sociai. Periodismo de
Interpretacion. Periodismo de Opinidon. Reconocimiento de estilos y técnicas.
Diferentes formatos. Periodismo de Precisidn. Elementos del disefo y la
diagramacion de Medios Graficos. Edicion de Suplementos. Caracteristicas
formales y contenido. Edicion de Revistas. Caracteristicas formales y
contenido.

Audiovisual |I: Produccion Integral Audiovisual de Noticieros. Produccidon de
noticias. Produccion y direccidn de informes periodisticos. El centro de
Produccion. Equipos de exteriores. Los soportes. El presupuesto. Direccidn y
Produccion Audiovisual Documental. Las narrativas audiovisuales
documentaies. Su funcionalidad y conceptos técnicos: secuencia, elipsis, y
sinopsis. Curva dramatica. Tecnicas de registro. Guion Periodistico
Audiovisual. Funcidn del guidn. Estructuras de guién para television.
Guionizacion para programas periodisticos de televisidn y noticieros.
Produccion en estudio. Técnica y operativa de Estudio de TV. Estructura de
personal en estudio. Presentacion y conduccion en estudio. Direccidén de
camaras en estudio. lluminacion. Sonido. Escenografia. Puesta en escena.
Puesta al aire en vivo.

Multimedial Il. Registros y soportes multimediales. Edicidn digital de imagenes
en todos sus formatos. Produccion de documentos fotograficos y multimediales
periodisticos, unicos o en serie. Produccidn de boletines periodisticos,
cintillos, popup y Biograph. Dominio de las tecnologias multimediales que

permitan la inclusion en procesos de tecnologia multimedial para equipos



periodisticos auténomos en empresas pequefias de Produccion y Broadcast o

en grandes multimedios.

Administracion y gestién de proyectos comunicacionales

Perspectivas y enfoques de la administracién y la gestion de proyectos.
Gestion de recursos. Presupuesto y calculos de proyectos en comunicacion.
La evaluacién, los informes de avance, seguimiento y cierre. Auditoriay

control.

Construccion y definicion de agenda

Agenda mediatica. Agenda publica. Agenda gubernamental. La Noticia como
construccion.

Criterios profesionales de noticiabilidad. Los valores-noticia. Teorias de [a
Agenda-Setting. Influencia de los medios en los temas de discusion publica.
Conceptos. Historia de la teoria. Areas de investigacién mas recurrentes. La
agenda de atributos (segundo nivel de la Agenda-Setting). influencia de los
medios en la formacidn de perspectivas en la opinidon publica. La agenda-
building. Factores que influyen en |la construccién de la agenda de los medios.
Aplicacién empirica de la Agenda-Setting: analisis de casos. La teoria del
Framing (Teoria de los encuadres noticiosos) Conceptos. Historia de la teoria.
Areas de investigacién mas recurrentes. Alcances y discusion tedricas con la
Agenda-Setting. Tipos de encuadres noticiosos. Abordajes inductivo y

deductivo. Aplicaciéon empirica del Framing: analisis de casos.

Seminario de investigacion
Problemas e interrogantes en el ambito de la investigacién. Diseno de

investigacién. Planteo de problemas, desarrolio de las metodologias de

investigacion y comunicacién. Preparacién del disefio de investigacion que

concluira con la tesis.



Tesina
La investigacion y la escritura de |la tesina sobre un tema relacionado con la

orientaciéon permitiran ai alumno integrar criticamente los conocimientos
adquindos durante la carrera en un proceso creativo propio. Para ello debera
contar con una tutoria personalizada que sera ejercida por un docente de la
Universidad de Rio Negro. El plan de trabajo se realizara a partir de un
proyecto de investigacion previamente elaborado y aprobado en el seminario
de investigacion. La tesina sera presentada y defendida ante un jurado
compuesto por profesores de la casa. Es requisito para su presentacion tener

el ciclo orientado aprobado en su totalidad

j. DOCENTES DEL PRIMER ANO DE LA CARRERA

Materia Docente

Introduccion a la comunicacion social Sandra Poliszuk
Daniel Badenes
| Cristina C_a_bral)\

2 {Fundamentos de Filosofia ‘Raquel Borobia 2>
Soledad Vecellino

3 |Fundamentos socioldgicos Juan José Guidi

4 | Taller Lectura y escritura académica Monica Ricca
Maria Teresa Sanchez
Silvina Fazio

Gabnela Campos

S | Taller de teoria y practica del lenguaje | Mabel Espeche
grafico Luciana Pasquareé
Maria Fernanda Sanchez

Maria C. Busso

6 |Epistemologia Soledad Vercellino

Raquel Borobia

7 {Historia social general Hernan Pose

8 |Introduccion al periodismo Azucena B. Racosta
Juan José Guido

Clara Busso

Fabtan Viegas Barriga




