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El libro Desandando pasados. Escuelas, cuerpos, museos y
narrativas en didlogo es una propuesta integral que busca
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Paisaje, Naciony Turismo:
Lapoliticade promocién de los Parques Nacionales
delaNorpatagonia (1934-1955)

Giulietta Piantoniy Liliana Pierucci

EnlaArgentinaentre losafios 1902 y 1903 se reservaron porciones del terri-
torio de frontera parala creacion de futuros Parques Nacionales, aunque estos
proyectos se materializaron un cuarto de siglo después. En la Norpatagonia se
destinaron parael primer parque nacional las tierras donadas por Francisco Mo-
renoalapar que, enel Noreste argentino, ocurrié un proceso muy similar que a
lalargadiolugaralacreacion del Parque Nacional Iguazu, -gracias ala planifica-
cion de Carlos Thaysy el financiamiento del gobierno del Territorio Nacional-,
conmirasa generar presencia estatal en las zonas de frontera con Chile en el oes-
tey con Brasilen el noreste.

Enlosdiscursos referidos al tema se puede apreciar como los espacios natu-
rales considerados primigenios fueron transformados, con el devenir de los atios,
en paisajes culturalesa partir de la estrategia politica de apropiacion conceptual
enel contexto internacional de expansion del capitalismo por parte de los paises
centrales, y de reafirmacion territorial, en el caso del contexto latinoamericano.
Argentinano estuvo al margen de dicho procesoy fue enla Norpatagonia donde
seasignoalanaturalezael estatus de contenido educativo y disciplinador, soste-
niéndose laidea de que el territorio permitia laidentificacion nacional y la cohe-
sionsocial, siendo el verdadero “escenario” fisico, geografico e historico del pa-
triotismo y de lanacion (Quijada, 2000).

Elpresente capitulo se propone como un ejercicio de revision y analisis de al-
gunos de los relatos que conforman la supuesta “memoria colectiva patagonica”,
tomando como espacio de analisisla Norpatagoniaa través de una institucion
muy particular como lo es Parques Nacionales. El corpus trabajado retine prac-
ticas y discursos que se moldearon, relatado, transformado, registrado y repre-
sentado a partir de objetos y dispositivos alos que consideramos portadoresy
soportes materiales de la historia y lamemoria, consideradas abstractas e intoca-
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bles. En particular, al problematizar las memorias institucionalizadas, se hacen
evidenteslos discursos hegemonicos, asi como también, los espacios de olvidos
y las omisionesa partir de laagencia de los actores involucrados.

Lametodologia paraanalizar la construccion de tan diversasimagenes y re-
latos del pasado local/regional implica posicionarnos desde unalectura critica
delos discursosy mensajes emitidos y en circulacion, desde la prensa y los me-
dios de comunicacion, las producciones oficiales y el gobierno, las guias de tu-
rismoy la fotografia que acompano estos documentos. Implicaapropiarse de
otrasestrategias paraelestudio de lossentidos dados a estos relatos, asi como
también, paradar cuentade los hechos narrados (como estan ordenados, clasi-
ficados, evaluados) y como finalmente llegan a los distintos publicos y usuarios.
Paranosotras, el pasado puede ser leido por diversosinterlocutores y las repre-
sentaciones, losusos del pasado ylas politicas de la historia entran en juego en la
comunicacion de sentidos, tal y como lo hemos analizado en el capitulo teorico
deeste segmento.

La Naturalezay los Parques Nacionales en la Norpatagonia:
el paisaje como escenario de laidentidad

Para abordar esta region de la Patagonia en particular, disponemos de un
abundante corpus documental producido por Parques Nacionales, institucion
estatal de graninfluenciaenlaregionentre 1934y 1955.! Buscamos dar cuenta
y poner de relieve, como el impulso de unaestética plasmada en laarquitectura,
la promocion turisticay el arte permitié al Estado argentino imponer sentidos ge-
nerales sobre lanacionylaidentidad nacional y reproducir concepciones espe-
cificassobre la patria, el nacionalismo, el territorio y la poblacién argentina.

Aunque las memorias sociales construidas confluyen en pensarla gesta civi-
lizatoria de la Patagonia como una permanente lucha contrael territorio inhos-
pitoyel paisaje lejano, larepresentacion particular del espacio de la Norpatago-
nia se vinculé muy tempranamente con la belleza natural del entorno y su
posible uso turistico, tanto nacional como internacional.

!'Lacreacion de laagencia de control de los Parques Nacionales se materializo en el afio 1934, aunque la
disposicion de areas de reserva fue establecida a principios del siglo XX (Piantoni, 2018). Susentido pri-
mario, méasalladela conservacion de lanaturaleza, estuvo asociada desde muy temprano ala promo-
cion del turismo. El recorte temporal seleccionado abarca hasta el golpe de Estado de 1955, porque sig-
nifico paraesta dependencia un cambio profundo en surol y funciones como organismo del Estado. La
difusién de sentidos e imagenes que abordamos se centran en la actividad y promocion turistica.
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Entre losrelatosen circulacion, se destaca el publicado en 1902 enla Revista
Carasy Caretas donde se presentala descripcion del viaje realizado porla Pata-
gonia—durante el mes de marzo del mismo afio- por Aarén de Anchorena, Car-
los Lamarcay Esteban Llavallol. Paraellos, llegaralaregion del Nahuel Huapi fue
alcanzar “el maravilloso espectaculo de aquellanaturaleza, lamajestad de los An-
des, rodeandonos de loimponente de sus cimasy de sus valles misteriosos”, lo
que compensaba ampliamente “las fatigas fisicas que en definitivano eran abru-
madoras” (Carasy Caretas, 1902).

Labelleza paisajistica es uno de los fundamentos de creacion del Parque Na-
cional Nahuel Huapi—cuya agencia de control recién se concretaria en 1934—
propuestos por Francisco P Moreno en 1903 en su cartade donacion de 3 (tres)
leguas ubicadas actualmente en Puerto Blest:

[...] admiré lugares excepcionalmente hermosos [...] que me hicieron entrever la
grandeza futura de tierras entoncesignoradas que noseran disputadas [...] conma-
ravillososescenarios de loslagosy torrentes, de las selvas gigantes, de laabrupta mon-
tariay del hielo eterno que se desarrollan en unasituacion geografica trascendental [ .. ]2

Este posicionamiento discursivo tiene su contexto en los discursos que cir-
cularon en América en su conjunto durante las primeras décadas del siglo XX, y
que caracterizaron en primer lugar alanaturaleza como salvaje parair mutando
paulatinamente como unelemento deseable —desde la 6pticade laépoca—y de
importancia paraser resguardado cuando se trataba de espacios geografico con
nichos biologicosinalterados porelhombre. A estanaturaleza pristina se laiden-
tifico conlos origenes simbolicos del ser nacional (Nash, 1970). En nuestro pais
seaplico laconcepcion de wilderness o naturaleza salvaje desarrollada como ar-
gumento en Estados Unidos por Frederick Jackson Turner parala creacién de sus
primeras areas nacionales protegidas. El concepto de wilderness se traduce nor-
malmente y de formaindistinta como “dreassilvestres” o “desierto”, en el sentido
finisecular, de desierto de civilizacion (Nash, 1970), porlo que en el mismo se
puede apreciarlaarticulacion entre unanaturalezainalterada con el de naturale-
zaenriesgo—de desaparecer—y porellomismo, digna de conservarse y proteger-
se. Lanaturaleza presenta una superposicion de elementos positivos y negativos,
unespacio inhabitado con infinitas posibilidades de progreso, poniendo de ma-
nifiesto la permanente tension entre la belleza salvaje y el vacio de civilizacion.?

*Citado recopilado en Moreno, 1997.
*EnlaPatagoniaen general, este juego permanente de imaginarios, son los que, como ya enunciamos,
han discurrido entre “tierra prometida”y “tierramaldita”.
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En portugués la palabra que da cuenta de este concepto es la de Sertdo que ex-
presalanocion tanto de un lugarsin ley, inseguro y desolado como de un espacio
valorado porlabellezainmaculaday simple, tierras nuevas plausibles de ser con-
quistadasyapropiadas paralanacion. (De Andrade y Drummond, 2008).

Deesta forma, esta suerte de romanticismo inicial propulsoé la conservacion
de los territorios delimitados como Parques Nacionales y la creacion de areas
protegidas de distinta indole* con laincorporacion de importantes propiedades
privadas al patrimonio de lanacion para suresguardo y disfrute por parte de to-
dalapoblacion.

Laactividad economica con la que estas tierras ganadas alos pueblos origina-
rios fueron incorporadas al Estado se vinculo tempranamente al turismo, consi-
derandola tanto un factor de importancia para su promocion como unaestrate-
gia civilizatoria para que se materializaran, puesto que los proyectos supusieron
laurbanizacion de lanaturalezaa partir de laampliacion de lainfraestructura,
equipamientoy servicios urbanos preexistentes (Piantoniy Pierucci, 2016; Pian-
toni, 2018).

LaNorpatagoniarepresentada en lasartes plasticas

En el contexto politico y cultural nacional que se presenta en las paginas pre-
cedentes cabe destacar que se dieron los primeros debates en torno ala constitu-
cion delaidentidad nacional y sus formas de representacion desde distintos am-
bitosintelectuales—entre ellos el campo artistico nacional-—.

*Elprimer ejemplo esel Yellowstone National Park en los Estados Unidos, donde se consideré alazona
circundante alos geysers como tesoros naturales y tierras bellas y valiosas como para permitir su des-
truccion. Aquise hace evidente este planteo dual entre progreso y no intervencion de lanaturaleza “sal-
vaje”, entre conservacion y dominacion/disciplinamiento de lanaturaleza. Durante el siglo XIX la ma-
yor parte del territorio que los Estados Unidos reclamaba como sus espacios de fronteraen construccion
eran considerados de naturalezasalvaje. Tras el proceso de expansion y ocupacion de esas tierras —ga-
nadas por medio de la fuerzayla coercion alos pueblos indigenas y vecinos— predominé el mito delain-
agotabilidad de los recursos, por lo que nisiquiera se consideraba que la conservacion utilitaria fuerane-
cesaria: “En estos contextos geograficos, el progreso era sinonimo de crecimiento, desarrollo, y la
conquistadelanaturaleza. Laidea de vivir éticay armoniosamente con lanaturaleza eraincompatible
conlas prioridades americanas del siglo XIX” (Nash, 1989, p. 35). La traduccion pertenece a G. Pianto-
ni. Elautoral hablar de intereses americanos se refiere al de los Estados Unidos en particular, ynoalos
del continente en general. Cuando en Estados Unidos finalmente se establecieron mecanismos para pro-
teger lanaturaleza se hizo con propositos utilitarios, resguardando sectores parael usoy placer de la po-
blacion y preservando lasreservas de aguay otros recursos economicos.
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Durante el centenario de la Revolucion de Mayo y en las décadas siguientes,
losartistasen general y los artistas plasticos en particular, se involucraron activa-
mente en estas discusionesy en los debates sobre las maneras de hacer progresar
alarte nacional. Paraello, se consideré como una opcion, adoptar el paisaje de la
Nacion, asociando paisaje con las caracteristicas estéticas de distintos espacios
naturales en tanto escenarios de las tradiciones nacionales en oposicion a las
constantes transformaciones de la ciudad originadas por el aluvion de inmi-
grantes de fin del siglo XIX.

Por una parte, algunos artistas como Martin Malharro postularon que era
“preciso, que, frente a frente de la naturaleza de nuestro pais, indaguemos sus
misterios, explorando, buscando el signo, el medio apropiado a suinterpreta-
cion (...)yenrelaciénaladiversidad de escenarios, no s6lo impulsé larepresen-
tacion delallanura pampeana: (...) “tenemos las costas de Uruguay y del Guale-
guay, las sierras cordobesas y las sierras puntanas, las regiones del trigo en Santa
Fe ylos paisajes fueguinos; los bosques del Chaco ylas pampas de Buenos Aires,
todoello brindando belleza grande, poesia intensa, todo ello esperando al artis-
taconalmaamericana que haga vibrar esanota” (Malharro, 1903: 57).

Durante ladécadade 1920, los artistas se hicieron eco de otra tension: ciudad
yruralidad, fueron dos formas de plantear la civilizacion y lanaturaleza escindi-
das, yenese contexto, nuevamente lanaturalezay los paisajes adquirieron el
caracter de escenarios de la “identidad nacional”. En esa linea, se retomé la pro-
puestade Malharroy empezaron a circular por los salones de arte nacional pai-
sajes serranos cordobeses, pampeanos y nortefios. Mas lentamente, entraron en
escena los paisajes asociados a los lagos y montanas de la Patagonia como sinéni-
mos de argentinidad. Variantes de luz, estacionesy técnica impresionista, fueron
las constantes en larepresentacion pictoricaa partir de entonces, especialmente
enla Norpatagonia. El paisaje fue una de las tematicas adoptadas anivel regional
yun género cultivado en distintas partes del pais.

Entre los primeros artistas barilochenses y de laregion, se destaca Américo
Panozzi, quien obtuvoen 1926 el primer premio del XV Salén Nacional de Artes
Plasticas, realizado en Buenos Aires, con la obra “Paisaje de invierno”. Este artis-
ta(1887-1971), inicio su carreracomo integrante de la Sociedad de Aficionados
(que realiz6 cinco exposiciones entre los anios 1905y 1909) y mantuvo el paisa-
je como género pictoricoalolargo de todasu carrera. Artistasresidentes en lare-
gionyartistas que por distintos motivos larecorrieron, optaron por este mismo
género dejando muchas obras vinculadas con el Parque Nacional Nahuel Huapi.

Este tipo de representacion pictorica se vincula con lo que los especialistas
denominan el espacio vivido y que dan cuenta de un territorio al que se le asig-
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nacomo valor lanaturaleza pristina. Paisajes y territorios articulados son dos
elementos mas en la configuracion de lasidentidades regionales (Zusman y Cas-
tro,2011).

Laimportante produccion artistica, tanto en cantidad de obrasrealizadas co-
mo en cantidad de pintoresy pintoras, da cuenta de unaincipiente importancia
del campo cultural anivel regional entre las décadas de 1920y 1950° y son re-
presentativas de los valores estéticos otorgados al entorno paisajistico local y ala
naturalezaen general durante las primeras décadas del siglo XX, en toda Améri-
ca. El paisaje por esos afnos se constituyo en un discurso y otra forma de narracion
delanacionalidad, legitimado por distintos agentes sociales, culturales y em-
prendedores de lamemoria.

Para 1939, una docena de artistaslocales integraron la recientemente forma-
daAsociacion de Artistas del Sur, con sede en Bahia Blanca® que proponiaen sus
primeros aiiosla creacion de una “Casa del Artista” en Bariloche que se penso ar-
ticulada con el Museo de la Patagonia—abierto en 1940—. Los artistas que la inte-
graban son los mismos que se observan participando por esos afios en diversos
salonesnacionales, provinciales y en muestras internacionales, como las realiza-
das en el vecino pais de Chile. Se destaca la presentacion entre noviembre de
1941 ymarzode 1942, enla Sociedad Rural Argentina de Buenos Aires, del Pri-
mer certamen y salon de Bellas Artes de la Patagonia. El reglamento consideré en
suarticulo 5 quelos concurrentes “debian serartistasnacidos en los Territorios
Nacionales de Rio Negro, Chubut, Neuquén, Santa Cruzy Tierra del Fuego oaque-
llos artistas que realizaran su obra inspirados en sus temas”.” De los 44 artistas
consignados en el catalogo de esta exposicion, se destacan Reynaldo Antunez
(Esquel, Chubut), Francisco Bernareggi, Américo Panozziy Emilia Roth (Bari-
loche, Rio Negro), Luis Radice (Lago Futalauquen, Chubut) y Domingo Pronsa-
to, junto otros 8 artistas de Bahia Blanca (Buenos Aires).

Noesde extranar que desde estaasociacion de artistas se plantearacomo ob-
jetivodar cuenta de los elementos considerados esenciales que contenia el pai-
saje patagonico (en particular el de la Norpatagonia, no la estepa ni las costas
atlanticas). La prensa también se hizo eco de estas premisas difundiendo noticias

’Lasobrasartisticas analizadas integran dos repositorios principales; la Pinacoteca Municipal de San
Carlos de Bariloche y la Pinacoteca del Museo de la Patagonia. A las que se sumaron obras provenientes
de diversas colecciones privadas familiares y algunas, pertenecientes a colecciones de distintos muse-
os, porejemplo, del Museo Nacional de Bellas Artes.

®Ciudad que se adjudico ser “la puerta de entradaala Patagonia”.

"Primer Salon de Bellas Artes de la Patagonia. Comision Organizadora de la Exposicion Permanente de
la Patagonia. Noviembre 1941 - marzo 1942. Reglamento. Art. 5: de los Concurrentes. Pagina 11.
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sobre talleresy actividades y asi el género paisajistico se constituyo en todo un
programaiconografico regional de la Patagonia, otorgandole ala obra de arte sig-
nificaciones sociales y culturales que siguen vigentes hasta laactualidad.

Parques Nacionalesy las politicas estatales nacionales: la
construccion de la postal turistica internacional

La Direccion de Parques Nacionales (DPN) creadaen el afio 1934 através de
lasanciondelaley 12.103%bajolajurisprudencia del Ministerio de Agricultura
delaNacion—junto conlos Parques Nacionales Iguaztiy Nahuel Huapi—tuvoa
su cargo la construccion de los discursos y narrativas sobre el paisaje en articula-
cién conel turismo. Fue laagencia estatal de control anivel regional, tanto de las
areas protegidas creadasentre 1934y 1937, como también, de planificacion. Tu-
voasu cargo laintensalabor de transformacion del espacio regional para ade-
cuarloalas practicas turisticas que se buscaba promover, con pretensiones de al-
canzar el nivel de centro internacional, manejado directamente por el Estado, a
través de esta Direccion.

Pormedio de diversas estrategias, este organismo se establecié como una de
lasherramientasinstitucionales que el Estado nacional requeria paraactuaren
formadirectaenlasareas de frontera de los Territorios Nacionales y asi estimular,
porunaparte, laocupacion efectiva de las mismas y por el otro, el desarrollo re-
gional mediante las distintas politicas que impulsaron.

En 1934 se concluyo lalinea ferroviaria entre el puerto de San Antonioy San
Carlos de Bariloche —iniciada en 1910 como parte del Plan del Ministro de Obras
Publicas Ezequiel Ramos Mexia a cargo de un proyecto previo de integracion de
laPatagonia—, estrategia de comunicacion que, junto con Correosy Telégrafos,
se requeria para el desarrollo turistico (Bandieri, 2009).

Elturismo fuelaactividad econémica planificada y el paisaje, surecursoy el
atractivo principal. En particular, durante la gestion de Exequiel Bustillo (1934-
1944), selo valoro como un factor de importancia superlativa para su promocion
(discursos dirigidos a los turistas potenciales, nacionales e internacionales) al
mismo tiempo, que se lo consideré como un componente de lanuevaidentidad,
diferenciada delaya desarrollada en vinculo cultural con Chile durante las pri-

8LeyN°12.103 Boletin Oficial Republica ArgentinaN°12.113, Buenos Aires, Argentina, 29 de octubre
de 1934.
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meras décadas del siglo XX.” El proyecto general de Parques Nacionales parala
region de loslagosyladenominada Suiza argentina, resulté el puntapié inicial
paraentrelazar discursos y representaciones sobre estos escenarios naturales y la
estéticade la obraurbana. Esasi que laDPN impuls6 lamodernizacion tanto de
lanaturaleza como de losasentamientos urbanosy paraello, se implementaron
acciones sostenidasy transformadoras para esta parte de laregion patagonica.

Durante estas décadas, Bariloche fue concebido como el centro de un sistema
regional de villas turisticas. Esuno de los primeros centros turisticos anivel na-
cional -Mar del Plata tuvo un desarrollo y planificacion similar-, y se caracterizo
porlaplanificacion integral que supuso lainiciativa del Estado nacional, utili-
zando fondos publicos para llevar adelante un plan cuidadoso de construccion.
Alaciudad fundadaen 1902, se le sumaron diversas funciones para que llevara
adelante estenuevorol coneje en el turismo, dandole caracter de centro de esta-
dia, distribucion, escalay excursion siguiendo los lineamientos de los primeros
centros turisticos creados en EEUU y México con la oferta de alojamiento de alta
categoria: son ejemplos de ello el Hotel Llao Llao en la peninsula homonimaen
el Circuito Chico de Bariloche y laresidencia El Messidor en Villa La Angostura;
ademas de actividades exclusivas comolos Centros de Esquiy el golf (Piantoniy
Pierucci, 2016y 2017).

Como consecuencia, esta construccion narrativa trascendio lo discursivo y se
plasmoenlaarquitecturaregional y el desarrollo de infraestructuraurbanay de
parajes, asi como permeo los proyectos educativos y de esparcimiento, dando lu-
garauna “identidad local andina” distintiva de otras regiones de lanacion que tu-
vieronuna clara continuidad durante el periodo conducido por el peronismo a
partirde 1946y que sigue vigente en localidades como Villa La Angostura, Tra-
fuly San Martin de los Andes—provincia del Neuquén— (Piantoni, Barrios Garcia
y Pierucci, 2019).

La DPN cont6 conamplias estrategias de articulacion y trabajo integrado con
otras dependenciasnacionalesy entidades privadas. En muchas ocasioneslains-
titucion asumio el rol de proyectista, gestoray ejecutora de las distintas obras,
plasmando unaintegracion entre la funcionalidad de los edificios y los lenguajes
urbanos, es decirla cuestion escenograficaadecuando fachadasa partir “de un
lenguaje definido porla oficina técnica de Parques Nacionales, atendiendo al ‘es-

?Latransformacion arquitectonica que se describe a continuacion fue otra de las maneras de diferenciar
laidentidad, a partir de unanuevaestética, dejando de lado laarquitecturaen madera de los primeros
anos que vinculaba a esta region del Nahuel Huapi con el sur chileno (Méndez y Muiioz Sougarret,
2013).
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tilo’del conjunto oal ‘caracter’ del lugar donde se instalaria” (Berjman y Gutié-
rrez, 1988:21).

Asiseincorporaron la piedraylamamposteriaen las edificaciones, se reor-
deno el espacio urbanistico en su conjunto, se promovio la construccion de es-
pacios ptblicos definiendo y planificando lainversion en diversas areas de in-
fraestructuray servicios tales como los centros de esqui, caminos, puentes, el
aeropuerto de Bariloche, escuelas, hospitales, hoteles y bancos, etc. Todas estas
construcciones fueron consideradaslas obras necesarias para darle el perfil de
centro turistico de nivel internacional mencionado. Al respecto, en sus memo-
rias Bustillo dice: “Nuestraambicion era hacer de Bariloche una ciudad de rasgos
tipicos, con cierta gracia arquitectonicay con algo de europeo. Una de esas pin-
torescas ciudades de montana que son el encanto de Suizay del Tirol” (Bustillo,
1999:201).

Aeste conjunto de edificaciones se las reconoce como parte del “estilo arqui-
tectéonicoandino” o “pintoresquismo regionalista” (Piantoniy Pierucci, 2016;
Lolich, 2018) puesto que fueron realizadas siguiendo los lineamientos pautados
desde la DPN que abarcan desde las modificaciones de los edificios existentes
hasta la construccion de nuevos -especialmente en lo referente a las fachadas-
hastalos senialadores y mojones de los caminos, los bancos y mesas de campings,
farolas, cartelesindicadores o portales de ingreso a los distintos Parques.'° Estas
prescripciones promovieron una tendencia que se proyecto en las construccio-
nes de otrasinstituciones, como esel caso del ejército argentino, y en lasnuevas
areas protegidas creadas a partir del decreto 105.433 del anno 1937'! las Reservas
Naturales de Lanin, Los Alerces, Los Glaciares y Perito Moreno. La idea impe-
rante fue siempre integrar la obraurbanay arquitectonicaal paisaje natural en
unasuerte de composicion estéticay escenografica.

Elturismo enlaregion tuvo un gran impulso durante este periodo, si bien ya
se estaba desarrollando de maneraincipiente desde ladécada de 1920 (Méndez,
2010), yaunque la transformacion econémicay arquitectonica fue de impresio-
nante impacto debe ser matizada dentro del propio Bariloche donde se siguieron
desarrollando actividades agricola-ganaderas en las chacras cercanasal centro
urbano o en Colonia Suizay lazona de peninsula San Pedro.

1"DPN (1936) Memoria cortespondiente al aiio 1935, Ministerio de Agricultura, Talleres Graficos Argen-
tinos, p. 96.

! Decreto N°105.433, Boletin Oficial Republica Argentina, Buenos Aires, Argentina, 11 de mayo de
1937.
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Lamagquinaria de la propaganda turistica

Desde comienzos de la historiainstitucional de la DPN, se contd con un area
destinadaala propaganda cuyaactividad se asocio ala promocion del turismo en
los Parques Nacionales. Sibien en susinicios no tuvo un presupuesto muy am-
plioysuescalaerareducida, rapidamente se convirtié en unade las divisiones de
mayor crecimiento tanto en cantidad de trabajo como en produccion. 2

Al principio se produjeron unaserie de folletos y estampillas sobre el Nahuel
Huapi paradaraconocer el destino, teniendo en cuenta que la capacidad hotele-
rano permitia pensar en campanas de mayor alcance, lo que podriaresultar con-
traproducente.'” A medida que la oferta hotelera se fue consolidando y se lleva-
ba adelante la transformacion arquitectonica de la ciudad, se puede observar
como se fueron complejizando las estrategias comunicativas y medios alos que
serecurrio.

Laseccion de propaganda tuvo asu cargo las oficinas que coordinaban las ta-
reasreferidasal turismo, lapublicidad en general y la elaboracion de los informes
correspondientesa las distintas campanas. La limitacion del presupuestollevo a
plantear estrategias para multiplicar los espacios de promocion partiendo de la
premisa de que el turismo en los Parques Nacionales ya era unarealidad consu-
maday establecida, pero que debia dirigirse a un ptblico cada vez masamplioy
denivelinternacional. Esasique entre los objetivos del departamento estuvoel
de consolidar mensajes en el mercado internacional, considerando comotal,a
los Estados Unidos y a Europa, especialmente Gran Bretana y Francia.

Los mensajes publicitarios exponian gran originalidad y las publicaciones
fueron elaboradas por parte de la Direccion, de acuerdo con los parametros de la
propaganda de laépoca, usando fotografia de los paisajes de excepcional belle-
za, que se consideraba que no podian ser descritos sino a partir del apoyo visual.
Lareparticion conformo unarchivo de fotografias a partir de donaciones hechas
poraficionadosylacompraalas casas de fotografia especializadas de imagenes
de panoramicasnaturalesy los deportesrealizados en laregion que superaban
los mil ejemplares.

Seapelo aunaserie muy variada de estrategias como la produccion de folle-
tosen diferentesidiomas—en espariol, francés e inglés—, ilustraciones, tarjetas

2DPN (1936) Memoria correspondiente al aiio 1935, Ministerio de Agricultura, Talleres Graficos Argen-
tinos, p. 67yss.

B DPN (1936) Memoria correspondiente al ano 1935, Ministerio de Agricultura, Talleres Graficos Argen-
tinos.
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postales, planos, laminas, estampillas y volantes que eran entregados en las ofi-
cinas de informes, empresas de turismo, agencias maritimas y embajadas parasu
difusion. Ademas de la publicacion de anuncios en grandes diarios y periodicos,
reportajes, cronicas de viajes y mensajes radiales, se utilizaron otras herramien-
tas tales como la exposicion de dioramas representando los atractivos de los Par-
ques Nacionales en diferentes vidrieras en la ciudad de Buenos Aires o la partici-
pacion en ferias internacionales con la exposicion de maquetas del hotel Llao
Llao Asimismo personal de lareparticion realizaba “expediciones de propagan-
da”alasescuelas primarias de la capital, dando charlas, proyectando fotografias
encolores, entregando laminas consideradas de caracter educativo en una pri-
meraetapa, y presentando producciones cinematograficas afios después.

De acuerdo con las técnicas contemporaneas para la propaganda y la publici-
dad, se apeld alaproduccion narrativayla difusion de manera sistematica—con-
siderando un desperdicio realizar esfuerzos aislados o esporadicos—. Las campa-
fnas tuvieron laintencion de producirimpactos en diversosniveles partiendo de
saberes generales que se complementaban con la focalizacion en distintos seg-
mentos con intereses particulares como por ejemplo la pesca, el golf o el esqui.

Desde 1935 se destacalaelaboracion de la Guia del Parque Nacional Nahuel
Huapi, compuesta por cinco secciones que incluian como llegar al destino, la his-
toriayarqueologia delaregion, su floray fauna, detalles sobre su geologiay geo-
morfologiay otrainformacion de divulgacion general de la Norpatagonia. Ilus-
trada con dibujos, fotografias, planos, acuarelas, etc. fue reimpresa de forma
anual enlas temporadasestivales, einclusollego aser traducidaal inglésen un
solotomo.

Elimpactoalcanzado poresta propaganda visual influyé enlaidea de mejo-
rarlos recursos presupuestarios del departamento. En 1938 se opt6 por comprar
unaimprentatipo rotaprint que le permitio ala DPN realizar de maneraintegral
el proceso de produccion, edicion e impresion de los materiales dentro del orga-
nismo, abaratando costos e independizandose de las casas privadas de impren-
ta. En 1939 se adquirieron dos maquinas mas para responder aestaactividad de
maneramas auténoma todavia. De manera casiinmediata comenzaron a ven-
derse espacios publicitarios en las guias turisticas y laimprenta pasé a ser consi-
derada como una fuente de ingresos parala DPN, al tiempo que posibilité lare-
duccion delos costos de produccion de la diferente folleterfa. '

*Entre lasempresas que utilizaron los segmentos publicitarios disponibles en estas guias turisticas, la
memoriade 1940 destacaa General Motors Co., Cigarrillos Particulares, Vermouth Cinzano y la propia
Rotaprint Argentina, entre muchas otras. DPN (1941) Memoria correspondiente al aio 1940, Ministerio
de Agricultura, Talleres Graficos Argentinos.
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Entre los materiales que se imprimieron con esta nueva maquinaria resalta-
mos el libro Obra publica culturaly turistica realizada en los Parques Nacionales, pu-
blicado en 1938 donde se detallan los avances en materia de transformacion ar-
quitectonicarealizados en los Parques Nacionales de la Norpatagonia. Suedicion
sirvi6 como plataforma paralas posteriores intervenciones planificadas por par-
tedelareparticion, como porejemplo el hospital de Bariloche, diversasiglesias
y capillas en el Parque Nahuel Huapi, la escuelay casa de maestroen VillaLa An-
gostura, entre muchos otros. El plan de obras publicas proponia una construc-
ciéndel pasadolocal como sinénimo de atraso y desactualizacion respecto de
unidealizado progreso y modernidad, a partir de una matriz de construccion
discursiva, que presentabala comparacion de un “antes” contrapuesto con un
“hoy”. Paraello se utilizaron unaserie de imagenes antitéticas donde laobrade
Parques Nacionales se convertia en sinénimo de progreso: donde se pasaba de las
senales de humo indigenas—figuraestereotipada—alos Correos y Telégrafos, de
loslargos viajes con yuntas de bueyesa las flotas de coches, colectivos y el tren, de
lostoldos tehuelches al Hotel Llao Llao, y de una pequena embarcacion ala Mo-
desta Victoria—recientemente inaugurada—. Asimismo, se presentabael plan de
edificacion de Bariloche antes de la gestion de la DPN como “antiguo, inapro-
piadoyarcaico”ylaedificacion de la ciudad hasta ese momento “desordenada”,
frente al nuevo plan de urbanizacion de corte moderno, proponiendo a Barilo-
che como centro turistico indiscutible en el pais, ordenado y funcional. El ma-
terial incluiala planificacion inclusive de una zonaindustrial y la definicion de
espacios de transito y circulacion. A través de estas acciones, el documento pre-
sentalaintencion de ser un instrumento para “forjar el caracter moral y patrioti-
codelos futuros creadores de hogaresenlaregion”, conel “sometimiento” de la
naturaleza por medio de la planificacion urbana con “un fin de orden estético” en
un “pueblo progresista”.'>

Ademas dela presencia grafica, la cinematografia fue otra de las estrategias co-
municacionales destacadas para promover el turismo en los Parques, aunque por
diversasrazones, sobre todo econdmicasy climaticas, demoré en poder concre-
tarse. En 1939 se encomendo al instituto cinematografico del Estado la produc-
cion de dos peliculasa color sobre la pescaylos deportes de invierno. Sin embar-
go, recién en 1941 fue presentado por la Direccion Nacional de Espectaculos
Publicosy se pudo obtener algunos ingresos por la proyeccion cinematografica
sistematizada.

SDPN (1938) Obra publica cultural y turistica realizada en los Parques Nacionales, Seccion de Propagan-
day Turismo, pp. 102y ss.
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Enuno delosdosfilms'®se puede observar larelacion entre la obra publica
propiciada por el Estado conlabelleza del escenario natural: una placa anuncia
que lasimagenes que fueron recogidas representan lanaturaleza, el progreso yel
deporte considerados propios, con el propésito de que los argentinos empeza-
ranaapropiarse de losrecursos naturales de su patria. El video de apenas trece
minutos, empieza mostrando los paisajes silvestres del Parque Nahuel Huapi,
lagos y montanas, una cascaday su exuberante vegetacion que se complemen-
tan con tomas aéreas de lanaturalezay de la ciudad de San Carlos de Bariloche,
las embarcaciones que recorren el lago Nahuel Huapiy el arribo de una aerona-
ve alaeropuerto local. A partir de alli muestra el paisaje desde unrecorridoen
automovil, ingresando al Centro Civico y recorriendo laruta hastael hotel Llao
Llao, para finalizar con la proyeccion de imagenes de los deportes invernales.
Como en lamayoria de estas producciones, el eje discursivo es el imponente en-
torno natural, escenario de las diversas actividades que se pueden realizary en
suplacadecierre, se explicita el objetivo de “divulgarlabelleza argentinaen tie-
rrasurefia’.

Durante ladécada que vaentre 1934y 1944, la gestion de los Parques Nacio-
nales produjo un producto estético combinando elementos de lanaturaleza pris-
tina con la gran obra arquitectonicamonumental paralarecepcion del turismo.
Este proceso, entendido como turistificacion, (Navarro Floria, 2008; Navarro Flo-
ria-Vejsberg, 2009) donde laactivacion patrimonial plasmoé un plano simbélico
parafomentar laindustria turistica, supuso por parte de la DPN laidentificacion
deatractivos, su valorizacion utilitaria y estética, creando representaciones acer-
cadelespacioy practicas materiales de creacion de lainfraestructura y accesibi-
lidad, es decirlaterritorializacion del Estado nacion. Todos estos elementos, si-
guen vigentes como parte de lamarca turistica Bariloche, son losemblemas del
turismo utilizados hastalaactualidad.

Muchos cuadrosrealizados porlosartistas de la region fueron adquiridos pa-
raintegrarlas Pinacotecas de Parques Nacionales o de laMunicipalidad de San
Carlos de Bariloche. La obra pictéricase hizo eco de lanarracion iconografica que
también propicio laDPN, tomando la obra de arte como otro de los soportes de
laidentidad nacional y regional. Como yase dijera, en el caso de laciudad de San
Carlos de Bariloche, fue la Direccion de Parques Nacionales quien incentivo es-
tatematica, con el uso en guias, postalesy folleteria de la produccion de algunos
de estos paisajes pictoricos.

19 Se trata de una peliculamusicalizada sin narracién de voz en off.
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Latematica se constituyo en un discurso en si mismo, presentando por un
lado lasbellezas “escénicas” naturales que por entonces protegio el Parque Na-
cional Nahuel Huapiy porotro, dando a conocer estos territorios, a todos los
argentinosy laposteridad, fomentando a través de susimagenes la visita turis-
tica. Muchas veces la obra pictorica reemplazo directamente a la fotografiaen
las guias turisticas. Desde esta perspectiva, podemos analizar toda esta pro-
duccionartisticaarticulada con la politica estatal nacional que promovio el uso
delaimagen —fotografia, postal, obra de arte— como una forma de argentinizar
ybrindar unaidea de la experiencia que significaba ser un viajero o un turista,
paraquienes estaba destinada esta divulgacion y promocion del paisaje. El te-
rritorio regional fue objeto de lamirada publicaasociado alarecreacion y al tu-
rismo. Sibien paraladécadade 1940 “lanaturalezasalvaje” adquirio otra di-
mension en el discurso delaDPN dejando de ser un espacio vacio, sin cultura,
transformandose en “un objeto amable, [...] fuente y expresion de gozo” (Ma-
sotta2007: 10), esinteresante comprobar que en la esferalocal practicamente to-
dalaobraartistica que se produjo se relacioné con escenarios paisajisticos, sin
darlugaralas vanguardiasinternacionalesnia otros debates sobre la formayla
funcion del arte que atravesaron, por ejemplo, alos grupos de artistas residentes
en Buenos Aires.

El paisaje fue el gran protagonista de la obra plastica sobre la region y se lo
puede entender como una expresion material de la culturalocal y regional. Al-
gunas obras son recreaciones asociadas alas montanas, los lagos y lagunas, los
bosques, las estaciones, lasnevadas, distintos momentos del dia—amaneceres,
ocasos—, miradores, el cerro Tronador; otras son representaciones que resultan
deelaboracionesliterarias o recreaciones pictograficas, porejemplo, delavida
enlospuestosdelacordillera, recuerdos de viajes o escenas de lainfanciay de la
vidaenestos parajes. En este lenguaje paisajistico que enaltece lanaturaleza co-
mo un valor en simismono se presentan conflictos sociales, y casino se observan
sujetos sociales concretos representados, estan atravesados por miradas nostal-
gicaen las que se invisibiliza el avance urbano y tecnolégico representando los
elementosnaturalesnoalterados por lamano del hombre. Lanaturaleza apare-
cerepresentada como algo sublime.

La produccion pictoricalocal permitié alasociedad laapropiacion simboli-
cadelabelleza geograficaautdctona como parte de la constitucion de laidenti-
dad nacional, aunque emancipada de la presenciahumanayandando en el tiem-
po,como un finen simisma.
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Paisaje, Naturalezay Turismo en los discursos peronistas'’

Trasel golpe de Estado de 1943, el perfil de laadministracion publica paula-
tinamente tendi6 hacia formas de gestion que impulsaron su democratizaciony
paralapoblacionlaampliacion de los derechossociales. Este proceso termind
poralejara Exequiel Bustillo de lapresidenciade la DPN, quien en 1944 presen-
to surenuncia definitiva calificando de “apocaliptico” al nuevo periodo (Busti-
1l0,1999:479).

A partir de ese momento, y con mayor énfasis desde 1945,1la DPN inici6 un
proceso de reacomodamiento que implicé cambios sustanciales en algunos as-
pectos, mientras que, en otros se observa una suerte de continuidad con el pe-
riodo anterior. Tras la unificacion de la Direccion de Parques Nacionales y la
Direccion Nacional de Turismo, cambio su denominacion a Administracion Ge-
neral de Parques Nacionalesy Turismo (AGPNyT) y reoriento sus objetivos en
torno al proyecto del gobierno peronista, apuntando a consolidar el disfrute de
los Parques por parte de las generaciones presentes y futuras, con una publicidad
masintegradora que lallevada adelante porla gestion anterior de corte conser-
vador. Lanueva politica del organismo se baso en unamirada “técnica”®haciala
democratizacion del ocio incorporando bajo su control nuevos territorios y for-
malizando surolenla gestion de laactividad turistica con alcance nacional, no
solo de aquella desarrollada dentro de loslimites de los Parques Nacionales. Ba-
josuorbitaquedaron gran parte de los Hoteles del Estado, aunque la gestion de
algunos, comolos de Chapadmalal o de las Sierras de Cordoba fueron traspasa-
dosala érbita provincial.

Entre 1945y 1952 las obras de infraestructura llevadas adelante en los Par-
ques Nacionales de la Norpatagonia fueron incluidas en el primer plan quin-
quenal peronista y abarcan desde la construccion y ampliacion de hoteles y
hosterias, barrios de empleados, capillas, edificiosadministrativos, apertura de
caminos, puentes, muelles hasta el mas diverso conjunto de edificios y servicios.
Algunas de las areas naturales protegidas designadas como reservas durante la
administracion anterior, alcanzaron el estatus de Parque Nacional dando lugar,
entre otros, al Parque Nacional Lanin, el Parque Nacional Puelo y el Parque Na-
cional Los Alerces.

'"El presente apartado es unasintesis de unarticulo publicado con anterioridad en coautoria con Gon-
zalo Barrios Garcia (Piantoni, Pierucciy Barrios Garcia, 2019).

'8 A partir de la profesionalizacion del personal y la incorporacion de planes estratégicos de trabajo, jun-
to conlareestructuracion de laadministracion de lareparticion.
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El peronismo como fuerza politica y social sistematizé y aprovecho el im-
pulsologrado porlapropagandaylapublicidad enla Argentinainiciado enla
décadadelos30. Enestas décadas, estos discursos se utilizaron metodicay re-
gularmente, dando lugar atodas lasacciones llevadasa cabo porel gobierno y
apelandoal uso de lasimagenes para transmitir lanuevaideologia.

Conestareestructuracion del organigrama, la reparticion del departamento
de propaganday turismo también se vio modificada. La misma incremento la
cantidad de divisionesasu cargo, entre ellas laadministrativa, contralor, coordi-
nacion, fomento, hoteleria, informacion, propaganda e imprenta. En lineas ge-
nerales se continuo con lorealizado porla gestion anterior, ahoraen otraescala,
puesto que tuvo muchos mas territorios que gestionar.

Se continud imprimiendo la Guia del Parque Nacional Nahuel Huapi—con
unatirada de 3.000 copias anuales—y se sumaron dos guias, por una parte, ree-
ditando una Guia del Parque Nacional Iguazti —con la publicacion de 2.000
ejemplares—y porotra, comonovedad, una guiadenominada “Presentacion de
Buenos Aires” —con laimpresion de 3.000 ejemplares—. Como parte de lanueva
politica, se incluyeron en los prologos de dichas guias, lanarrativa sobre la obra
peronistaylagestion llevadaa cabo porel gobierno, asi como las fotografias de
Juan Domingo Perony suesposa, Eva Duarte. Es importante notar que estas in-
troducciones incluyen discursos sobre el rol de los Parques Nacionales, defi-
niéndose como espacios de excepcional belleza—en idénticos términos que la
gestion anterior—declarados como inalienables a perpetuidad con el objetivo de
que sudisfrute portodo el pueblo argentino fueraen clave de derechos sociales.
Elpaisaje, apropiado ahora porel peronismo, siguié siendo el eje articulador de
la promocion turistica.

Apelando permanentemente alaidea de la fundacion de una “nuevaargenti-
na”'?el discurso peronistaincluyo estaetapa de la historia como parte del proce-
so derefundacion del pais, donde los privilegios de determinados sectores se da-
ban por finalizados, y las riquezas del pais se ponian al alcance de las mayorias.
Estos enunciados estan presentes en las memorias de la AGPNyT. De lamisma
forma que otros tantos materiales producidos durante el peronismo se apelo a
una logica narrativa que confrontaba un “antesy después” de laintervencion del
gobierno.”” En esa secuencia se cotejaba desde el relato oficial el impacto positi-

19Para profundizar en esta tematica se puede hacer referencia entre muchas otras publicaciones oficia-
lesaaquellas denominadas “Argentinaen marcha”, “LaNacion Justa, Libre y Soberana”, “Vision de Ar-
gentina”, libros de texto, cuentos, etc. (Varela, 2017; Troncoso y Lois, 2003; Carreras Doello, 2012).
20Sibien se trata de unaestrategia utilizada con anterioridad al peronismo, durante este periodo alcan-
zara gran desarrollo.
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vodelaaccion del Estado en diversas materias como transporte, hoteleria, servi-
cios, etcétera.

Eneste contexto, lapromocién filmica del turismo jugé un rol muy impor-
tante en el marco de la propaganda politica del peronismo, a partir de la cual se
divulgaronimagenes de distintos puntos del pais que permitieron un mayoral-
cance enladifusion de lanarrativa de lasbellezas naturales nacionales. Lanatura-
leza cobré también, durante este periodo un caracter moral, porlo que el accesoal
turismo sufre un cambio de valoracion de privilegio a derecho: el derecho al des-
canso, larecreaciony el solaz. Lanaturalezase vinculé alos conceptos de salud fi-
sicaymoral propulsados por el higienismo que permeaba todo el discurso social.

Ellema “conocerla patriaesun deber” —presente desde la fundacion delaDPN—
fue resignificada por el peronismo que propuso que sus ciudadanos descubrieran
la Nacion Argentinaa través de laactividad turistica tanto como disfrute del tiem-
polibre o por razones de salud. Segtin esta concepcion, accederala playa, las sie-
rras, las montanas, o cualquier otro espacio natural como laReserva Nacional de
las Termas de Copahue, contribuiaa recuperarse de algunas enfermedades:

El turismo obrero debe ser encarado por todoslos paises civilizados de la tierra, por-
quenosolo el pudiente ha de disfrutar un poco de yodo en el mar o un poco de oxige-
noenlamontana, sino que cada uno de los hombres que trabajan debe reponer sus
energias gastadas por el trabajo, para regresar con nuevos brios ala tarea diaria.?!

Desde losimbolicoy comunicacional el Estado peronista fomenté discursos
para que los sectores popularesy trabajadores se identificaran y se apropiaran de
estanuevaideadenacion. Asi, lanarrativa planteaba vinculaciones ancladasen
las “geografiasregionales”y con estalogica, se fueron acentuando caracteristicas
yatractivos de provinciasy Territorios Nacionales tanto en las guias, la folleteria
como en los documentales audiovisuales.

Esta politicatambién se traslado al campo artistico, puesto que los Salones Na-
cionales durante el peronismo, contemplaron el criterio regional presentando las
obrasde losartistas segin su procedencia; del Sur, del Centro o del Norte del pa-
is. Eneste contexto, con el objetivo de “producir esa emocion estética de la Patria
una, (sic) mezclando lasesencias de unay otra zona”* se realizo el concurso “Be-
llezas Naturales en los Parques Nacionales”, organizado por lareparticion duran-
teelano 1948:

*! Juan Domingo Peron citado en AGPNyT (S/F), La Historia en el Parque Nacional Nahuel Huapi, Minis-
terio de Agriculturay Ganaderia de laNacion.

22 AGPNyT (1949) Memoria correspondiente al aio 1948, Ministerio de Obras Publicas, de la Nacion, Ta-
lleres de la AGPNyT, p. 14.
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[...] dedicandolas obras que merezcan ser adquiridas aadornar los Hoteles y Hoste-
rias Nacionales de Turismo que administra esta institucion de gobierno, contribu-
yendo asiaun incentivo paralaactividad turisticay para el completo conocimiento
dela patriaya que paisajes del Sur se destinaran alos hoteles del Norte y viceversa | ... |
(Resolucion 1468/48).7

Elprimer premio de dicho concurso fue el cuadro “Jujuy” de Antonio Berni,
que desde 1948 fue destinado asu exposicion en el Hotel Llao Llao,** por ser con-
sideradarepresentativadel norte argentino,* y de forma paralela se destinaron
obras plasticas de paisajes que representaban el sur del pais—entre ellas obra de
Ameérico Panozzi, artistareconocido de lazona—para serexhibidos en los hote-
les de los Parques Nacionales “del norte”, como los del PN Iguazt, El Rey, Rio Pil-
comayo, Chacoy El Palmar.

Estasnarrativas potenciaron finalmente, representaciones sobre los Parques
Nacionales como lugares de reserva con faunay floraautoctona, con recursosy
riquezas cuyo conocimiento era un derecho y un deber paralos trabajadores de
lanacion. Enesaténicala AGPNyT articulé unaamplia politica de adquisicion,
ampliaciony construccion de hoteles y hosterias en todo el pais incluso por fue-
rade los Parques Nacionales para promocionar el turismo. Entre 1947y 1948 se
terminaron las obras de loshoteles de La Rioja, Chilecito y Andalgalay de lahos-
teriade Ancasti, y construyé en San Luis otro de los hoteles previstos. Para 1950
se destacala finalizacion de loshoteles de Paso de Los Libres (en Corrientes) y de
Viedma (Rio Negro).

2 Elexpediente del concurso “Bellezas Naturales de los Parques Nacionales”, realizado por la Division
Museos Regionalesa cargo del director Enrique Amadeo Artayeta, en el ano 1948, puede consultarse en
el Museo dela Patagonia en San Carlos de Bariloche.

**Elemblematico establecimiento de lujo propiedad de la Administracion de Parques Nacionales fue
privatizado en el anio 1988. En ese momento se procedid asurescate, y laobrase encuentra desde en-
tonces en resguardo en el Museo de la Patagonia en San Carlos de Bariloche.

» Elcuadro de Antonio Berni, “Jujuy”, fue presentado en el XXVII Salén Nacional de Arte delanio 1937
donde obtuvo el Premio “Composicion”. Se trata de un 6leo sobre arpillera de gran formato (190 x 285
cm.), delestilo propuesto por el muralismo criollo. En principio, la obrano se propuso como lamues-
tradelabellezanatural de Jujuy, sino que se encuadra en labusqueda por laidentidad nacional. La obra
presenta una peculiar forma de ponerenjuego laidea del paisaje: plasma un temaandino cuyo paisaje
altiplanico estaintrinsecamente vinculado a su poblacion: se trata de un escenario indigena donde se
observan sus vestimentas multicolores, alimentos, instrumentos musicales, etc. A partir del concurso
de 1948, la obra fue resignificaday apropiadaen otra clave, integrando lanarrativa que el arte hace de la
Argentinay que vinculalo que se considera como el paisaje nativo, los tipos humanos auténticos y las cos-
tumbreslocales conlos conceptos vigentes de patria e identidad nacional, desde una 6pticaidealizada,
tanto delos paisajes como de sus habitantes, en este caso, del Altiplano.
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Esinteresante observar que se sumoal concepto de “las generaciones futuras”
aninos, jovenesy familias de sectores medios y bajos, nuevos destinatarios de las
bellezasnaturales de todoslos argentinos. Melina Piglia (2012) considera que las
excursionesalos Parques tuvieron un fuerte impacto asociadas ala conquista de
un espacio antes exclusivo paralaélite y por ello, con marcado simbolismo pa-
triético atin para quienes no viajaban.*°

Unaimportante publicidad sobre el turismo popular comenzo a ser parte de
losnoticieros oficiales del peronismo durante la década delcincuenta: Sucesos Ar-
gentinos, Noticiero Panamericanoy el Noticiero Bonaerense, que eran semanarios
connotas de actualidad que resaltaban lasactividades oficiales, culturales y de-
portivas del gobierno. A partir de unaimportante variedad de programas se pro-
movieron discursosy representaciones tanto del paisaje, de laactividad turistica
ensi, asicomo de sus destinatarios —trabajadores, estudiantes, clase media y tu-
rismo internacional—. Los medios graficos también dieron cuenta de este proce-
so de reapropiacion del espacio. Amodo de ejemplo, en una publicacion realiza-
dasobre fines de la década del 40 titulada Vision de Argentina (Bahler, 1950) con
circulacion envariosidiomas, se presenta un recorrido sobre la oferta turistica
del pais desdelos centros urbanos masimportantes hastalos Parques Naciona-
les. Enel documento se establece que el desarrollo econdmico de estas regiones
seencuentravinculado asu paisaje yacervo turistico, donde el avance del pro-
greso se materializaen lainfraestructura pararecibiral visitante:

Pero el turismono consiste en lasimple contemplacion del paisaje o en el paseo agra-
dable, sino que también reside en el alojamiento confortable que hace masatrayente
unviaje haciasitios donde nadie hubiera intentado ir por falta de las comodidades ne-
cesarias. Laimplantacion de un hotel produce una favorable conmocion en la activi-
dad economica del lugar. Florecen en sualrededor numerosas pequenias industrias
destinadasaatender lasnecesidades alimenticias de los pasajeros. Las industrias ti-
picasregionalesreciben también un gran impulso por lademanda que de sus expre-
siones hacen los viajeros.?”

La publicacién hace hincapié enlosmas de 450.000 kilémetros de caminos
construidos para facilitar la conexion de estas areas, usando como metafora vi-
sual que los caminos son para el pais como el sistema circulatorio parael cuerpo,
facilitando el traslado e intercambio de productos y viajeros.

*Sibiennoesel objeto de este trabajo, se debe relativizar el impacto en la Norpatagonia de las politicas
peronistas, entre otros motivos, por los costos que implicaba viajar a tanta distancia y las dificultades de
traslado, entre otras variables.

2T AGPNyT (1950b) Vision de Argentina, Division de Propaganda del Departamento de Turismo de la
AGPNyT, Kraft, Buenos Aires, p. 169-170.
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Eldocumento interpeladirectamente al lector buscando convertirlo en tu-
ristaa partir del despertarenél, el deseo de conocer el pais. Con una descripcion
florida e idealizada sin problematizacion o referencia historica alguna, recorre el
territorio argentino haciendo énfasis en las principales caracteristicas naturales
de los Parques Nacionales, a los cuales califica de “tesoro magnifico”, “obras
maestras de lanaturaleza”, y que esas “[...] masde 2.500.000 hectéreas con be-
llezas naturales rescatadas para el beneficio del pueblo [...] [y porello] Nadie es
duenio absoluto de todo eso; lo esel visitante, para quien el Estado Argentino ha
reservado esos lugares”.?®

Al presentar el Parque Nacional Nahuel Huapi como centro turistico resalta
laposibilidad de hacer deportesinvernalesen el Cerro Catedral, disfrutar de las
canchas de golf mejor ubicadas del continente colindantes al hotel Llao Llao,
frente allago Nahuel Huapiyalos pies del cerro Tronador, practicarla pescade
truchaysalmon, junto con el senderismo parael disfrute integral del paisaje.

Enlapublicacion La Nacion Justa, Libre’y Soberana retomando concepciones
de principios de siglo, se asociaalos Parques Nacionales con la preservacion de
lonatural, y se plantealaimportancia de conservary protegerla flora, lafaunay
“las condiciones primitivas en las regiones de extraordinarias bellezas naturales,
representativasy caracteristicas parala naturaleza del pais” (Bahler, 1950: 456).
Respectoalaactividad turistica plantea que “[...] 1a patria tiene las puertas abier-
tas para que la conozcan argentinosy extranjeros [...] un obrero tiene hoyla po-
sibilidad de viajar, de recorrer, de visitar, de conocery de vivir en cualquier cen-
tro de turismo del pais. Ese esel turismo social” (Bahler, 1950: 455).

Enlo que respectaal material audiovisual, la produccion titulada Argentina
hoy realizada por la Secretaria de Prensa y Difusion de la Presidencia de 1a Na-
cion®’en el ano 1947, vuelve a senalar laimportancia de la obra publica al dar
cuenta del ritmo vivido porel pais en relacion a las ultimas conquistas de la civi-
lizacion y el progreso parael pueblo, y destaca que a través de lainfraestructura
se manifestaba ese avance. Dentro de este contexto, el documento filmico pre-
senta “lanueva Argentina, socialmente justa” donde el foco de las politicas estata-

28 AGPNyT (1950b) Vision de Argentina, Division de Propaganda del Departamento de Turismo de la
AGPNyT, Kraft, Buenos Aires, p.67.

¥ LaSecretaria de Prensay Difusion de la Presidencia de laNacion fue creada en 1943 como la Secreta-
riade Informacion, Prensay Propaganda del Estado bajo el gobierno de facto del general Ramirez, del
cual era funcionario Juan Domingo Perén. En 1944, dicha Secretariase compuso a partir de multiples
direcciones: la Direccion General de Propaganda del Estado, la Direccion de Prensa, la Direccion de Ra-
diodifusion yla Direccion de espectaculos Pablicos con laexpresa funcion de publicitar las acciones de
gobierno.
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les son los trabajadores, puesto que son los que hanimpulsado lariqueza de la
nacion, y porlo tanto se declara que es paraellos que “se legisla con justicia dig-
na de tannoble preocupacion”.

Enlo que serelacionaconel turismo y larecreacion se enuncian “los inque-
brantables propésitos que persigue” el Estado peronista: “procurar al pueblo los
medios mas positivos de su perfeccionamiento integral” y entre ellos, se consi-
deran “otras conquistas sociales que llevan el sello de la Nueva Argentina”: las
colonias de vacaciones infantiles, “donde los nifios de edad escolar disfrutan los
periodos de descanso en el mas grato y saludable ambiente, entregados ajuegos
y ejercicios, controlados por profesores”. Lasimagenes muestran a “ninos de to-
doelpais” recibiendo “laatencion mas carinosa”y disfrutando su estadia en Mar
delPlata.

Lanarrativaaudiovisual dedica tiempo alas colonias de vacaciones paraem-
pleados, obrerosy sus familiares emplazadas en las mas prestigiosas zonas vera-
niegasy que son los espacios de conquista simbdlica para las clases modestas que
enesta Nueva Argentina disfrutan sus vacaciones en escenarios antes reservados
alossectores de élite. Respecto de laposibilidad de acceder aestosespacios, el
documental expresa como hito fundamental que: “El pueblo vive holgadamen-
tey también previsoramente. Puede hacer gastos extraordinarios, pero también
puede ahorrar, porque tiene remuneracionesjustas, establecidas por el gobier-
no del general Peron, con el humano proposito del bienestar comun, sin privile-
gios”, lo que habilitabalaidea del viaje, el paseo y la vacacion como espacio de de-
rechoy disfrute.

Elsegundo documental analizado se titula Turismo Social, Segundo Plan Quin-
quenal y también fue producido porla Secretaria de Prensay Difusion de la Presi-
denciadelaNacionenel afio 1953. En este caso, se trata en realidad de un for-
mato particular de documento de propaganda: un docudrama. Este tipo de
material se produjo como politica sistematica de Estado a partir de lanecesidad
del gobierno peronista de arremeter con la propaganda de defensa del Segundo
Plan Quinquenal luego de la crisis desatada en 1949. Eran cortos y mediometra-
jes muchas veces con actrices y actores reconocidos en la época, y constituian
breves historias que narraban los beneficios emanados del Estado peronista. En
el caso particularanalizado, los actores que tienen un guion especial, represen-
tanauna pareja que vaa unaoficina de turismo parainformarse de los posibles
destinos para pasar suluna de miel, apelan ala sensibilidad y familiaridad que el
formato permitia.

Se escuchan expresiones tales como “en materia de turismo social el objetivo
fundamental de lanacion sera posibilitar el acceso del pueblo al conocimiento de
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lasbellezas naturales del pais y las creaciones del esfuerzo argentino, aprove-
chando al mismo tiempo los beneficios del descanso fisico y espiritual que pro-
porcionael turismo”. Desde laagencia se recalca que “el Turismo social abarca
todaslas zonas del pais, todos los climas, todos los paisajes, al alcance del presu-
puestomasreducido”. Alolargo delanarracion, de lamismamanera que en los
documentos previos, se hace hincapié en las obras de infraestructura y cons-
truccionesrealizadas para favorecer el acceso yla calidad de los servicios relacio-
nadoscon el turismo, con descripciones de cada lugar paralo que se presentay
recorre distintas localidades como Chapadmalal, Saltay Tucuman, las Cataratas
delIguazt, Rio Tercero, etc. En estos paneos se destacan las instalaciones hotele-
ras, colonias de verano del Estado y la Fundacion Eva Peron.

En cuantoa San Carlos de Bariloche, se lo define como “lazona del gran turis-
mo, engarzada en paisaje de leyenda con lagos de ensuenio”y selailustra conima-
genes dellago Nahuel Huapi, en Punto Panoramicoy el camino al Hotel Llao Llao:
“Modernos hoteles han sido ubicados y construidos dentro de un plan trazado por
laDireccion de Parques Nacionales” pensando en armonizar laactividad turisti-
cacon lasbellezasnaturales del paisaje yasuvez, conlaestéticaarquitectonica.
Larepresentacion identitaria que se plasmaes la de “una ciudad tipica como sur-
gida deun colorido cuento de sueniosinfantiles”. Se destaca que el Centro Civi-
co,deacuerdo conlasdirectivas del Segundo Plan Quinquenal, se dedico “alaaten-
cion del turismo en todos losaspectos”y exhibe las tipicas postales de este sitio.

Enlo querespectaalasactividades se muestrael Cerro Catedral consu “cable
carril recientemente inaugurado” que “llevaalos turistas en doce minutos, en un
viaje alucinante a través de espacio hasta las famosas canchas de esqui” con ima-
genes del ascenso en este medio, en un entorno veraniego y no invernal. Por otra
parte, se muestra la practica del andinismo realizada en Piedras Blancas, “sobre
las faldas del Cerro Otto” y se habla de laaventura que implica el “poderascender
alos picosllenos de peligroy emociones”. Entre otros atractivos se destacala po-
sibilidad que tienen los pescadores y aficionados “de todo el mundo” paralograr
como premio las codiciadas truchas y salmones.

Lastemporadasinvernales se presentan como sedes de competencias inter-
nacionales de esqui, con laintervencion de “los mas capaces exponentes de este
deporte, cuya practica se extiende dia a dia entre los aficionados argentinos”,
acompanando lanarracion conimagenes del Cerro Catedral nevado. Por ultimo,
se muestra una embarcacion emblematica del lago Nahuel Huapi, la Modesta
Victoria, y se presentan imagenes de ella con el lago calmo.

Alolargo de todoel documental se destaca laimportancia del turismo como
derecho social que “facilitalos medios necesarios para conocer las maravillas con
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que lanaturalezaha dotado anuestro pais”y se recalca que “todos los argentinos
sinexcepcion algunay sin distincion de ninguna especie podran conocer su pa-
ishastael ultimo confin de nuestro suelo”.

En resumen, los documentales presentan a la Argentina como un pais de
grandes atractivos turisticos, puestos al alcance de lamano de diversos publicos,
entre ellos, el peronismono deja de lado al turismo internacional: “en cualquier
épocadelano, portodaslasvias de comunicacion, arriban visitantes extranjeros
paraadmirar nuestras bellezas naturales”. Lo mismo que en la propagandaim-
presa, se van destacando cadauno de los lugares y haciendo hincapié en sus prin-
cipalesatributos. Enlaregion deloslagos, el turismo de invierno atrae a visitan-
tesno solo del paissino también de los Estados Unidosy Europa, dado que esta
parte del documental vaacompanada con imagenes del Hotel Llao Llaoy del Ce-
rro Catedral. De forma general, en los segmentos que refieren al turismo social,
enlasimagenes, los obreros y los ninos van a las playas de Mar del Plata u otras
costas, mientras que en San Carlos de Bariloche principalmente se ven represen-
tadosel Cerro Catedral y el Hotel Llao Llao, se lo ubica como un lugar de vaca-
ciones de inviernoylareferencia esalas competencias internacionales y al turis-
mo extranjero.

Algunasreflexiones finales: deconstruir las representaciones
cristalizadas de laidentidad regional

En el presente trabajo buscamos dar cuenta de diversos niveles de analisis y
estudio de algunas de las representaciones de la Patagonia en general y de 1a Nor-
patagonia en particular, especialmente las vinculadas al paisaje como discurso
narrativo y que se constituyeron en estrategias de las politicas publicas de los go-
biernosnacionalesentre 1930y 1955. Eleje principal esta puesto en los Parques
Nacionales regionalesylaactividad turistica que los tomé como recurso natural
y principal atractivo, que durante este periodo eran los Parques Nacionales Na-
huel Huapi, Lanin, el anexo Puelo, lareserva de Copahue y Los Alerces.

Los corpus documentales trabajados nos permiten afirmar que las agencias
estatales, entre ellas la Direccion de Parques Nacionales y sus respectivas areas
protegidas, fueron las herramientas a través de las cuales se materializo la inter-
vencion directa del Estado nacional tanto en el plano material como en el simbo-
licoynarrativo, en unazona de frontera—en conflicto a fines del siglo XIX—y se
fueron articulando narrativas para construir la vinculacion entre el paisaje re-
gionalylaactividad turistica. A partir de ladécada del 40 conla creacion de la Ad-
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ministracion General de Parques Nacionales y Turismo se puso en juego una cir-
culacion deimagenesy discursos explicitos sobre la concepcion del paisaje co-
mo discurso, portador de identidad y de civilizacion.

De manerasintética podemosafirmar que la construccion de narrativasin-
volucroalaarquitectura, asi como otras manifestaciones culturales tales como la
obraartistica pictorica. Por su parte en el plano de lo simbélico y discursivo, po-
demosidentificar diversasimagenes que circularon y se reprodujeron configu-
rando un discurso homogeneizador sobre el paisaje, lanaturaleza, sus posibles
usosy la portacion de nacionalidad. Amodo de ejemplo, el turismo pensado
y ofertado desde el peronismo hizo especial uso de un discurso nacionalista: la
Nueva Argentina, que incluia a las masas de trabajadores, siendo el viaje un de-
ber tanto de conocer como de apropiacion del territorio nacional.

Especialmente en laregion del Nahuel Huapi se tomaron los parametros del
proyectonorteamericano dirigido ala conservacion del ambiente consideran-
dolo el escenario fundacional del caracter nacional y atribuyéndole ala figura del
pionero cualidades arquetipicas como hombre de fronterayavanzada dela civi-
lizaciony del Estado nacional (Nelson, Needham y Mann, 1978). Como dice Ro-
derick Nash (1967) el establecimiento de los primeros Parques Nacionales su-
puso una conservacion idealizada de modo de contribuir a preservar para las
proximas generaciones de argentinos el escenario de conformacion del caracter
nacionaly dela construccion de unaidentidad, que se aprehendia por medio de
lavisitay que entonces, lasociedad argentina asumiria paulatinamente.

Sinembargo, las multiplesidentidades colectivas —migrantes e indigenas—
quedaron subsumidasen el paisaje. La Patagonia en general se vinculé ala este-
pa, allitoral maritimo y alosbosques andinosy de esa manera, se fueron mini-
mizando las disputas porel pasado anivellocal y desdibujandose ladimension
politicade lasrepresentaciones. En general, imdgenes y representacionesno
explicitan ningtn tipo de sujeto social, ni pioneros, ni colonos, ni inmigrantes, ni
indigenas, nimilitares. Solo enlas vitrinas de los museos locales apareceran, con
relatos descontextualizados y muchas veces cristalizados, tomando como pun-
to de partida de la historialocal la gesta historica que supuso la Campana Militar.

Como se puede observaratravés de estas paginas, alo largo de las décadas, la
actividad turistica utiliz6 una muy variada estrategia comunicacional propi-
ciandose una serie de materiales de propaganday divulgacion entre los que des-
tacan guias de turismo, folleteria, postales y fotografias, asi como material filmi-
co y pictérico que conforma narraciones que fueron reforzando este vinculo
entre paisaje y turismo. En estos documentos aparecen declamaciones en torno
alapoliticade lasinstituciones estatales, pero también se leen diversos aspectos,
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talescomoelrol del Estado, el turismo, y larelacion del hombre con lanaturale-
za. Lasnarrativas audiovisuales interpelan directamente alos potenciales turis-
tasy viajerosa partir de estimular su deseo de conocer el pais. Con descripciones
floridas e idealizadas sin problematizaciones o referencia historica alguna, reco-
rren el territorio argentino haciendo énfasis en las principales caracteristicas na-
turales de los Parques Nacionales.

El peronismo multiplico el alcance de estas representaciones al asociaralos
Parques Nacionales con la preservacion de lo natural, promoviendo la conserva-
ciony protecciondelaflora, lafauna, asi como “las condiciones primitivas en las
regiones de extraordinarias bellezas naturales, representativas y caracteristicas
paralanaturaleza del pais”, y de estamanerala patria tenia “[...] las puertas abier-
tas para que laconozcan argentinosy extranjeros [...]” (Bahler, 1950: 455.456).

Asimismo, estas narrativas sobre el paisaje natural se fueron complemen-
tando conla obra publica—obras de infraestructura y construcciones realizadas
para favorecer el acceso yla calidad de los servicios relacionados con el turismo—
como sinénimo de “civilizacion y progreso”, concepcion que atraviesa la confi-
guracion de laregion patagonica hasta laactualidad. Bariloche y las zonas cir-
cundantes han sido definidas como espacios inmersos en paisajes “magnificos”,
“deleyenda”, “imponentes” o “magicos” que han sido acompanados y modifica-
dos porinfraestructura monumental pensada para armonizar la actividad turis-
tica con las bellezasnaturales del paisaje yasu vez, conlaestética arquitectonica.
Larepresentacion identitaria que se haplasmado eslade unaciudad como sur-
gidadeunentorno carente de conflictoy cristalizada en una postal.
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-DPN (1941) Memoria correspondiente al ano 1940, Ministerio de Agricultura, Ta-
lleres Graficos Argentinos.

-Ley N°12.103 Boletin Oficial Reptiblica Argentina N°12.113, Buenos Aires, Ar-
gentina, 29 de octubre de 1934.

-Reglamento Primer Salon de Bellas Artes de la Patagonia. Comision Organiza-
dora de la Exposicion Permanente de la Patagonia. Noviembre 1941 - marzo
1942.

-Resolucion 1468/48 y expediente del concurso “Bellezas Naturales de los Par-
ques Nacionales”, realizado por la Division Museos Regionales a cargo del direc-
tor Enrique Amadeo Artayeta, Archivo Documental Museo de la Patagonia en
San Carlos de Bariloche.

-Secretaria de Prensay Difusion de Presidencia de laNacion (1947) Laargentina
hoy, Buenos Aires, Archivo General de la Nacion, Departamento de Documentos
de Cine, Audioy Video.

-Secretaria de Prensay Difusion de Presidencia de la Nacion (1953) Turismo So-
cial Segundo Plan Quinquenal, Buenos Aires, Archivo General de la Nacion, De-
partamento de Documentos de Cine, Audioy Video.
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