Diseno de Identidad / Marca Ciudad
Esteban Javier Rico

Ciclo “Ciudades que inspiran”
Festival Regional de Jujuy
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ADVENTURE CHALLENGE
CROSSING THE CREVASSE
SAMURAI
BEHIND THE BLADE
FAMILY SECRETS
GRIZZLY PARADISE
WILDLIFE DETECTIVES
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NATIONAL NAT GEO \;
GEOGRAPHIC Canal de televison que expone programas producidos por la National Geographic Society. El canal presenta documentales de contenxio -
actual relacionado 2 la naturaleza, cienci, cultura ¢ historia
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\ SCHERING  scnemxc

g Ex1tosa compadiia farmacéutica que desarrolla drogas de alto valor médico para mejorar continuamente la calidad de vida. Se concentra enlas
AT making medicine work  dreas de Ginecologia y andrologia, Oncologia, Diagnodstico por imagen y Terapias especializadas
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entretenimiento y la cultura en Buenos Aires

ABASTO SHOFPING
I el shopping center mis grande de la ciudad, donde se conjuga la mas variada oferta comercial (con mas de 250 marcas comercizles), el

JIUDAD DT Cuwsras




GRUMO
Proyecto cultural editanal entre Buenos Aires y Rio de Janeiro, sobre literatura, imagen, cine y diseiio



& MUSEQ DEL HOLOCAUSTO -SHOA
AMISI0 DI NOLOCAUSTO El Museo del Holocausto de Argentina es ¢l mas importante de latmoamérica, para preservar la memona y garantizar la transmisian educative
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Conceptos de identidad

en la filosofia
en la psicologia
en la cultura
en el disefo
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Hablar de identidad
supone hablar de algo mucho mas complejo.

En principio es un campo teérico;
en segundo lugar, es un proceso complejo.

Este trabajo esta destinado a mostrar
tanto la complejidad del proceso
como la amplitud del campo.




Al hablar de identidad se hacen presentes dos
sentidos, los que se articulan intimamente.
Uno nos habla de identidad en tanto encuentro,
entrelazamiento, identificacién eny con otros.
Ese entrelazamiento es el que da apoyatura a
la identidad entendida ya en su otro aspecto,

el de integracién y continuidad del si mismo,

en una dialéctica de interdependencia y
autonomia...” anaquiroga
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antecedentes > el proyecto integral
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antecedentes > el proyecto integral
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antecedentes > la cultura de empresa, el “estilo”
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antecedentes > la cultura de empresa, el “estilo”
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antecedentes > lacultura de empresa, el “estilo”




antecedentes > estandarizacion de la imagen: EL SISTEMA
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antecedentes > estandarizacion de la imagen: EL SISTEMA

TRG wema| Teses [Wew] Yeiar

Avtir L0 Sytam
0180 Duveligmast

et st Abrate contgrsion  TeamLufheras
Logo 0aed Crave sywood Bagonsd e partresy
Logs cokes Lufhanss bgetype Ner-arine parhers
L0 shgreent D ML DS
Ganphic Standads Graphic Standards Lufthansa Logo
UH & Star Alanca Lego RS
Comparate Colois
Typagrapty Construction. propsrtons and clear space
Provsgrapty
nusmaten The amotem 2t otrpe
Stathsnery & Foems Compaa ot B Lemanca
RO e P e
Biochwes & firs erisl tater e enbion may
Merety o et aliae, ot Bhe
Leredy oo Aupicts__ P 4 et hed Comelont Lumans Leds AL
Ouick Dawrinad
Ressurces = A
[T
Ste My Y- ™
TS e L e y — N
Barieraiets o geal 100 Raght Mt e Lt 1 1At
ferre)
R \:uA
Srveien

Pestioning the LiMdanss

g i a ol <oluod @ Lu'ma

Fihe Lumsania bege i heeated
3Gt waoh b pAets 00

VOBt At BeR e
Satarcavem e emdien s G~
b dge 1T Wrelente Ses ¥ t
524 21000 ehe s of t9e

Han et ot Be

- « HiNee)

The emal 203 T gitee N3 T

gt T Lemhana -

1490 Bt Jbeagd 2ppadt A Te

ane cie 2 asmarns L Wormane

Ul e esma Dieprce

laxtaess

Page 0/LaxUptae 102300 9 A0 by s




antecedentes > la “iImagen unitaria”: la imagen corporativa
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antecedentes > la “imagen unitaria”: [a imagen corporativa




antecedentes > la “imagen unitaria”: la imagen corporativa




Identidad ( Branding ) de marca es:

una manera de ver el mundo,

un estilo de comunicacion,

una forma de pensar

valores que se comparten.




UNA HUELLA EN LA
CABEZA QUE NOS

RECUERDA UNA
EXPERIENCIA




;. Qué es una marca?

Es una idea que se manifiesta en
todos los contactos de un
producto, servicio o institucion
para diferenciarse de los demas

Es una huella en |la cabeza que
NOS recuerda una experiencia







Think difSerent






Estrategia Creacion

Razén Inspiracion
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El disefio grafico I

, conV|rt|end0 aI
Iogo (y lai |magen que representa) en el nuevo
ObJEtO de consumo’.” Naomi Klein, No logo (2002)






“Las mejores identidades
' no ilustran, pero indican...

! No representan

textualmente,

pero sugieren...

y son expresadas con

~ | concision, inteligencia e

~ ingenio.”

Paul Rand
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Cultura

Accion

Identidad

Imagen

Personalidad

Comunicacion




ENTENDIMIENTO DEL
CONTEXTO DE MARCA
PARA DEFINIR
OPORTUNIDADES DE
POSICIONAMIENTO

DEFINICION DE
POSICIONAMIENTO
ESTRATEGICO Y

ORDENAMIENTO DE
PORTFOLIO DE MARCAS

DESARROLLO DE LAS
HERRAMIENTAS CLAVE DE
TRANSMISION DE LA
PROMESA DE MARCA

ALINEAMIENTO DE LA
ORGANIZACION ENTORNO

A LA MARCA




Base del Programa de Identidad

¢, A dénde se dirige la organizacion?
Direccidén
¢,Como se distingue la organizacién

en el manejo de su actividad? Cultura / Estilo

¢,Cudles son las ventajas competitivas

diferenciales de la organizacién ?
Fortalezas

¢ Cuales son las caracteristicas

fundamentales ? Hechos y Atributos




Proceso

Estrategia de
la Institucion

Investigacion
Insights

Analisis de
competencia

Tendencias




8. Brand
gessence

1. Competitive
environment
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Un método
posible

CONTENIDO INTERFASE FORMA
[CONCEPTO| |OBJETO |
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Atributos Diferenciales

Pocos que son o pueden ser propios de la
institucion

Atributos Valorados

Entre el grupo de competidores
clave

Atributos Basicos

Necesarios para competir en
la industria

Atributos

Posicionamiento




POSICIONAMIENTO VINCULAR : VALORES Y FUNCIONES DE CADA VINCULO

Vinculo
Comunitario
(VC)

Sujeto

otro

G

pertenencia identidad ]
Vinculo
Simbologista
Lealtad Prestigio/status (VS)
Tradicion Estética/belleza
Consenso Sensualidad y Calidad refinada
Continuidad generacional Saber de las convenciones
Sujeto

Ideologia : Ideologia
@nsewagch - ”Jerarquqca" #
: otro

Simbiosis
Identificacion

Vinculo
Materno - filial
(VM-F)

‘ proteccion ‘ ‘ funcionalidad‘

Discriminacion

Seguridad Practicidad |dentidad
Afecto Rendimiento
Nutriciéon Multifuncionalidad
Salud Saber
gratificacion precio
Vinculo

Ideologia : = ldeologia Racionalista
"naturahgsta" : tecnologicista (VR)







