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La ponencia desarrolla las conclusiones de una investigacion realizada en la
Universidad del Salvador sobre las coberturas de los diarios Clarin, La Nacion y
Péagina/12 de los cacerolazos de mayor significancia en las Udltimas dos
décadas.

Primero se analiz6 el cacerolazo del 12 de septiembre de 1996 que acompafié
al apagdn convocado por partidos politicos y sindicatos contra las politicas
econdmicas del gobierno de Carlos Menem.
En segundo lugar se estudié el cacerolazo del 19 y 20 de diciembre de 2001,
que logré la renuncia del ministro de Economia Domingo Cavallo, y del
presidente Fernando de la Ruda.

En tercer lugar se consider6 el cacerolazo del 25 de marzo de 2008 en el
marco del conflicto entre el campo y el Gobierno de Cristina Kirchner por la
Resolucién 125 que volvia méviles las retenciones a las exportaciones de
productos agropecuarios. El 25 de marzo la Presidente dio un duro discurso
que desencaden6 en un cacerolazo espontaneo.
Finalmente, se estudié el cacerolazo del 8 de noviembre de 2012. Tras la
reeleccion de Cristina, se protestd contra la inflacién, el cepo cambiario, la
inseguridad o una eventual re-reeleccion de la Presidente. El #8N liderd un
ciclo de protestas que culmind en la derrota del kirchnerismo en 2013.

Esta ponencia suma también el andlisis del ultimo cacerolazo ocurrido en
diciembre de 2017 en el marco de la reforma previsional.
En cuanto a las coberturas, la investigacibn muestra que los tres diarios
mantienen analisis similares en 1996: la metodologia de protesta fue un
“apagén” acompanada de un “cacerolazo” y bocinazos, su resultado fue
exitoso, si bien esto no significaba un cambio politico. Ya para 2001, los tres
medios siguen de cerca la agudizacion de la crisis social, econémica y politica:
informan los saqueos que ocurrian a nivel nacional hasta enfocar su mirada en
la conflictividad politica y los cacerolazos del 19 y 20 de diciembre. Estas
coberturas son fundamentales para construir la relevancia de esta protesta en
la memoria colectiva de los argentinos. Cabe destacar también que, con sus
respectivos matices, los tres diarios realizan coberturas similares.

Sin embargo, algo se rompe en 2008. Mientras Pagina/12 mantiene su posicion
de aliado al kirchnerismo y La Nacién, como opositor, Clarin abandona su
alianza con el Gobierno y tiene una linea critica hacia Cristina Kirchner. Ya en
2012, las coberturas son radicalmente sesgadas: los medios no informan, sino
que promueven, alientan o cuestionan segun su posicionamiento politico.
Finalmente, en 2017 el cacerolazo pasara a un segundo plano o directamente
sera invisibilizado frente a los incidentes en Plaza de Mayo.
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Las agendas de lo juvenil en la Comarca Viedma-Carmen de Patagones, van
configurandose en un movimiento de disputa de sentido en el espacio publico
que transita por los medios de comunicacién, las redes sociales y las calles.
Desde el proyecto de extension “Aca Estamos. Organizaciones juveniles,
comunicacién vy visibilidad publica” de la Universidad Nacional de Rio Negro —
UNRN-, y en articulacion con proyectos de investigacion que se vienen
desarrollando en la Universidad Nacional del Comahue en Viedma y en la
UNRN Sede Atlantica, se fueron reconociendo las estrategias de visibilizacion
de las organizaciones juveniles, y de sectores identificados con lo juvenil de
organizaciones mas amplias como por ejemplo sindicatos, organizaciones de la
economia social, ambientalistas y de género. La puesta en comin de sus
experiencias organizativas, sus estrategias de visibilizacion y la construccién de
una identidad para ser comunicada, fueron reconociéndose en espacios de
trabajo colectivo como talleres, producciéon de campafias conjuntas y eventos
publicos. En las actividades propuestas por los proyectos se pudieron
intercambiar experiencias comunicacionales, identificar las estrategias llevadas
adelante por las organizaciones juveniles y hacer una lectura colectiva del
mapa comunicacional local y regional.
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Para los movimientos socioterritoriales es importante que sus demandas y
acciones colectivas puedan visibilizarse en el espacio publico y reconocen el
alcance que pueden lograr si las noticias vinculadas a ellos son tratadas en los
medios de comunicacién masiva. Sin embargo, muchas veces, éstos realizan
un tratamiento informativo fuertemente condicionado por sus intereses politicos
y econdmicos. Incluso, en muchos casos, los movimientos sociales se ven
invisibilizados en ese tratamiento.

Ante esta realidad, los colectivos han ido encontrando intersticios
comunicacionales que le permiten hacerse visibles y dar a conocer sus
acciones colectivas superando esas limitaciones que le generan los medios de
comunicacién tradicionales. Las redes sociales digitales se constituyen de esta
manera en una herramienta comunicacional fundamental para los movimientos
sociales actuales ya que favorecen tanto la comunicacién interna como
externa. Sin embargo, este uso también tiene sus desventajas y genera
desencuentros.

En este trabajo ahondaremos en los usos de las redes sociales digitales que
hace un movimiento socioterritorial de indole ambiental que surgi®6 como
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