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Ya en el siglo XXI, los partidos se encuentran difuminados: la preeminencia se 
encuentra en el rostro y en el nombre del candidato, o incluso en alguna alternativa 
para su identificación. En estos ejemplos, hay estrategias innovadoras, como el 
“aura” de Cristina Fernández (coincidente con su apogeo de imagen política), o el 
signo “+A15” que empleó Sergio Massa, que implica cierto riesgo para su 
interpretación dada su complejidad.

Los elementos 
cromáticos permitían, 
rápidamente, 
identificar a los 
candidatos con sus 
partidos: blanco, negro 
y rojo para la UCR; azul 
y blanco para el PJ. 
Esto se evidenció en 
las campañas de 
Carlos Soria (PJ) y 
Miguel Saiz (UCR).
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Desde la campaña electoral de 1983, las piezas de comunicación 
generadas por los distintos partidos comenzaron a incorporar 
novedosos elementos de diseño.

Los devenires, las alianzas, los cambios en las fuerzas políticas motivaron el 
reemplazo de los escudos tradicionales; en 1999, la Alianza para el Trabajo, la Justicia 
y la Educación, más conocida como La Alianza, incorporó su signo identificador, 
creado por el diseñador Sebastián Guerrini, que se tornó un elemento central en toda 
su campaña política.

Los afiches de campaña, en la provincia de Río Negro, mantuvieron 
una organicidad con los partidos nacionales: mismas tipografías, 
gestos similares, presencia de los escudos partidarios. Así, se 
alinearon los candidatos Mario Franco con Ítalo Luder, y Osvaldo 
Álvarez Guerrero con Raúl Alfonsín.
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Este trabajo integra el proyecto “Identidad visual política en Río Negro: trayecto y transformación de las organizaciones partidarias en democracia (1983-2015)”
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