Transmedia en la comunicacion

de las organizaciones

Dra. Lila Luchessi (IIPPyG-UNRN/ UBA)

. L]
forssioomeona JUBASOCIAlES
"PPYG FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
lnslilglo de lnyesligacién en Politicas

lllllllllllllllll

(7.C
USAL. Buenos Aires 30 de marzo de 2021 .




¢Y qué es entonces el transmedia?

) Interfaces
Ecosistemas

digitales

Redes

Comunidades

Henry Jenkins
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organizaciones




comuhnidades
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Narrativas transmedia para comunidades

Palabra Dialogo




Auge de las plataformas

Voz a Voz

Comunidad
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Del catalejo al caleidoscopio

Desarrollo de distintas narrativas sustentadas en mudanzas de
. formatos y plataformas




Transmedialidad

Las partes se definen en
cualidades
narrativas(Gosciola,
2012)

Solo es posible en
entornos digitales




Construccion narrativa

Convergencia
de medios

Compromiso
colaborativo



Relaciones —Interacciones - Relatos




Construccion de

redes relacionales

Entretenimiento
Trabajo /
Educacion
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hibridacion

Ecosistemas
coexistentes

interaccion
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Digitalizacion

.

TIC anos
70 o

Blogs » Redes

anos 90 anos 2000
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Uso mediatico de la digitalizacion

Anos 2000 inclusion

Anos 80, digitalizacion de la participacion

del trabajo de Ia Consolidacion del
redaccion microblogging

Anos 90, digitalizacion
de los soportes para la
publicacion
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Usos e impactos del microblogging




¢Como se relacionan los
usuarios con el contenido

v la especifidad de las
plataformas?




De qué modo las métricas
operan sobre la seleccion,

jerarquizacion y edicion
de los contenidos




El contenido no es un producto

El negocio esta en el
servicio
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Es fundamental el rol del usuario

Critico

1]

Distribuidor Editor

>

Consumidor <::l 4—__> Creador

2.3 Tipos de publico partiapativo
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Reinado del Usuario

Comunidades identitarias

Binarismos confrontativos




Para planificar es
necesario

entender la
conexion entre
la tecnologia y |la
. emocionalidad
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Expansion

Suma de Enlace de Contexto

plataformas otros
contenidos

o medios




[ Muchas gracias!




